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1. INTRODUCCIO

La societat és la cultura, procedeix i crea cultura i aixo encapsula la idea que la cul-
tura per si mateixa és una manifestacid intrinseca de la nostra identitat, indepen-
dentment de la nostra percepcid. En aquest sentit, la cultura no només reflecteix
el que som, sind que també té el poder d’'influir sobre la nostra consciencia i en el
nostre entorn, tot convertint-se en motor de canvi social. La cultura és un element
principal en el capital social d'una comunitat i és generadora de cohesié social, ja
que serveix com a expressi6 d’identitat dels pobles per salvaguardar el seu patrimo-
ni, les tradicions i les seues formes de vida (Kliksberg, 2000), per la qual cosa la seua
adhesi6 a 'agenda politica ha de caminar cap a models inclusius i transformadors.
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No obstant aixo, la vida cultural ha estat afectada per la globalitzaci6 a causa
de la gestid neoliberal de les politiques culturals, les quals han mercantilitzat I'es-
pai public i eliminat les xarxes comunitaries (Rubio-Arostegui i Rius-Ulldemolins,
2015). Aixo ha portat a fer-ne as en virtut de I'obtencié de beneficis economics i
especulatius, i ha estat utilitzada com una eina potencial de turistificacié i gentri-
ficaci6é mitjancant politiques culturals enfocades a la creacié d'una nova identitat
global (Rius-Ulldemolins i Diaz-Solano, 2023; Diaz-Solano i Mengual-Amoros,
2023), rad per la qual, en conseqiiencia, ha generat una modificacié de I'entorn
urba i de la concepcié simbolica del Pais Valencia en forma de nous conjunts ar-
quitectonics, contaminacié del patrimoni natural, aixi com una especialitzacid
terciaria del conjunt urba, donant lloc a espais transformats morfologicament i so-
cialment (Salom-Carrasco i Pitarch, 2021). Com a conseqiiéncia, Valéncia ha vist
amenacada la seua idiosincrasia, perque tot i que aquestes modificacions s’hagen
venut com un factor de desenvolupament economic gracies al turisme i a la noto-
rietat pablica que atorguen (Herndndez i Torres, 2015), realment n’han eliminat
les caracteristiques propies.

Aixi doncs, el proposit central d’aquest article és abordar com la formulacio
de politiques publiques culturals pot actuar com un instrument essencial per a la
preservacio de la identitat de la ciutat de Valéncia en un context marcat per la tu-
ristificacié i la gentrificaci6. Per a aconseguir-ho, es considera analitzar el concep-
te de cultura i 'enfocament adoptat per les politiques publiques en relacié amb
aquest. Al mateix temps, explorar noves iniciatives que puguen allunyar-se de la
perspectiva de consum cultural predominant i, en canvi, fomentar la consolidacié
d’una comunitat vibrant i cohesionada.

2. POLITIQUES PUBLIQUES CULTURALS COM A MOTOR DE DESENVOLUPAMENT SOCIAL
Cal ressaltar que el camp d’investigacio en politiques culturals és relativament jove,
un fet que comporta una escassetat de documentacié per al seu disseny; i a més,
les diverses perspectives han donat lloc a enfocaments variats en determinar el seu
ambit d’actuaci6 (Coehlo i Martinell, 2015).

A vegades, dins 'ambit de les politiques de desenvolupament economiques, so-
cials o territorials es troba en I'activitat cultural un recurs de suport, per la qual cosa
molts sectors han reclamat la necessitat de percebre les qualitats propies de la cul-
tura que la distingeixen d’altres arees d’accié. Pel fet que exerceix rols crucials en la
igualtat de génere, 'educacio, la identitat, la comunicacié i els drets, rad que fa que
la seua reduccié economicista n'implique la utilitzacié com una eina capitalista en
lloc de considerar-la com un element en el desenvolupament comunitari i social.
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L’ambit cultural presenta particularitats iniques en comparacié amb altres arees,
en tractar-se de creences, valors i practiques que defineixen un conjunt huma. En
implementar determinades politiques, s’influeix en el conjunt de relacions que s’es-
tableixen entre els individus i, en conseqiiéncia, amb el capital social (Rausell, 2007).
Aquesta rad ha originat dificultats per a generar una organitzaci6 ferma que articule
una coordinacio i uns canals de comunicaci6 fluids entre els agents socials implicats,
a causa de discrepancies fruit de necessitats contraposades (Bianco i Rosello, 2022).

Al mateix temps, el neoliberalisme ha generat una dinamica en la qual I'aten-
ci6 dels consistoris i els recursos financers s’han enfocat a convertir les ciutats en
espais atractius per al visitant, reinterpretats per nous interessos, objectius i neces-
sitats que reflecteixen tendéncies internacionals, un fet que afecta el teixit social
i cultural de la ciutat (Rausell, 2004; Bacete, Diaz-Solano i Li, 2021), ja que les
necessitats culturals de la ciutadania son relegades a un pla secundari. Encara
que és cert que en els tltims anys han sorgit esfor¢os per part de la societat civil
per a sensibilitzar i unir les comunitats dels diferents barris amb 'objectiu de pre-
servar la identitat cultural de Valéncia, mitjancant festivals populars, trobades as-
sociatives i activitats per a la regeneracié de I'espai urba, els canvis continuen a
un ritme accelerat, un fet que fa que trobar instruments per a protegir la cultura
local s’ha convertit en un desafiament considerable. Per aix0, resulta crucial que
les institucions governamentals implementen politiques publiques orientades al
desenvolupament cultural dels seus habitants, pel fet que davant els efectes de la
globalitzaci6 s’han d’elaborar solucions locals entre les institucions publiques, els
agents culturals i la societat civil, que aconseguisquen preservar les expressions
culturals davant la turistificacio, perqueé la seua explotacié ha generat una perdua
de sentit simbolic de les caracteristiques de la ciutat.

3. PARTICIPACIO, DRET A LA CULTURA I COMUNITAT A LA CIUTAT DE VALENCIA

La cultura és un element essencial per al desenvolupament, de manera que les
politiques en la materia tenen la capacitat d’incrementar la cohesié social i, en
conseqiiéncia, el seu capital social i relacional (Rausell, 2007). La UNESCO ha de-
terminat una serie d’indicadors dins el marc de ’Agenda 2030 per a mesurar la
relaci6 entre cultura i desenvolupament en diferents arees d’intervencié. Dins
I'enfocament d’aquest article, la dimensié 4: inclusié i participacid, ens serveix
com a eina per a mesurar la capacitat d’accés a la cultura i participar en la vida cul-
tural. Entre aquestes hi ha la cultura per a la cohesié social, la participacio cultural,
els processos participatius i 'accés a la cultura. Tenint en compte aquests parame-
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tres, si s’atén al Barometre de Consum Cultural de 'any 2021 de ’Ajuntament de
Valéncia, les dades mostren I'existéncia d’una baixa participacié i d’accés a la vida
cultural en els barris valencians. En primer lloc, en relacié amb la participacio, el
86,4 % afirma que no participa voluntariament en organitzacions culturals en els
barris, i la mitjana de satisfaccié amb els espais culturals dels barris és de 4,8. L’ac-
cés a la cultura es genera des de la proximitat, i la ciutadania destaca que els llocs
més importants per a accedir a la vida cultural en els barris son els centres muni-
cipals, espais publics i equipaments com ara teatres, cinemes o sales de concerts.
De fet, un 43,8 % i un 30 % de les persones enquestades destaca que estan molt
d’acord i d’acord respectivament en el fet que si hi haguera més activitats cultu-
rals en els barris participarien més activament de la vida cultural. Malgrat aixo, el
64 % afirma que no es duen a terme activitats culturals en els espais publics del
seu barri. Al seu torn, 'eina Cultural and Creative Cities Monitor (CCCM) permet
mesurar empiricament la cultura com a recurs urba mitjan¢ant vint-i-nou indi-
cadors definits a partir dels establerts per la Unié Europea. Gracies a la mitjana
ponderada dels indicadors de vitalitat cultural (40 %), economia creativa (40 %)
i entorn (20 %) obtenim I'index C3, que inclou el comportament cultural i cre-
atiu de cada ciutat en el seu conjunt, sent el de Valencia 21,36 %, per sota de la
mitjana europea —establert en funcié del ranquing de grups de nombres d’ha-
bitants— d’un 28,69 % (Mareque et al., 2021). Aquest index resulta rellevant en
I'enfocament que s’atorga a 'accés cultural, a causa de tindre una gran relacié
amb el desenvolupament socioeconomic, ja que les ciutats que disposen de valors
més alts destaquen per nivells de renda i d’incidéncia d’atur més elevats (Orcao
et al., 2022), per la qual cosa hi resulta rellevant. En el marc d’aquestes dades, una
de les principals causes que reflecteix la falta de desenvolupament cultural és que
les politiques publiques en aquesta materia tenen un enfocament que prioritza
la construccié d’una imatge per al visitant, la qual es dissenya sobre la base de la
demanda i no es potencia el valor identitari propi de la ciutat.

Actualment, la cultura té un consum habitual (Ségol et al., 2001), raé per la
qual la seua capitalitzacio fa proliferar la demanda turistica, i aix0 representa una
de les principals motivacions per als visitants (Velasco, 2009). Per aquesta causa,
el turisme cultural ha viscut un canvi de perspectiva, en la qual la visi6 tradicional
basada en I'atractiu patrimonial ha sigut modificada per politiques en qué hi ha un
desenvolupament turistic basat en el lloc en el qual els seus atributs estan inter-
connectats, amb un mercat massiu obert (Espés-Moliner, 2019), de manera que es
posiciona I'espai urba i el patrimoni cultural al servei del visitant.
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Com es pot observar en la Figura 1, el nombre de visitants a Valencia per mo-
tius culturals és rellevant al llarg dels anys, tant com un motiu exclusiu del viatge
com dins la variable oci, que engloba aquells que visiten llocs d’interés turistic, ja
siguen naturals, patrimoni cultural, ciutats, etcetera (INE, 2023). Aixi doncs, I'any
2022 hi hagué un total d’1.287.753 visitants, per als quals un dels principals motius
va ser la cultura. Davant aquestes dades s’evidencia com el consistori ha generat
durant anys politiques ptbliques amb predisposicié al foment d’aquest turisme i
ha deixat de costat la preservacid dels trets identitaris tradicionals de la ciutat, de
manera que Valéncia se situara a I'avantguarda cultural.

FIGURA 1
Nombre de visitants residents Valéncia amb motiu de viatge cultural
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Aixi doncs, sobre la base de la classificacio de les politiques culturals segons els
seus circuits d’intervencio, aquestes politiques relatives a la cultura aliena al mercat
cultural no haurien de ser alimentades per I'interés economic (Coelho, 2002). No
obstant aixo, és evident com es creen instruments per a la seua capitalitzacid. Al seu
torn, la remodelaci6 arquitectonica que ha patit la ciutat durant anys ha transformat
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la imatge patrimonial (Carrasco i Rausell, 2005), com ara la torre Miramar, el Port
o la Ciutat de les Arts i les Ciéncies. Aquesta darrera és un gran exemple sobre la
qiiestio i sha convertit en una icona simbolica de la capital del Ttria. Dins el marc
de la modificacié dels trets identitaris, destaca la dinamica centrada en esdeveni-
ments i titularitats globals, com ara Cinema Jove International Film Festival, Valeén-
cia International Performance Academy & Festival, i la Capital Mundial del Disseny
Valéncia 2022, en els quals s’inverteix una gran quantitat de recursos per posicionar
la ciutat en I'esfera internacional (Rius-Ulldemolins i Diaz-Solano, 2023) i aixi que
resulte atractiva des de la mirada exterior, seguint el model de posar Valéncia en el
mapa ja iniciat pel Partit Popular (Rius-Ulldemolins i Diaz-Solano, 2022).

Al seu torn, aquests fets s’han fet palesos re-

centment en la creacid de la nova marca Ciutat
de Valéncia, basada en valors associats a la iden-
titat local (Rius-Ulldemolins, 2014) i que atrau el
turista a fer immersionisme en la cultura del lloc

(Valenzuela, 2015) que, amb un disseny formal,

té com a finalitat que la ciutat siga un motor tant Marca Ciutat de Valéncia
cultural com economic per a la ciutat.

Per aixo, s’ha de garantir I'accés a la cultura i s’observa que s’estan relegant els
drets culturals de la ciutadania a un segon pla (Soto, 2007). Davant aquesta situacio,
els barris populars han aconseguit mantindre una xarxa d’interaccions socials, ri-
tuals i expressions culturals propies mitjancant una serie d’activitats socioculturals
critiques que s’acara amb aquest model (Hernandez, 2015). En vista d’aquest pano-
rama, sorgeix la pregunta: qué haurien de fer les institucions sobre aquest tema?

Silobjectiu és salvaguardar la identitat local com un enfocament per al desen-
volupament municipal a’hora de dissenyar politiques culturals, és essencial dirigir
I'atencid cap a la comunitat local. Aix0 implica promoure la interaccid entre els
diferents actors que configuren una inclusié democratica en el procés de presa de
decisions en relacié amb les politiques culturals (UNESCO, 2015) per generar una
serie de beneficis (Figura 2).
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FIGURA 2
Beneficis de la implementacié d’un model basat
en el desenvolupament cultural de la ciutadania

ECONOMIA

Els productes i serveis orientats a la ciutadania, aixi com 'impuls de
la creativitat local genera ocupacid, rendes i recursos fiscals.

EDUCACIO

Mitjan¢ant equipaments culturals amb espais d’aprenentatge es fo-
menta 'educacio i les capacitats creatives. Al seu torn, serveix de lloc
per al'intercanvi de coneixements entre la comunitat.

COMUNICACIO

Mitjangant la divulgacié de coneixements i d’idees dins la societat,
que fa que s’enriquisca gracies als valors i les formes de vida. A¢o
crea ambients propicis pera facilitar la implementaci6 de processos
de creixement centrats en l'individu huma.

PARTICIPACIO

Es generen relacions socials positives en les comunitats, aixi com res-
pecte ala diversitat cultural, i s'incrementen els sentiments d’integra-
cio, inclusié i enteniment mutu.

GOVERNANCA

Reforg de les estructures administratives perqué s’adapten als proces-
sos canviants de 'entorn actual.

IGUALTAT

Mitjangant la igualtat en els equipaments i la inclusi6 de la perspecti-
va de génere en les activitats, projectes i obres, és possible identificar
i qliestionar la desigualtat de génere, i modificar patrons que repro-
duisquen els estereotips de génere i 'androcentrisme.

PATRIMONI

El patrimoni material, immaterial i natural manté la historia, revalo-
ritza la cultura i manté la identitat de la comunitat.

Font: Elaboraci6 propia amb dades extretes del Manual metodolégico de los IUCD.

4. POLiTIQUES CULTURALS PER AL DESENVOLUPAMENT LOCAL

En els ultims anys, hi ha hagut un creixent canvi de consciencia i es pot observar

la inclusié en I'agenda politica de noves iniciatives com un element de desenvolu-

pament per als qui 'habiten. A continuacio, s’exposen dos casos de bones practi-

ques esmentats per ’Agenda 21, és a dir, politiques culturals dutes a terme en dues

ciutats diferents, amb la finalitat totes dues de fomentar el desenvolupament co-

munitari mitjangant la participacio i la creativitat ciutadana, protegint la identitat

cultural dels qui I'habiten.
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FIGURA 3
Descripcié del cas d’éxit Bilbao: els barris, territori per a la cultura

OBJECTIU Elaboracié d’una programacio cultural anual per a cada districte.

ESPAI Equipaments culturals de cada barri, i en cas de no haver-n’hi, els espais

publics com ara places, pares.

ACCIONS - Un programa o festival xicotet que identifique cada districte

- Participacié: reunions de les comissions socioculturals dels consells
de districte.

IMPACTE - Creaci6 d’equipaments culturals.

- Reapropiament de I'espai public mitjancant 94 accions desenvolupa-
des en carrers i places.
- Difusi6 cultural mitjangant 907 activitats en els barris.

VALORS — Comunitat.

COMPLERTS | - Pertinenca.

— Accés ala vida cultural.

Font: Elaboraci6 propia amb dades extretes de I’ Agenda 21 de la Cultura.

Es tracta de dos projectes en el marc de les politiques relatives als usos de la

cultura, la finalitat de la qual és que el veinatge gaudisca de les maneres culturals

i dels circuits no mercantilitzats. Resulta complicat quantificar la plusvalua de la

cultura en ambits com la vida cultural, la cohesio social o ’educacio. Tot i aixo, és

possible mesurar-ne els efectes directes i indirectes (Coehlo i Martinell, 2015), rad

per la qual sén de destacar els factors que han aconseguit que totes dues politiques

siguen un exit en la contribucié al desenvolupament local:

Proporciona uns serveis culturals basats en les especificitats territorials: cada
districte (Rausell, 2007).

Inclou la participacié ciutadana com a element central: recerca de la inclusio
de tots els grups socioeconomics, millora de la qualitat dels serveis (Guillen et
al., 2008).

Inversid de recursos materials, financers i humans.

Millora de la qualitat de vida al cobrir les necessitats de les persones que ha-
biten la ciutat gracies a 'augment de la provisi6 de béns i serveis culturals.
Promocid de la cultura per a I's comunitari.

Continuitat a llarg termini mitjangant la planificacio.

Desenvolupament economic mitjan¢ant la creacid local, ocupabilitat i foment
de la produccié en el territori.
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FIGURA 4
Descripcid del cas d’éxit La nova politica cultural:
una palanca essencial per al desenvolupament social, economic
i mediambiental de Trois-Riviéres

OBJECTIUS | Oferir distintes oportunitats a la ciutadania perque participe en la cultura

mitjangant un pla estratégic participatiu

o Suport a organitzacions culturals, professio-nals de la cultura i artistes
locals.

o Promoci6 del desenvolupament economic.

o Difusié de l'oferta cultural.

o Cultura com a mitja per a la cohesié social i millora de la qualitat de
vida de la ciutadania.

ESPAI Espais municipals
ACCIONS o Participacio: tallers de debat ciutada, grups de discussio i bustia ciuta-
dana.

o Disseny del pla d’acci6 2022-2024 i 2023- 2025
o Futura avaluacio per a continuar.
o Informes anuals de desenvolupament cultural per a la via comunitaria.

IMPACTE | Un total de 80 persones i 28 organitzacions hi participaren:

o Dialeg i mobilitzaci6 de les entitats locals, organitzacions i societat civil.

o Inclusié de la perspectiva ciutadana que ha permés garantir-ne la per-
tinenga.

o Disseny d’un pla d’accié que aconseguisca la continuitat del projecte.

o Desenvolupament economic gracies a mesures de promocié de la crea-
ci6 local: recursos, premis i politiques de gestié d’art i patrimoni.

VALORS o Ciutadania cultural.
o Accessibilitat.
 Diversitat cultural.

Font: Elaboraci6 propia amb dades extretes de ’Agenda 21 de la Cultura.

5. EL CAS DE VALENCIA: APLICABILITAT ACTUAL D’UN MODEL CENTRAT
EN EL DESENVOLUPAMENT DE LA CIUTADANIA

Si posem especialment en rellevancia algunes d’aquestes, en primer lloc, respec-
te a les ajudes economiques directes i indirectes en I'area de creacid, es troben les
Resideéncies Artistiques, que serveixen com un instrument de finangament per a la
produccid artistica local, de manera que enforteixen la creativitat que serveix de mi-
rada critica sobre la realitat col-lectiva i cerquen alternatives davant el model actual.
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FIGURA 6
Taula d’objectius sobre les politiques culturals rellevants per a potenciar la vida cultural
realitzades a la ciutat de Valéncia segons el tipus d’intervencié

INSTRUMENTS | FORMACIO CREACIO PRODUCCIO | DISTRIBUCIO | PROGRAMACIO | CONSUM PRESERVACIO
PROVISIO Pla de Cultura Rehabilitacié
DIRECTA de la Ciutat de centres culturals.
de Valéncia Respecta Valéncia.
2017
Cultura als barris
Periscopi 2022
Reelectures
(Diputacid)
AJUDES Residéncies Encontres
ECONOMIQUES artistiques
DIRECTES
AJUDES Residéncies Fires locals Ajudes a festivals
ECONOMIQUES artistiques i circuits.
INDIRECTES Suvencions
a programacions
i projectes culturals.
INCENTIUS
FISCALS
REGULACIO Observatori Valencia

de la Cultura? GVA

Font: Elaboracié propia a partir de I'aplicabilitat en I'ambit local a partir de la dissenyada per I'Observatori Basc de la Cultura i informacié proporcionada per I’Ajuntament

de Valéncia.
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En la mateixa linia, en I'area de programaci6 es troba Encontres, organitzat per
la Plataforma de Inciatives Culturals Urbanes de Valéncia amb la participacié de
I’Ajuntament de Valéncia, que permet crear un marc on s’elaboren xarxes entre
projectes participatius amb la finalitat d’expandir la cultura als barris valencians i
possibilita I'estructura i la construccié de les demandes de caracter social, cultural
i educatiu. Per la seua part, pel que fa a subvencions rellevants, trobem les Ajudes
a Festivals i Circuits, aixi com a Programacions i Projectes Culturals, una iniciativa
que dona I'oportunitat a la creaci6 local autogestionada en els diferents districtes
de la ciutat i involucra el veinatge en el desenvolupament de la cultura com una
estratégia de cohesio social i progrés economic.

Respecte a les politiques de provisio directa, hi ha el projecte Cultura als barris,
un programa d’esdeveniments en diferent barris, en el qual aborda multiples ob-
jectius de la gesti6 cultural municipal mitjangant les accions i relacions culturals de
la ciutadania. Aquest projecte troba analegs en altres ciutats espanyoles, com ara
Barcelona, Alacant o Huelva, pel fet que aconsegueix enfortir I'espai comunitari de
les persones que viuen en un mateix territori amb I'objectiu de mantindre la iden-
titat cultural mitjangant activitats que milloren la qualitat de vida de les persones
d’una comunitat, a través de pintura, teatre, dansa, poesia i musica de banda entre
altres activitats que incrementen I'oferta cultural. Per la seua banda, 'elaboracié de
plans estratégics com ara el Pla de Cultura de la Ciutat de Valéncia 2017 permet
implementar accions a través de processos participatius i exhibeix la capacitat de
les institucions per respondre-hi davant les necessitats ciutadanes. D’altra banda,
mitjancant el pla d’acci6 és possible intervindre de manera integral en arees com la
comunicacio, la igualtat o la governanga, entre d’altres.

Aquestes iniciatives il-lustren els valors que sostenen el sentit de comunitat
(Rish, 2005): el patrimoni, la tradicié i les maneres de vida, ja que sén I'expressid
compartida de la identitat local dels ciutadans i el terreny comu que els permet
enfortir la creativitat, el progrés i la cohesio social (Hawkes, 2001). Aquestes poli-
tiques al costat dels casos de Bilbao i Trois-Riviéres, posen de manifest la viabilitat
d’aquestes practiques, 'articulacio de les quals resulta un element substancial en el
desenvolupament local.
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6. CONCLUSIONS

El proposit principal d’aquest text ha sigut presentar la idea d’'un nou enfocament
que prioritze la cultura i el desenvolupament arrelats en la creaci6 local i la vida
cultural comunitaria. Aixo es contraposa amb el paradigma vigent de la ciutat cre-
ativa i les politiques culturals que estan enfocades a establir una marca global per
a Valéncia (Diaz-Solano i Munoz-Garcia, 2022) i que han suscitat unes certes in-
quietuds entre la ciutadania. Aquestes preocupacions es basen en la notable falta
de participacio i activitat cultural entre els habitants de la ciutat, un fet que resul-
ta sorprenent si tenim en compte 'ambiciés objectiu de Valéncia de situar-se com
a lider en I'ambit cultural.

Aquesta proposta insta a una transformaci6 simbolica que comporte la pérdua
de la identitat distintiva de la capital del Tturia. L’adopcié de politiques orientades
cap a la construccié de megaedificis i I'organitzacié d’esdeveniments massius ha
alterat les seues caracteristiques tradicionals. A més, la promocié d’altres recur-
sos turistics més arrelats en la cultura local ha portat a una comercialitzaci6 dels
costums i formes de vida autoctones. Aquesta mercantilitzacié ha soscavat el seu
valor intrinsec i ha relegat aquests costums i formes de vida a una mera exhibicié
turistica. D’altra banda, I'escassa inversio en politiques orientades al benestar de
la ciutadania ha restringit els beneficis per a la comunitat i n’ha obstaculitzat el
progrés general.

Per tant, hi ha una altra aplicacié per al desenvolupament de la politica cultu-
ral? Quines podrien ser les solucions viables? En primer lloc, les estrategies cen-
trades en la preservaci6 de la cultura local poden promoure el desenvolupament
economic i social a través d’intervencions que tinguen en compte les necessitats
de la comunitat. Aquestes iniciatives no estarien subjectes a factors externs com el
flux de visitants o I'assignacié d’enormes pressupostos per al manteniment d’in-
fraestructures massives i les tendéncies contemporanies. A més, tals enfocaments
contribueixen a 'augment d’indicadors crucials en la generacié de capital cultural
i social, la qual cosa al seu torn elevaria el benestar de la poblacio.

Es fonamental que la cultura a Valéncia siga un motor de transformacié per si
mateixa. Aixo és possible mitjancant politiques culturals centrades en el ciutada
que faran possible modificar el model cap a un paradigma el centre del qual siga
la vida cultural comunitaria. En cas contrari, hi haura transformacions més grans
que ocasionaran una fractura cultural que atorgara unicament a les elits 'accés
a participar-hi i desvirtuara el sentit propi que li atorga la capacitat de transfor-
maci6 social. €
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