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INTRODUCCION

Los comienzos de este trabajo se remontan a nuestra visita al Archivo
Historico del Turismo (Historisches Archiv zum Tourismus), situado
en el Centro de Estudios Metropolitanos de la Universidad Técnica de
Berlin (Alemania). Este archivo custodia documentos turisticos historicos
procedentes de todo el mundo y que estan escritos mayoritariamente en
lengua alemana. En concreto, los folletos turisticos no catalogados sobre
Espafia llamaron nuestra atencion desde el principio, debido a la imagen
que proyectaban de nuestro pais y a las diferencias que presentaban en
comparacion con los materiales de promocion turistica mas actuales.

La recopilacion de los folletos turisticos institucionales sobre Espa-
fia en aleman en el Archivo Historico del Turismo de Berlin despertd
nuestra inquietud por localizar sus respectivos originales en espaiiol.
Asi, comenz6 la busqueda en diferentes archivos, bibliotecas, centros de
documentacion y bases de datos. Durante esta labor, localizamos otras
publicaciones turisticas institucionales interesantes, tanto en espaiol
como en aleman, y creamos un catalogo digital' de estas.

Para la elaboracion de esta obra, estudiamos los folletos turisticos
publicados por el Servicio Nacional del Turismo (1938-1939), asi como
la labor de promocion turistica realizada por esta institucion en el bando
sublevado durante la guerra civil espaiiola (1936-1939).

En lineas generales, las principales investigaciones sobre traduccion
turistica se han centrado en practicas y materiales promocionales mas
actuales. Por ejemplo, algunos autores? han evaluado y reflexionado acerca
de la baja calidad de las traducciones en el sector turistico. Duran (2012a:
2) sefiala que la traduccion turistica “todavia no recibe la atencion que
merece en el sector turistico y no alcanza los niveles recomendables para
un publico exigente como son los turistas internacionales”. Por su parte,
Fuentes (2005: 60) alude a la inexperiencia y falta de profesionalizacion
de los encargados de realizar las traducciones y a la escasa importancia

' Véase Catalogo de publicaciones editadas entre 1928 y 1939 por las instituciones
turisticas espaniolas y sus traducciones al alemdn (Valdenebro, 2023).
2 Fuentes (2005), Nobs (2006), Ponce (2008) y Duran (2012a, 2012b), entre otros.

17



18 Marta Valdenebro Arenas

que le otorgan a esta tarea los propios agentes turisticos iniciadores de
los proyectos de traduccion.

Algo parecido sucede con las investigaciones sobre la historia del
turismo en Espafia, centradas a menudo en la época del hoom turistico,
cuyo mayor esplendor tuvo lugar en la década de los sesenta, cuando
Espaiia alcanz6 la condicion de potencia turistica. Asi, la labor de pro-
mocion turistica llevada a cabo por el Estado anteriormente no ha sido
investigada hasta estudios recientes, a pesar de su importancia para
asentar los cimientos de lo que acontecera mas tarde. De hecho, entre
1928 y mediados de los afios cincuenta, Espafia vivio toda una revolucion
turistica, que sufrio un paréon con el comienzo de la guerra civil espafiola
en 1936. Sin embargo, durante los tres afos que dur6 la contienda, “el
turismo no desaparecio, solo se volvio gris, tormentoso, con olor a pol-
vora y salva de mortero” (Correyero y Cal, 2008: 208) y ha sido objeto
de valiosos estudios en diferentes disciplinas®. En 1938, concretamente,
Espaifia demostraba que “la guerra y el turismo no son siempre incompa-
tibles” (Bolin, 1967: 312) y se convertia en pionera del bautizado como
“turismo de guerra” o “turismo politico” por su connotacion ideologica
y propagandistica (Brandis y del Rio, 2004: 23).

Por tanto, durante la fase inicial de este trabajo intuimos que los discur-
sos presentes en los folletos turisticos del Servicio Nacional del Turismo
contenian mensajes ideologicos que reflejaban una determinada vision
del mundo y, mas especificamente, de Espafia. Ademas, sospechamos
que estas concepciones podrian variar en el momento de ser traducidas
al aleman. Por ello, entendimos la relevancia de investigar el contexto en
el que se publicaron los ejemplares y estudiar de forma retrospectiva y
desde un punto de vista ideologico las labores de redaccion y traduccion
turistica dentro del Servicio Nacional del Turismo, prestando especial
atencion a los diversos agentes involucrados en estas actividades y a sus
intervenciones en dichos procesos. En todo momento, fuimos conscientes
de lo complejo que resulta investigar la ideologia presente en productos
textuales referidos a una realidad pasada. Por este motivo, fue necesario
recurrir a métodos de investigacion empiricos basados en herramientas
teoricas y metodologicas disenadas para proporcionar datos precisos y
objetivos.

3 Correyero (2004), Correyero y Cal (2008), Pack (2009) y Concejal (2014), entre otros.
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En la actualidad, no existen investigaciones similares que estudien
la relacion entre ideologia, agentividad y traduccion turistica (espafol-
aleman) en el contexto comunicativo institucional. Este trabajo viene a
llenar el vacio al respecto y persigue obtener resultados no solo en el
terreno textual, sino también contextual, que contribuyan a la creacion
de nuevo conocimiento y al enriquecimiento tedrico.

El objetivo principal de esta investigacion es explorar el sistema de
valores y, con ello, la ideologia presente en el discurso turistico manifes-
tado en folletos turisticos editados por el Servicio Nacional del Turismo
en 1938, asi como la configuracion de la red de participantes implicados
en el proceso de redaccion y traduccion al aleman de esas publicaciones.

Con el fin de acercarnos paso a paso a este objetivo general, se pro-
ponen los siguientes objetivos secundarios:

» Seleccionar del catalogo digital de publicaciones turisticas (1928-
1939) los folletos objeto de estudio.

» Esbozar los hitos historico-turisticos de la época en la que surgen
dichos ejemplares.

* Localizar los archivos, bibliotecas, centros de documentacion y
bases de datos donde se ubica el material contextual generado du-
rante el proceso de redaccion y traduccion de los folletos turisticos.

* Desarrollar una herramienta tedrica que permita analizar los folletos
turisticos combinando la perspectiva sociologica y lingiiistica.

* Proponer un modelo de analisis para examinar los ejemplares en
diferentes estudios de caso.

* Definiry caracterizar el género folleto turistico propio del periodo
estudiado, mediante un andlisis descriptivo de sus parametros
extratextuales y textuales.

¢ Identificar los indicios que los diferentes participantes impli-
cados en los procesos de redaccion y traduccion dejaron en los
productos textuales definitivos, con especial atencion a aquellos
cargados ideologicamente.

* Descubrir el sistema de valores sobre el que se sustenta la ideologia
de uno de los grupos de poder dominantes presentes en el periodo
estudiado y observar si ese sistema de valores se reconfigura en
la traduccion al aleman.
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Para la consecucion de estos objetivos, la obra queda estructurada en
cinco partes: contextualizacion de la gestion turistica promovida por el
Servicio Nacional del Turismo en el bando sublevado durante la guerra
civil espafiola (capitulo 1), fundamentos teodricos de la investigacion
(capitulo 2), metodologia y materiales de investigacion (capitulo 3),
estudios de caso (capitulos 4 y 5) y conclusiones. A estos capitulos les
precede esta introduccion y les sigue el apartado que incluye las refe-
rencias bibliograficas.

En el capitulo 1, que se titula “Gestion turistica institucional en el
bando sublevado durante la guerra civil espafiola (1936-1939)”, se lleva
a cabo una revision de los hitos historico-turisticos del periodo en el que
se generaron los folletos, con el fin de obtener una vision historica de la
realidad turistica de Espafia en aquellos turbulentos afios. En concreto, se
presentan los datos mas relevantes sobre el organismo de publicacion de
los textos objeto de estudio: el Servicio Nacional del Turismo (1938-1939).
Cabe destacar que este capitulo constituye en si mismo un resultado de
la investigacion contextual, ya que contiene datos auténticos que no han
sido estudiados hasta la fecha. Su lectura es fundamental para comprender
los estudios de caso que se incluyen los capitulos 4 y 5.

En el capitulo 2, “Un enfoque integrador de acercamientos sociolo-
gicos y lingiiisticos aplicados al analisis discursivo y traductologico de
folletos turisticos editados por el Servicio Nacional del Turismo (1938)”,
se exponen detalladamente los pilares teoricos sobre los que se sustenta
la investigacion y se sugiere la combinacion de algunos acercamientos
sociologicos aplicados a la traduccion y dos teorias lingiiisticas, lo que
permite estudiar los folletos turisticos desde una perspectiva contextual
y textual.

El capitulo 3, “Metodologia y materiales de investigacion”, se ocupa
de la metodologia empleada en el trabajo empirico y de los materiales de
investigacion: textuales y contextuales. Asimismo, se propone un modelo
de analisis para el estudio de la traduccion de folletos turisticos, se revisan
las fuentes de documentacion contextual de este trabajo y se describen
aspectos significativos de las fases mas importantes del proceso de ex-
ploracion textual: la preparacion del material, la localizacion de datos y
la presentacion de resultados.

En los dos siguientes capitulos se recogen los estudios de caso de los
folletos turisticos. En el capitulo 4 se realiza un andlisis comparativo
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entre uno de los folletos en espanol y su traduccion al aleman y en el
capitulo 5, un analisis comparativo entre los dos folletos en espaiiol.

A continuacion, resumimos las conclusiones del trabajo en lo que
respecta a la consecucion de los objetivos establecidos, tras lo cual
apuntamos algunas perspectivas de investigacion futura.

Por tultimo, se ofrecen las referencias bibliograficas consultadas,
clasificadas en dos grupos (fuentes primarias y fuentes secundarias) y
ordenadas alfabéticamente.






CAPITULO 1. GESTION TURISTICA
INSTITUCIONAL EN EL BANDO SUBLEVADO
DURANTE LA GUERRA CIVIL ESPANOLA
(1936-1939)

Desde finales de los afios veinte, se estaban asentando, con mayor y
menor acierto, las bases del sistema turistico contemporaneo en Espana.
La institucion responsable de ello fue el Patronato Nacional del Turismo
(en adelante PNT').

El afio 1936 fue un afio especialmente complicado por el contexto
nacional e internacional. En febrero de ese afio, Espafia estaba inmersa en
un enfrentamiento electoral muy polarizado con un clima caracterizado
por la tension y violencia social, por la conflictividad sociolaboral y por
la preparacion del golpe de Estado que llevo a la guerra en julio. En el
ambito internacional, las tensiones también se agravaron.

El sector turistico espafiol entr6 en crisis y la evolucion turistica tan
positiva de los afios anteriores se vio interrumpida con el estallido de
la guerra civil espafiola en 1936, cuando el pais se dividio en dos. Esta
ruptura repercutié también en las instituciones turisticas, que vivieron
por su parte una division analoga. Asi, mientras que en la Espafa del
bando republicano el Patronato Nacional del Turismo, adscrito al Mi-
nisterio de Propaganda, se mantuvo como tal, en la Espafia del bando
sublevado se cred el Servicio Nacional del Turismo, dependiente del
Ministerio de Interior.

Desde ese momento, cada bando desarrollara sus propias actuaciones
propagandisticas y utilizara sus servicios turisticos, a diferente escala,
para defender sus respectivas causas.

! Para mas informacion sobre las abreviaturas, remitimos al listado de abreviaturas
de este trabajo.
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1.1 EL TURISMO COMO UNA HERRAMIENTA
PROPAGANDISTICA EN TIEMPOS DE GUERRA

Antes de continuar, consideramos necesario precisar el término pro-
paganda, ya que tiene gran relevancia para esta investigacion y en la
actualidad esta cargado con cierta connotacion negativa:

El uso de la palabra propaganda tiene en nuestros dias un caracter peyo-
rativo: calificar de propaganda un mensaje cualquiera puede equivaler a
que este sea considerado negativo, falso o carente de honradez. En efecto,
propaganda se asocia a control, a una pretension de alterar o mantener
un determinado equilibrio de poder a favor del emisor del mensaje, es
decir, del propagandista (Alvarez Llaneza, 2019: 4-5).

El sustantivo propaganda proviene del verbo latino propagare que
significa ‘perpetuar, acrecentar, extender’. El Diccionario de la lengua
espaniola de la Real Academia Espafiola (2014) define propaganda como
la “[a]ccion o efecto de dar a conocer algo con el fin de atraer adeptos o
compradores”. Esta definicion se refiere a un concepto generalizado del
término propaganda que es extensible a cualquier contexto. Este era el
caso del contexto comunicativo-turistico de finales de los afios veinte y
principios de los treinta en Espaia.

El propio Diccionario de la lengua espariola (2014) ofrece otra
acepcion del término propaganda: “[a]sociacidon cuyo fin es propagar
doctrinas, opiniones, etc.”. Ademas, de todas las definiciones del término
propaganda existentes, nos gustaria destacar la de Violeta Edwards, ya
que pone el foco en el cardcter adoctrinador y manipulador de la propa-
ganda y, a nuestro juicio, es la mas sencilla, precisa y neutra:

Propaganda es la expresion de una opinidn o una accion por individuos
o grupos, deliberadamente orientada a influir en opiniones o acciones de
otros individuos o grupos para unos fines predeterminados y por medio
de manipulaciones psicologicas (Edwards, 1938: 40).

Con el estallido de la guerra civil espafola, la situacion cambia y el
contexto turistico-comunicativo es muy diferente al de la etapa ante-
rior, puesto que se trata de un conflicto bélico y a la vez politico entre
dos posiciones contrapuestas en Espafia. De hecho, esta guerra ha sido
descrita también como una “guerra de ideas”, en la que era mas nece-
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sario convencer, que vencer. Mediante la organizacion de estructuras y
medios propagandisticos acordes con la €poca, se desarrollo, en paralelo
al conflicto bélico, también una “guerra de informaciones” en la que la
propaganda se convirtié en un arma bélica mas.

Brandis y del Rio (2016: 5) sefialan que, durante la contienda, am-
bos bandos utilizaron el turismo como una herramienta propagandistica
dirigida, sobre todo, al &mbito internacional, con el propoésito de influir
en los receptores a través de la manipulacion de sus ideas, sentimientos
y mentalidad. En este caso, de los receptores ya no solo se esperaba que
consumieran el producto turistico, es decir, que visitaran Espafia, sino
también que compartieran los principios politicos de la entidad emisora.
A partir de entonces, la propaganda turistica se caracteriza por ser una
forma de adoctrinamiento y manipulacion politica a favor de un grupo
y en contra del otro, es decir, queda sometida a los intereses politicos de
los dos bandos enfrentados.

A continuacion, presentamos la labor del Servicio Nacional del Tu-
rismo (1938-1939), institucion turistica presente en el bando sublevado
durante la guerra civil espafiola (1936-1939) y organismo responsable de
la publicacion de los folletos turisticos objeto de estudio en este trabajo.

1.2 EL SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO (1938-1939)

En el bando sublevado la organizacion fue més tardia, pero mas efectiva
que en el bando republicano. En 1938, se cre6 el Servicio Nacional del
Turismo? (en adelante SNT), dependiente del Ministerio de Interior. Como
se recoge en este apartado, la labor de promocion turistica del SNT y, en
consecuencia, su labor editorial y traductora fueron muy cortas, debido
a la situacion historica que estaba viviendo Espaia.

Al frente de esta institucion se nombro a Luis Antonio Bolin Bidwell
(1894-1969), que llevo a cabo una importante y singular gestion turistica,
acorde con los dictdmenes del aparato de propaganda franquista. Cuando
Bolin tomo posesion del cargo, el panorama institucional turistico en la
Espafia sublevada era desolador, como es logico, ya que el pais se encon-

2El Servicio Nacional del Turismo se cred por ley de 30 de enero de 1938, publicada
en el Boletin Oficial del Estado el 31 de enero de 1938.
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traba en medio de una guerra. Asi, se contaba con pocos funcionarios de
turismo, y los paradores, albergues y oficinas de informacion necesitaban
atencion y cuidado, aunque continuaban prestando servicio.

Las oficinas de la Direccion General del SNT se instalaron provisional-
mente en Burgos, la capital de la zona sublevada durante toda la guerra.

La politica turistica desarrollada por el SNT se baso en la instrumen-
talizacion del turismo como elemento propagandistico para legitimar y
justificar la sublevacion militar del bando franquista como necesaria para
la salvacion del pais. Esta legitimacion exterior, por la mayor parte de
los paises extranjeros y no solo la de sus aliados, Alemania e Italia, era
necesaria, ya que estos paises serian los mercados emisores que aportarian
los turistas. Siguiendo a Moreno (2010: 104), los “[r]egimenes totalitarios
como los fascistas fueron verdaderos maestros en su utilizacion como
instrumento para adoctrinar a las masas”.

En el mismo afio de su creacion, el SNT disend y lanzo el proyecto
turistico Rutas Nacionales de Guerra, que eran las primeras excursiones
colectivas organizadas en Espafia (Bolin, 1967: 314) y que formaban parte
de una nueva modalidad turistica etiquetada como “turismo de guerra”,
que revisamos a continuacion.

1.3 LAS RUTAS NACIONALES DE GUERRA

En la Espafia de 1936 a 1939, surgieron tres tipos de “turismo de guerra”,
tal y como apunta Vallejo:

El primero es de los viajes espontaneos, individuales, familiares o en
pequefios grupos a los frentes de guerra; el segundo, el de los viajes
individuales o colectivos al pais, para conocer la situacion de sus gentes
y acudir a los escenarios de la guerra, financiados institucionalmente; en
tercer lugar, tenemos los viajes colectivos mercantilizados, organizados
oficialmente, a los paisajes castigados por la guerra, que en el caso
espaiiol recibieron el nombre de Rutas de Guerra (Vallejo, 2019: 124).

El tercer grupo lo conformaba el proyecto turistico Rutas Nacionales
de Guerra, que eran viajes organizados y guiados a través de las zonas
conquistadas a la Espafia republicana, donde ya habia acabado la guerra,
y que estaban principalmente destinados al ptblico extranjero. Con el
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fin de obtener informacion sobre este proyecto turistico, hemos recurri-
do también a fuentes documentales localizadas en el Archivo General
de la Administracion (en adelante AGA), situado en Alcald de Henares,
Madrid (Espaiia).

El ideodlogo de las rutas fue Luis Antonio Bolin Bidwell, quien ra-
pidamente se puso manos a la obra para sacar adelante el proyecto. De
hecho, en tan solo 120 dias tuvo que poner en marcha el primer viaje, y
no le resultd nada facil conseguir los veinte autocares que eran necesarios.
Cada autocar llevaba el nombre de una batalla: Teruel, Alfambra, Belchite,
Oviedo, Santander, Alcazar de Toledo, etc. Finalmente, las excursiones
se iniciaron el 1 de julio de 1938 y los primeros pasajeros fueron tres
religiosas francesas y un periodista inglés de izquierdas.

Tal y como recoge Concejal (2014: 260), la idea inicial de este plan
era la preparacion de cuatro rutas: lan.° 1, del Norte, la n.® 2, de Aragén,
lan.® 3, del Centro (Madrid), y la n.° 4, de Andalucia. El Decreto de 25
de marzo de 1938 autorizaba al Ministerio de Interior para organizar,
por medio del SNT, un circuito de viaje denominado Ruta de Guerra del
Norte, destinado principalmente a turistas extranjeros. Dadas las circuns-
tancias, la escasez de recursos, la limitacion medios (Bolin, 1967: 311)
y la celeridad con la que habia que poner en marcha el proyecto®, esta
fue la Unica ruta que pudo prepararse en su totalidad.

Gracias a las investigaciones realizadas en el AGA, hemos obtenido
los documentos generados por el SNT que sirvieron para poner en mar-
cha las Rutas Nacionales de Guerra*. Asi, la Ruta de Guerra del Norte
se disefi6 con tres itinerarios, cuyos datos principales resumimos aqui:

Itinerario “F”

» Estaba dirigido a los turistas que entraban por la frontera de
Francia; con salidas periddicas desde Irun para llegar a Oviedo

3 Otro decreto, el 29 de octubre de 1938, ampliaba la autorizacién que se habia
concedido a la “Ruta de Guerra del Norte”, en igualdad de condiciones, a otras Rutas
Nacionales de Guerra.

4 Los documentos generados por el SNT sobre las Rutas Nacionales de Guerra se
encuentran en el Archivo General de la Administracion de Alcala de Henares, Madrid
(Espaiia), (3) 49.2.12.028.
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pasando por San Sebastian, Bilbao, Santander y Gijon. Los turistas
que participaban en este itinerario eran citados el dia de salida de
la expedicion a las 9 horas en el Hotel Jauregui de Fuenterrabia.

» El precio de este itinerario era de 400 pesetas y las agencias de
viaje tenian una comision de 40 pesetas.

» La duracion del viaje era de nueve dias, con un recorrido total de
1.101 kilometros.

 El viaje comprendia transporte, alojamiento en hoteles de prime-
ra clase, desayuno, comidas, propinas, transporte de equipaje y
seguro de viajero.

» Elviaje se efectuaba en autocares Pullman, de treinta y tres plazas,
con un guia-intérprete’. La capacidad maxima era de 99 turistas,
es decir, tres autocares cada dia de salida.

 Los autocares emprendian el viaje independientemente del numero
de turistas reunidos.

Itinerario “P”

 Estaba dirigido a los turistas que entraban por la frontera de Por-
tugal; con salidas periodicas desde Tuy, en la frontera de Portugal,
para visitar Santiago de Compostela, Lugo y Oviedo, y finalizar
en Santander.

» El precio de este itinerario era de 400 pesetas y las agencias de
viaje tenian una comision de 40 pesetas.

* La duracion del viaje era de nueve dias, con un recorrido total
1.550 kilometros.

 El viaje comprendia transporte, alojamiento en hoteles de prime-
ra clase, desayuno, comidas, propinas, transporte de equipaje y
seguro de viajero.

» Elviaje se efectuaba en autocares Pullman, de treinta y tres plazas,
con un guia-intérprete.

S E120 de mayo de 1938, se publicaba en el Boletin Oficial del Estado la convocatoria
de un concurso para la provision de quince plazas de guias-intérpretes-auxiliares, para
acompaiar ¢ informar a los viajeros que visitaban las Rutas Nacionales de Guerra. E1 16
de noviembre de 1938, se publicaba en el Boletin Oficial del Estado otra convocatoria
de concurso para cubrir sicte plazas de guias-intérpretes-auxiliares.
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Itinerario especial

 Partia de San Sebastian para llegar hasta Santiago de Compostela,
las rias de Pontevedra y Vigo, y La Coruiia.

 Este viaje, por su caracter especial, se efectuaba en fechas previa-
mente fijadas de acuerdo con las agencias de viajes.

* Estas expediciones salian con un nimero minimo de quince viajeros.

» Alos participantes, en este itinerario especial, se les citaba el dia
de la salida, a las 8 horas, en las oficinas del SNT en San Sebastian.

» Para los espafoles que deseaban participar en este circuito am-
pliado de la Ruta de Guerra del Norte, se establecieron cupones
especiales al precio de 590 pesetas. La comision para las agencias
de viaje era de 40 pesetas por cupdn. El Banco de Espafia de las
ciudades de San Sebastian, Vigo, La Coruiia, Valladolid, Palma de
Mallorca, Sevilla, Malaga, Granada y Barcelona era el organismo
que autorizaba la expedicion de los cupones.

* Los cupones dirigidos a turistas de nacionalidad espafola no se
podian vender a subditos extranjeros, al menos que estos acre-
ditaran de forma documental llevar seis meses de residencia en
territorio nacional.

* Los extranjeros que quisieran adquirir el cupdn especial para vi-
sitar la Ruta de Guerra del Norte, pagadero en divisas extranjeras,
debian dirigirse a las oficinas del SNT en San Sebastian.

Otro de los documentos generados por el SNT que recopilamos fueron
unas instrucciones para los turistas extranjeros® sobre:

* el equipaje: debia de ser una maleta por persona y un maletin
pequeno;

* el pasaporte: debia estar visado por el Consulado espaiiol en el
pais extranjero;

* las normas sobre las divisas: los turistas debian declarar el dinero
a la entrada y a la salida del territorio espafiol; la cantidad de

¢ Los documentos generados por el SNT sobre las Rutas Nacionales de Guerra se
encuentran en el Archivo General de la Administracion de Alcala de Henares, Madrid
(Espaa), (3) 49.2.12.028.
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divisas extranjeras a su salida no podia exceder a la cantidad que
habia sido declarada a la entrada; no podian sacarse pesetas, etc.;

* las fotografias: estaba prohibida la entrada y salida de maquinas
fotograficas, pero podian comprar fotografias;

* los mapas: también se prohibia la entrada y salida de mapas en la
Espaiia del bando sublevado, pero se les podia entregar un folleto
con el mapa del recorrido, si no disponian de este;

 lavestimenta: se les aconsejaba llevar chubasquero y traje de bafo.

Ademas, todo turista de nacionalidad espafola o extranjera con seis
meses de residencia en territorio nacional quedaba obligado de procurarse
el salvoconducto que le permitiese efectuar el viaje.

Como se puede apreciar, el SNT gestiono las rutas de manera estricta,
en lo que se refiere a la introduccion de moneda extranjera y al material
fotografico y documental, estableciendo rigidas condiciones para los
viajeros que visitaran la Ruta de Guerra del Norte.

Correyero y Cal (2008) se hacen eco de lo que Francisco de Cossio
recogio en su articulo “Un Decreto revelador de nuestra causa. La paz
en la guerra”, publicado en el diario E/ Norte de Castilla el 9 de junio
de 1938, dos dias después de la rueda de prensa de presentacion de los
itinerarios ofrecida por Ramoén Serrano Sufier’. En este articulo se resume
lo que representaban las rutas:

Veran en primer término, un pais en efervescencia reconstructiva, y en
¢l todos los organismos ¢ instituciones del Estado funcionando en su
actividad asombrosa; veran minas, fabricas, puertos, comercio, ferroca-
rriles, en vértigo produccion que triplica la normal espaiiola antes de la
guerra [...]; veran orden, disciplina y entusiasmo en las ciudades, que
apareceran a sus ojos limpias, urbanizadas, con magnificos hoteles y
centros de diversion y recreo [...] (De Cossio, 1938, citado en Correyero
y Cal, 2008: 249).

7Ramén Serrano Suiier (1901-2003) fue un politico y abogado espaiiol, conocido por
ser el ministro de Asuntos Exteriores durante el régimen franquista en Espaifia. Fue uno
de los mas cercanos colaboradores del general Franco y desempefié un papel importante
en la politica exterior del régimen.
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Las rutas fueron paquetes turisticos destinados, fundamentalmente,
al publico extranjero, “a los ciudadanos de los paises civilizados”, tal y
como sefalaba Serrano Suiier, en la rueda de prensa mencionada (Co-
rreyero, 2004: 60). Como el propio Bolin relata en su libro: “la Espafia
nacional tenia mucho que ganar siendo mejor conocida. Convenia que
la vieran de cerca quienes de lejos no acertaban a comprenderla leyendo
periddicos extranjeros” (Bolin, 1967: 311).

Con el objetivo de que los turistas extranjeros experimentaran de
primera mano lo que acontecia en los distintos frentes de guerra y vender
este paquete turistico en el exterior, el SNT tuvo que tejer una red de con-
tactos y relaciones con multitud de agencias de turismo de toda Europa.
Asi lo refleja Concejal (2014: 262), quien apunta que, el 20 de abril de
1938, el jefe del SNT remiti6 un escrito a Laureano de Armas Gourie,
presidente del Cabildo de Gran Canaria de 1927 a 1929, encomendandole
la tarea de establecer los contactos con las agencias en el extranjero. Los
principales paises eran Francia, Inglaterra, Bélgica, Holanda, Alemania,
Suiza, Italia y posiblemente Portugal, que serian los mercados emisores
de turistas. Siguiendo a Concejal:

Destaca la importancia de la visita realizada a Alemania e Italia, paises
aliados del bando nacional, donde se hubo de acudir a las entidades es-
tatales que gestionaban las actividades turisticas comerciales, asi como a
todo tipo de organizaciones afines al Movimiento (Concejal, 2014: 262).

Ademas de tejer una red de contactos en Europa, el SNT publico
material promocional de las rutas, que internacionalizod gracias a la
traduccion. El material promocional de las rutas estaba compuesto por
folletos informativos y carteles, preparados por el SNT para ser exhibidos
en los escaparates de las agencias y entregados a los viajeros interesa-
dos. Como apuntamos mas adelante, en el caso de la Ruta de Guerra del
Norte se realizaron versiones en seis idiomas. En los estudios de caso de
este trabajo, analizamos con detalle dos de los folletos turisticos sobre
dos itinerarios diferentes de la Ruta de Guerra del Norte en espafiol y la
traduccion al aleman de uno de ellos.

Tal y como apunta Concejal (2014), el 7 de junio de 1938, el Ministerio
del Interior justificaba la creacion de la Ruta de Guerra del Norte como
“inteligente propaganda de la Causa” y fuente de obtencion de divisas
extranjeras. La Ruta de Guerra del Norte nacia con un doble objetivo:
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ideologico y economico. De este modo, el turismo se convertia no solo
en un instrumento propagandistico fundamental para el bando sublevado,
sino también en importante fuente de financiacion controlada totalmente
por el SNT (Concejal, 2014: 264).

Todo ello formaba parte de una gran campaia de propaganda del
Régimen hacia el exterior. Fernandez Fuster (1991) hace hincapié en
definir las rutas como una actuacion politica y propagandistica, mas que
como un hecho turistico en si. Con la creacion del SNT se abre una nueva
etapa de clara instrumentalizacion del turismo “tanto para legitimar un
gobierno como para promover, entre la poblacion autéctona y entre los
extranjeros curiosos que nos visitasen, el deseo de conocer la historia
reciente” (Correyero y Cal, 2008: 481-482). Tal y como apunta Concejal
(2014: 272), “ni en los afios mas duros, como lo fueron los de la Guerra
Civil, se quiso prescindir de esta potente herramienta de propaganda
politica [el turismo]”.

De la aceptacion y los resultados de las Rutas Nacionales de Guerra
en el exterior no se encuentran demasiados datos, pero, segun Correyero
(2011: 10), “afinales de 1939 el balance de los ingresos generados por las
rutas en los 18 meses de funcionamiento ascendia a 1.302.533 pesetas y
sus beneficios se cifraban en 270.377 pesetas” y “[1]os autocares habian
transportado a mas de 8.000 pasajeros”.

Por otro lado, Vallejo (2019) sefiala que la repercusion econéomica
para el bando sublevado no fue tan relevante como la propagandistica:

Las cifras manejadas por quienes las han estudiado ponen de relieve que
los ingresos de las rutas favorecieron casi mas a las empresas implica-
das (sobre todo a los hoteles y a las agencias de viajes que vendieron
el producto) que al incipiente Estado franquista; cuestion distinta fue el
impacto psicologico y la fuerza propagandistica que las Rutas de Guerra
tuvieron, esto es, sus valores intangibles (Vallejo, 2019: 127).

Tras el fin de la Guerra Civil en 1939, el Servicio Nacional del Turismo
se transformd en la Direccion General de Turismo (DGT). Por su parte,
las Rutas Nacionales de Guerra se convirtieron en las Rutas Nacionales
de Espaifia (1940) y, poco a poco, fueron perdiendo su objetivo politico
y propagandistico (Fernandez Fuster, 1991), para empezar a ser consi-
deradas como una actividad eminentemente turistica.



CAPITULO 2. UN ENFOQUE INTEGRADOR

DE ACERCAMIENTOS SOCIOLOGICOS

Y LINGUISTICOS APLICADOS AL ANALISIS
DISCURSIVO Y TRADUCTOLOGICO

DE FOLLETOS TURISTICOS EDITADOS POR
EL SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO (1938)

En este capitulo se revisan los dos bloques tedricos que sustentan este
trabajo. En primer lugar, presentamos algunas aproximaciones al concepto
de ideologia y los principales enfoques que han estudiado la traduccion
desde la perspectiva ideoldgica desde sus origenes hasta la actualidad.
Ademas, repasamos planteamientos teoricos que surgieron en los estudios
de traduccion con la llegada del giro sociologico y algunos acercamientos
a la traduccion que permiten estudiar los textos y sus traducciones desde
una perspectiva contextual y la labor de traduccion como una practica
social en la que estan implicados diferentes participantes.

En segundo lugar, examinamos los dos acercamientos lingiiisticos
que complementan este estudio traductolégico en el nivel textual: el
concepto de género textual y la teoria de la valoracion.

Por ultimo, revisamos criticamente los conceptos expuestos, seleccio-
namos los mas relevantes para este estudio y sugerimos su aplicacion al
analisis discursivo-traductologico del material objeto de estudio.

2.1 ACERCAMIENTOS SOCIOLOGICOS APLICADOS AL
ANALISIS DISCURSIVO Y TRADUCTOLOGICO DE
FOLLETOS TURISTICOS EDITADOS POR EL SERVICIO
NACIONAL DEL TURISMO (1938)

En este primer bloque tedrico se revisa la relacion entre ideologia, dis-
curso, traduccion y sociologia. A continuacion, se rescatan los aspectos
mas relevantes de la evolucion del concepto de ideologia en relacion con
la traduccion, no sin antes ofrecer diferentes aproximaciones al respecto.

33
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2.1.1 Aproximaciones al concepto de ideologia

El Diccionario de la lengua espariola (2014) define ideologia como “[c]
onjunto de ideas fundamentales que caracteriza el pensamiento de una
persona, colectividad o época, de un movimiento cultural, religioso o
politico”!. Sin embargo, definir este término de forma unanime nunca ha
sido una tarea sencilla por la dificultad que existe a la hora de comprender
y delimitar el concepto?.

Eagleton (1991: 1-2) ofrece un listado con diferentes acepciones del
término ideologia, entre las que destacamos y resumimos en espafiol
las siguientes: 1) un conjunto de ideas caracteristico de una clase social
concreta, 2) ideas —a veces falsas— que ayudan a legitimar un poder
politico dominante, 3) comunicacién distorsionada sistematicamente,
4) formas de pensamiento motivadas por intereses sociales, 5) la con-
juncioén de discurso y poder, y 6) el medio por el que los actores sociales
dan sentido a su mundo de manera consciente. Como podemos observar,
en estas definiciones destacan nociones relacionadas con o social, la
comunicacion, el discurso, los intereses y el poder.

Al revisar las interpretaciones tradicionales que han surgido a la largo
de la historia y tomando como referencia el mapeado de Di Pasquale
(2012: 99-101), creemos que la propuesta de Van Dijk (1999: 13-28,
citado en Di Pasquale, 2012: 101) es la mas completa, ya que considera
que las ideologias pertenecen al campo del cognitivo y de lo social, al
tiempo que permite comprender como las ideologias son expresadas o
vividas por los actores y como funcionan en practicas sociales cotidianas.
Este acercamiento permite relacionar el fendémeno de la ideologia con
nociones como sociedad, poder, grupos, legitimacidn, creencias, dis-
cursos y, desde nuestro punto de vista, con la practica de la traduccion.
Consideramos que la concepcion actual de ideologia no debe tener una
connotacion negativa per se, como si sugieren otros autores>.

! Disponible en: <https://dle.rae.es/ideolog%C3%ADa> (altimo acceso: 14/04/2024).

2 Autores como Eagleton (1991) o Van Dijk (1997), entre otros, han realizado apor-
taciones al respecto.

3 Marx y Engels (1985: 16, 26-27, 274, 409-411, 544-545, citado en Di Pasquale,
2012: 99).
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Ademas, el concepto de ideologia esta vinculado con el de discurso,
y la ideologia puede contemplarse como un campo discursivo en el que
poderes sociales que se promueven a si mismos entran en conflicto. Se
deduce que los discursos

son modos de accidn e interaccion social, ya que, ubicados en contextos
sociales, los participantes no son tan solo hablantes/escribientes y oyentes/
lectores, sino también actores politicos que actian como miembros de
grupos y culturas (Di Pasquale, 2012: 102).

Estos participantes comparten socialmente las mismas reglas y normas
discursivas. Asi, como afirma Di Pasquale (2012: 102),

los discursos son espacios sociales que reflejan las representaciones de
dichos actores y, por tanto, siempre tienen una intencionalidad, ya sea la
legitimacion de cierto orden politico o la resistencia a un nuevo modelo
social, o ambas (Di Pasquale, 2012: 102).

Las ideologias dominantes emplean frecuentemente estrategias
como la “unification, spurious identification, naturalization, deception,
self-deception, universalization and rationalization” (Eagleton, 1991:
222) para promocionar sus valores y legitimarse. A modo de ejemplo,
se presentan aqui las estrategias de la naturalization (naturalizacidon) y
universalization (universalizacion), que representan las estrategias que
los grupos dominantes emplean al expresar sus creencias como algo
evidente y aparentemente inevitable, o la estrategia de la deception (en-
gafio, mentira), que persigue deformar las ideas o creencias que puedan
desafiar las del grupo dominante.

Di Pasquale (2012: 108) retoma la idea de la invisibilidad de la ideo-
logia sugerida por Bourdieu y recomienda a los investigadores en este
ambito tener presente que la ideologia se propaga de manera silenciosa
y sutil. En nuestra opinion, esta es la caracteristica que hace mas dificil
el estudio de la ideologia.

En el caso de las traducciones, estas son también productos textuales
sobre los que influye la ideologia a lo largo de todo el proceso de tra-
duccidn. En la actualidad, afortunadamente, el estudio de la traduccion
como una actividad de caracter ideologico es algo frecuente.
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Vences (2001) entiende que traducir

supone, légicamente, saber (esto es, a nivel lingiiistico, conocer tanto
la lengua de partida como la de llegada; pero, ademas del texto, hay que
conocer el contexto, es decir, cuanto atafie a la economia, a la sociedad,
a la politica, a la cultura, expresadas en ambas lenguas); y, ademas de
entender, hay, evidentemente, que interpretar (Vences, 2001: 265).

Segun Vences (2001: 265), el concepto de ideologia no se refiere a un
conjunto de ideas o creencias que expresan las ideas de un grupo social
en particular, sino que es mucho mas amplio y hace referencia a una
concepcion del mundo o cosmovision, en aleman una Weltanschauung.
Por esta razon, para entender correctamente un texto, los profesionales
de la traduccion deberan conocer, primeramente, el contexto en el que
se generd y, en segundo lugar, la Weltanschauung propia del momento
en el que se enmarca el producto textual.

Ademas, los investigadores que estudian la traduccion desde la pers-
pectiva ideologica deben comprender que las ideologias son modos de
saber y de hablar del mundo y han de entenderse como practicas sociales
discursivas y cosmovisiones que enmascaran relaciones de poder entre
diferentes grupos sociales.

2.1.2 El estudio de la traduccion desde la perspectiva ideoldgica

Los origenes de la relacion entre ideologia y traduccion podrian estable-
cerse en los enfoques funcionalistas y discursivos. Estos enfoques logran
avanzar al abordar el concepto de ideologia y situar el texto dentro de
su contexto cultural. Sin embargo, no es hasta la década de los setenta
del siglo XX, cuando la teoria del polisistema (Even-Zohar, 1978) situa
el texto traducido también en su contexto sociohistoérico y se reconoce
la influencia y el condicionamiento de factores externos al texto, como
el poder. Dentro del enfoque sistémico, encontramos la propuesta de
Toury (1980, 1995/2012), quien introduce el concepto de norma como
un conjunto de ideas o valores que la comunidad tiene sobre lo que es
adecuado y lo que no lo es. Toury clasifica las normas segun la orien-
tacion que adopte el traductor en su toma de decisiones: si las normas
se orientan hacia la cultura origen, se trata de adecuacion, mientras
que, si lo hacen hacia la cultura meta, se trata de aceptabilidad. De este
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modo, Toury consigue aproximarse a la influencia de la ideologia en los
procedimientos de traduccién adoptados por el traductor y situar cada
traduccion en un momento historico especifico.

Uno de los autores que reformuld la propuesta de Toury es Chesterman
(1997, 2000, 2004), quien busca equilibrar la importancia otorgada al
producto y al proceso de la traduccion, lo que nos permite aproximarnos
mas a larealidad y considerar aspectos ideologicos que Toury no abordaba.
Chesterman (1997: 47) propone un enfoque mas completo y detallado
del analisis textual de traducciones y sugiere una doble aproximacion
que permita entender los textos en su entorno; también propone buscar
explicaciones a nivel micro- y macrotextual en el estudio de traduccio-
nes. Las primeras se enfocan en responder al porqué y se refieren a las
razones intrinsecas al traductor. Las segundas se centran en buscar las
causas en el entorno que rodea la mente del traductor.

Dentro de este paradigma descriptivo también se encuentra el cultural
turn* (giro cultural) desarrollado por autores como Hermans (1985, 1999,
2002), Lambert (1985, 1995), Lefevere (1982, 1985, 1992), Bassnett
(1980, 1985) o Tymoczko (1985, 1990, 2002, 2006, 2010). Este grupo
estudia la relacion entre traduccion e ideologia al situar el texto meta
dentro del contexto sociohistorico y cultural meta, e introduce cuestio-
nes como las de manipulacion, reescritura o poder, que influyen en la
produccioén y recepcion de traducciones. Estos investigadores parten de
la idea de que “all translation implies a degree of manipulation of the
source text for a certain purpose” (Hermans, 1985: 11). Por este motivo,
se le ha bautizado también como escuela de la manipulacion.

Como veremos también en el capitulo 3 de este trabajo, una de las
aportaciones mas interesantes para esta investigacion es la de una de las
integrantes de la escuela de la manipulacion: Tymoczko (1985, 1990,
2002, 2006, 2010). Esta autora destaca que la traduccion cultural es el
principal espacio para la manipulacion de los textos, y que los intereses
culturales y econdmicos estan siempre presentes en toda traduccion, tanto
de la cultura emisora como de la cultura receptora. De hecho, sostiene
que la traduccion no surge en un espacio neutral y que todos los partici-
pantes involucrados en el proceso tienen sus propias posiciones éticas,
politicas e ideoldgicas.

4 Término acufiado por Snell-Hornby (1995, 2006).
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Retomando los presupuestos basicos de la escuela de la manipula-
cion’, esta comparte una serie de premisas con la teoria de polisistema
y su concepto de norma, pero aborda la traduccion no en relacion con
la ideologia, sino a partir de esta, es decir, considerandola una actividad
ideologica en si misma. Ademas, esta escuela considera que los traduc-
tores disponen de un enorme poder de manipulacion, pero que no actian
con total libertad, puesto que ellos mismos también son manipulados por
otros agentes (Chesterman, 1997: 39). En otras palabras, el traductor
puede manipular la traduccion del texto origen condicionado a su vez
por otros factores externos, como las relaciones de poder. Esta nueva
orientacion persigue esclarecer qué papel desempeiian los grupos de poder,
las instituciones y los mecanismos de control a la hora de configurar la
literatura de una sociedad.

2.1.3 El estudio de la agentividad en traduccion

El concepto de agentividad surge a raiz del giro sociologico® en los
estudios de traduccion, que nace del interés por conocer mas sobre los
diferentes procesos en los que se ve envuelta la actividad traductora y
que se centra en la importancia de las personas que estan detras de los
textos (Paloposki, 2010: 88). A partir de ese momento, se comenzo a
otorgar mayor importancia al papel del traductor y a destacar su visibi-
lizacion a través de sus decisiones e intervenciones durante el proceso de
traduccion, con lo que surgieron numerosos trabajos que consideraban al
propio traductor como objeto de estudio: “the sociology of translators”
0 “TranslatOR Studies” de Chesterman (2009).

No obstante, enfocar la investigacion tnicamente en el traductor
como el unico responsable del proceso de traduccidn resulta insuficien-
te e implica no tener en cuenta la presencia de otros participantes que

5 Véase The Manipulation of Literature (1985) de Hermans, obra que recoge los
principales trabajos al respecto.

¢ En 1993, Zlateva publicaba la obra Translation as Social Action, un compendio de
articulos centrados en la traduccion como accion social, y presentaba al traductor como un
agente de pleno derecho. Dos anos mas tarde, Venuti publicaba su obra The Translator s
Invisibility, considerada por algunos autores como el punto de partida de 1o que Michaela
Wolf (2006) describe como un sociological turn en los estudios de traduccion.
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intervienen en el proceso con funciones concretas (Jansen y Wegener,
2013: 6). Asi, cada vez son mas los investigadores que tienen como ob-
jeto de estudio también a los otros agentes implicados en el proceso de
traduccion —“the sociology of agents” de Wolf (2006)—, que, a menudo,
ejercen su influencia de forma oculta, ya que por convencion son mas
invisibles que el propio traductor (Jansen y Wegener, 2013: 3-4). Jansen
y Wegener (id.). sostienen que, aunque el traductor sea el agente principal
del proceso de traduccion y el mas visible, los demas agentes ejercen
una gran influencia sobre el traductor y sobre el texto traducido behind
the scenes. Esto probaria que el traductor no es el Gnico que interviene
en el texto traducido (Meier, 2007; Munday, 2007).

En la actualidad, no existe una definicién unanime del concepto de
agentividad en traduccion. Buzelin (2011: 7) sostiene que la agentividad
es “the ability to exert power in an intentional way”. Kaptelinin y Nardi
(2006: 33) afirman que la agentividad es “the ability and need to act”.
Para esta investigacion se ha elegido la definicion de agentividad de
Kinnunen y Koskinen (20105: 6): “willingness and ability to act”, ya
que permite aunar el concepto de willingness (inclinacion), el de ability
(habilidad, que implica eleccion) y el de acting (acciéon o actuar). El
concepto de accion también esta vinculado con la naturaleza temporal
de la agentividad, que siempre esta situada en un espacio y tiempo.

Khalifa (2014) relaciona la agentividad en traduccion con la relacion
entre poder e ideologia y apunta que

translatorial agency can be thought of as being practiced in specific so-
cio-historical conditions, as part of the interplay of power strategies and
influence attributed to the agents involved, and hence it is always a site
of multiple determinations and actions. To address the idea of agency
in translation is thus to highlight the interplay of power and ideology:
what gets translated or not and why is always (at least partly) a matter
of exercising power or reflecting authority (Khalifa, 2014: 14).

Tampoco existe un consenso con respecto a quiénes son los agentes
en traduccion. Sitomamos como referencia la definicion de Sager (1994:
321) que aportan Milton y Bandia (2009: 1), los agentes en traduccion
son personas que se localizan entre el traductor y el usuario final de la
traduccion. Asimismo, estos autores eligen esta definicién como base
de su teoria e incluyen también al propio traductor como agente (id.).
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Otros autores van mas alla y consideran agentes también a entidades no
humanas que ejercen su poder de manera intencionada (Buzelin, 2005).
Con el fin de comprender mejor la importancia de la agentividad en
el proceso de traduccion, Alvstad et al. (2017) comparan el proceso de
gestacion de una traduccion con el de una obra teatral o una pelicula:

If the translator may be depicted as a performing artist, all the other
agents involved may be seen as the production team around a stage or
set — directors, scenographers, technicians, hairdressers, stagehands,
roadies — or as spectators (Alvstad et al., 2017: 3).

Bassnett (2017: 119) utiliza una metafora muy parecida a la anterior
y define la traduccién como un proceso multivocal en el que intervienen
multiples agentes para crear el producto final.

La multiplicidad de agentes también incluye a aquellos involucrados
en la recepcion de las traducciones. Para algunos autores (Alvstad et al.,
2017: 8), los lectores también pueden influir en la traduccién final. De
hecho, existen casos concretos en los que las criticas de los lectores a
la traduccion de un texto llevaron a cambios y a la publicacion de una
nueva traduccion.

Por su parte, Jansen y Wegener (2013) acufan en inglés el término
multiple translatorship’ (multiple autoria traductora) para referirse a
esta red de agentes situacionales que estan involucrados en el proceso
de traduccion, y presentan tres perspectivas desde las que puede estu-
diarse la multiple autoria traductora: la perspectiva orientada al proceso
de traduccion, la perspectiva orientada al producto de traduccion y la
perspectiva orientada a la autoria®. Desde esta tiltima, la multiple autoria
traductora puede ser investigada con un marco teorico desarrollado ori-
ginariamente en el ambito de los attribution studies. Jansen y Wegener

7 Este concepto es heredero del de multiple autorship de Stillinger (1991), que su-
pera el concepto individualista de autoria y desmonta la concepcion de que detras de un
texto solo existe un autor. Tal y como recogen Jansen y Wegener (2013: 4), Stillinger
prueba con una serie de estudios de caso que en todo proceso de creacion literaria existe
colaboracion y que esta puede suceder de distintos modos.

8 Para mas informacidn sobre cada una de las perspectivas, se remite a la obra de
Jansen y Wegener (2013).
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(2013: 24) toman prestado este marco teodrico de Love’ y lo adaptan a
los estudios de traduccion sugiriendo también cuatro tipos de autoria
traductora. Toda traduccion implica una autoria precursora, puesto que
las traducciones siempre se derivan de textos preexistentes. Uno de los
autores precursores de la traduccion es el autor del texto origen (TO).
El traductor declarativo es el individuo, cuyo nombre aparece en la
obra impresa, si bien no necesariamente tiene que coincidir con el que
ha creado la traduccion. El traductor ejecutivo es el que trabaja con las
palabras y ordena la sustancia lingiiistica a partir del texto origen. Por
ultimo, el traductor revisor desempena la funcién asumida normalmente
por los editores.

Ademas, los traductores y los revisores no se restringen al papel de
traductor ejecutivo y revisor respectivamente (Jansen y Wegener, 2013:
25). De hecho, como afirman las autoras, a veces resulta complicado
separar la autoria traductora ejecutiva y revisora. En ocasiones, el autor
del TO influye en la fase de revision y, haciendo esto, se convierte en
un traductor coejecutivo (ibid.: 26). La relacion entre autoria traducto-
ra ejecutiva, declarativa y revisora es compleja, ya que la declarativa
implica responsabilidad: a veces los traductores son responsables de
caracteristicas de las traducciones que derivan de la fase de revision y
que ellos mismos no han producido.

Al aplicar esta clasificacion de la autoria de Love (2002) al ambito
de la traduccion, surgen algunos interrogantes relacionados con el poder
de decision y los limites de las autorias traductoras. Jansen y Wegener
(2013: 27) afirman que las respuestas a estas cuestiones solo pueden
surgir del estudio de las lenguas implicadas, del contexto concreto en
el que tiene lugar el proceso de traduccion y del estatus de los agentes
implicados en el proceso.

Los agentes y sus decisiones en el proceso de traduccion estan con-
dicionados y limitados por las estructuras y convenciones sociales, tales
como la pertenencia a una clase social, religion, género, etnia y costumbres,
entre otros factores influyentes. Tal y como muestra Paloposki (2009),

°Love (2002: 46, citado en Jansen y Wegener, 2013: 23) define autoria como una serie
de funciones y procesos que tienen lugar durante la creacion de una obra y sefala que
esas funciones o procesos se pueden desempenar por un solo individuo, simultaneamente
de manera colaborativa o sucesivamente por varios individuos.
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dentro de la teoria de la agentividad hay investigadores que se centran en
el estudio de la individualidad del traductor —el papel de lo individual—y
otros que se centran en el estudio de las normas y los limites del trabajo
del traductor —el papel de lo social-. En la actualidad, ambos marcos
teoricos estan reconciliados y la traduccion puede ser estudiada desde los
dos puntos de vista (Paloposki, 2009: 190). Paloposki afirma que para
que los traductores sean capaces de negociar su agentividad individual
entre las normas y los limites de la sociedad que los rodean, necesitan
poseer cierta credibilidad y confianza, lo que a menudo se gana con una
larga carrera y la recepcion de buenas criticas.

Ademas, la actuacion de los agentes puede tener consecuencias para
el producto final'® o para ellos mismos. En ocasiones, existen agentes
que consideran la traduccion como un arma de emancipacion y no dudan
en manipular el texto origen, eliminando o afadiendo informacion que
consideran relevante para sus lectores. En otros casos, la intervencion
de los agentes en el texto en contra del sistema puede resultar en graves
y peligrosas consecuencias para ellos, especialmente si se trata de un
sistema totalitario, tal y como prueban algunos estudios de caso incluidos
en la obra Agents of Translation (2009) de John Milton y Paul Bandia.

Sin duda, gracias a las aproximaciones socioldgicas a la traduccion se
ha producido un cambio en la metodologia empleada en los estudios de
traduccion, que tradicionalmente estaba centrada en el analisis textual,
y se han introducido métodos de trabajo basados en la etnografia, en la
observacion, en la recogida de datos mediante trabajo de campo, asi como
en la interpretacion y la descripcion (Bogic, 2010: 182).

Por ejemplo, Latour (2005: 12) sugiere “seguir a los actores” a tra-
vés de un analisis de las pruebas textuales que estos dejan en diferentes
documentos, como pueden ser diarios, correspondencia, bocetos, notas,
etc. Aplicado a la traduccion, este concepto hace referencia al de material
contextual'! sugerido por Alvstad y Assis (2015: 7), quienes sefialan que

9Por ejemplo, Vandaele (2017) ejemplifica el fracaso de las traducciones de la obra
Manolito Gafotas (1999) de Elvira Lindo a algunos idiomas (inglés, aleman, holandés,
noruego, danés, italiano), debido a que algunos agentes implicados en el proceso de
traduccion silenciaron matices de la voz de Manolito.

' Siguiendo a Alvstad et al. (2017: 5-6), el concepto de material contextual se refiere a
todo el material producido por, y/o alrededor de, los textos literarios y las traducciones, es
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este material es la principal fuente de informacion para saber qué agentes
estan implicados en el proceso, qué decisiones tomaron y por qué las
tomaron. Asi, Alvstad et al. (2017: 7) proponen un estudio conjunto del
material contextual y los textos traducidos como partes integrales (de
un todo) y no como entidades separadas'?.

Algunos investigadores'* han propuesto diferentes clasificaciones de
los indicios textuales que los agentes dejan tanto en los productos finales
como en el material contextual, segtin la localizacion del indicio. En este
trabajo, escogemos la propuesta de clasificacion de Alvstad y Assis (2015:
3-4), quienes distinguen dos tipos de huellas de los agentes:

* textual: si la huella forma parte de producto textual;
» contextual: si la huella se localiza en los textos alrededor de las
traducciones aportandoles un contexto.

Como hemos revisado, cada vez existen mas investigaciones que
estudian el papel del agente traductor y de los demas agentes en tra-
duccioén. Sin embargo, todavia queda mucho por investigar en lo que
se refiere a la identificacion de los indicios concretos que los agentes
dejan en el material textual y contextual, que resulta fundamental en las
investigaciones de este tipo. Ademas, es necesario explorar el papel de
los lectores como agentes en el proceso de traduccion y los efectos que
tienen en ellos las manifestaciones textuales de los otros agentes, tal y
como sefialan Alvstad et al. (2017: 4).

Con el fin de dar respuesta a estas cuestiones, Alvstad y Assis (2015:
3) sugieren el concepto de voz'*, introducido en los estudios de traduc-
cion por otras disciplinas, como la literatura comparada, la lingiistica
y la antropologia, y lo definen como “translator’s textually manifested

decir, las introducciones del traductor, las notas a pie de pagina, la correspondencia entre
participantes implicados en el proceso de traduccion, entre traductores, entrevistas, etc.

12 Autores como Paloposki (2009, 2010), Munday (2013), Jansen y Wegener (2013),
Jansen (2017), Alvstad y Assis (2015) y Andgjar (2019), entre otros, han estudiado la
importancia del material contextual en los estudios de agentividad en traduccion.

13 Koskinen (2000), Paloposki (2009: 191), Jansen y Wegener (2013: 3) y Alvstad
y Assis (2015: 3-4).

14 Otros autores que han estudiado esta nocién son Hermans (1996), Munday (2013)
y Jansen y Wegener (2013).
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subjectivity” o “a translator’s thoughts about her or his translation pro-
cess or text”. Mediante un estudio de las diferentes voces presentes en
las traducciones y en el material contextual, Alvstad et al. (2017: 10)
proponen acabar con el mito del traductor en solitario, que sugiere que
los traductores son los unicos responsables de las traducciones. Esto
demostrara que la traduccion es un proceso complejo en el que estan
implicados diferentes participantes.

Por ultimo, cabe apuntar que identificar las voces no es tarea facil.
En este sentido, existen voces que son mas faciles de identificar, como
la del narrador, o la de los traductores que eligen intervenir en el texto,
mostrar su voz y performativity (Greenall, 2017: 37). En otras ocasiones,
el traductor elige no intervenir y ocultar su participacion en el proceso
de traduccion, por lo que localizar su presencia discursiva en el texto
resulta mas complicado (Alvstad y Assis, 2015: 5). Cuando esto sucede,
el traductor actiia a favor del translation pact (pacto de traduccion),
término acuiiado por Alvstad (2014: 281) para referirse a aquella estruc-
tura retorica que hace que los lectores lean textos traducidos como si
hubieran sido escritos por el autor original sin la mediacion del traductor
o de otros agentes.

2.1.4 La actor network theory (ANT) aplicada al estudio
de la agentividad en traduccion

La actor network theory (ANT, por sus siglas en inglés)'® es una teoria
microsociologica que se origind en el campo de los estudios sociales
de la ciencia en los afios ochenta a partir de las propuestas de Bruno
Latour, Michel Callon y John Law, principalmente, dentro del Centro
de Sociologia de la Innovacion de Mines ParisTech.

El propio Latour (2005) aclara que, mas que una teoria, se trata de
un conjunto de técnicas y un método de analisis que se centran en el
modo como los actores sociales crean redes sociales y que analizan

15 Esta teoria también es conocida como sociologia de la traduccion, empleando el
concepto de traduccion en el sentido de transformacion. Siguiendo a otros autores, para
evitar confusiones, creemos mas conveniente referirse, en traductologia, a un enfoque
sociologico de la traduccion o una sociologia aplicada a los estudios de traduccion.
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como los actores interactian entre ellos. Jones (2009: 304) afirma que
esta teoria estudia “how a project is produced by different actors linked
by a network of contacts”.

Aunque Pym (1998) ya habia recurrido al concepto de red en su
contribucion sobre la historia de la traduccion, fue Buzelin (2005) quien
introdujo mas explicitamente la ANT en los estudios de traduccion. Bu-
zelin planted los principales conceptos, afirmaciones y metodologia de la
teoria, al tiempo que estudio la posible relacion entre la ANT de Latour,
que por aquel entonces era una gran desconocida en la disciplina, y la
teoria social del investigador francés Pierre Bourdieu, que era el enfoque
de orientacion socioldgica mas popular para el estudio de la traduccion
en aquel momento.

Buzelin (2005: 195) propone que la ANT y la teoria social de Bourdieu
se complementen y sostiene que una investigacion inspirada en la ANT
revela con mayor precision la existencia de redes de traduccion, que no
son claramente visibles en el nivel de campo o de polisistema (ibid.:
220), mientras que el enfoque de Bourdieu dirige nuestra atencion a los
factores institucionales que siguen informando el proceso de traduccion,
en diversos grados segun el contexto (ibid.: 195).

Folaron y Buzelin (2007: 615) apuntan que un aspecto interesante de la
ANT es que une dos conceptos que frecuentemente han sido considerados
opuestos: el de actor (agentividad) y el de red (estructura). El primer
principio basico de la ANT es considerar que todo aquello que pueda
inducir a una accion (de forma intencionada o no) posee agentividad.
El término actores lo reserva para los humanos. El segundo concepto de
esta teoria es el de red, que, segin Bogic (2010: 182), es el “movement
or the traces of the actor; it is a tool for description”. Folaron y Buzelin
(2007: 616) lo definen como “any kind of relation that may connect to
entities while transforming the very nature of what passes between them”.
Ademas, toda red se desarrolla y se amplia con la captacion de nuevos
actores. En este sentido, los actores mas poderosos captan a los menos
poderosos (Jones, 2009: 304).

Segtin la ANT, toda produccion de un proyecto, ya sea de traduccion o
de otro tipo, se convierte en un proceso de negociacion entre los actores
(Jones, 2009: 304). La ANT estudia no solo quiénes son los participantes
implicados en el proceso de traduccion, sino también como interactuan
entre ellos. Ademas, a diferencia del enfoque de Bourdieu, la ANT de-
fiende la cooperacion entre los agentes implicados y no la competicion



46 Marta Valdenebro Arenas

entre ellos, caracteristica que también sefalan Jansen y Wegener (2013:
15), quienes afirman que esta teoria esta disefiada para explorar y des-
cribir la red de relaciones que existe entre los diferentes participantes
del translation event sin establecer ninguna diferenciacion jerarquica a
priori entre ellos.

La ANT estudia las practicas sociales y da prioridad a la complejidad
y especificidad del proceso estudiado. Sus aplicaciones a la traduccion
pueden resultar de gran utilidad, ya que un estudio del proceso de traduc-
cion puede aportar informacion sobre los actores implicados y, viceversa,
un estudio de los actores implicados puede aportar informacion sobre el
proceso de traduccion.

Otra de las ventajas de esta teoria es que las redes se pueden repre-
sentar graficamente, como ejemplifican Tahir-Giir¢aglar (2007), Jones
(2009) y Abdallah (2011), entre otros, lo que favorece su comprension.
Ademas, algunas teorias anteriores eran insuficientes. Buzelin defiende
las ventajas de aplicar la ANT a la traduccion para descubrir redes de
traduccion que no son visibles en el nivel de campo o polisistema (Bu-
zelin, 2005: 210), puesto que la produccion de una traduccion implica la
interaccion de diferentes participantes y algunos estan ocultos a simple
vista. Por ultimo, la ANT permite al observador prestar atencion a las
pruebas empiricas de la interaccion humana, algo que habia sido negado
por teorias anteriores (polisistema, skopos) (Buzelin, 2005: 214).

A diferencia de los multiples trabajos que estudian la aplicacion de
otras teorias sociologicas a la traduccion, la aplicacion de la ANT a la
traduccion no ha tenido lugar hasta la aparicion de los estudios recientes
de los siguientes investigadores: Buzelin (2005, 2006, 2007), Buzelin y
Folaron, (2007), Tahir-Giirgaglar (2007), Bogic (2010), Abdallah (2010),
Boll (2016), Solum (2017) y Kolbl (2020).

A lo largo de su aportacion, Solum (2017) se sirve de herramientas
teoricas y metodologicas de la ANT para sacar a la luz a actores no hu-
manos'® que estaban ocultos. Cabe destacar que Solum emplea el término
agentes cuando se refiere a individuos humanos dotados de agentividad
que ejercen su poder de manera intencionada, mientras que utiliza el

16 Uno de los actores no humanos es el propio peridédico noruego (Morgenbladet).
La investigacion de Solum nos hace reflexionar acerca de los participantes no humanos
que tienen detras un equipo humano.
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término actores cuando se trata de individuos humanos y entidades no
humanas que ejercen su poder de manera no intencionada'’.

Con el fin de probar la eficacia de la ANT, en 2022, desarrollamos
un estudio piloto recogido en el articulo “Siguiendo a Theodor Mahlau
(1907-1985): un traductor polifacético en tiempos de la Segunda Repu-
blica Espafiola” (Valdenebro, 2022: 479-498), en el que se explora la
vida y obra traductologica del aleman Theodor Mahlau (1907-1985) a
través de sus traducciones, material contextual y los datos biograficos
aportados por el testimonio de su hijo, Axel Mahlau. Los resultados de
esta contribucion fueron muy satisfactorios, ya que se logré reconstruir
la red de la que formo parte Mahlau en su labor como traductor dentro
del Patronato Nacional del Turismo durante la Segunda Republica espa-
fiola, descubrir como se desarrollaba el proceso de traduccion turistica en
esta institucion y sacar a la luz a otros participantes implicados en este.

Todos estos trabajos demuestran que la aplicacion de la ANT a los
estudios de traduccion exige un modo de trabajo empirico y retrospectivo,
que conlleva cierta dificultad, pero que puede resultar de gran utilidad
y proporcionar datos valiosos para esta disciplina. No debemos olvidar
que, en ocasiones, los agentes implicados en el proceso de traduccion
toman sus decisiones basadas parcialmente en la intuicion. Esto pro-
voca que sea dificil formalizar el proceso, y mucho mas si se hace de
forma retrospectiva (Buzelin, 2005: 208). El propio Latour (2005: 159)
reflexiona sobre la dificultad de seguir la pista a las relaciones sociales
y sefiala que a veces solo es posible captarlas cuando son modificadas.

A pesar de estos resultados tan validos, han surgido algunas criticas'®
que indican que la ANT ofrece pocos datos puramente sociologicos, que se
centra casi de manera exclusiva en la descripcion, que se limita a analizar
pruebas anecdoticas con poco poder explicativo, que esta muy enraizada
en la situacion local y que no permite realizar generalizaciones. También
ha sido criticada por deshumanizar a los agentes humanos al igualarlos
a los no humanos, dotando a estos ultimos de agentividad, aspecto que
algunos investigadores, sin embargo, consideran muy revelador, porque
muestra como se genera y distribuye el poder (Abdallah, 2011: 185).

17 Solum basa su eleccion terminoldgica en las definiciones aportadas por Buzelin
(2005: 197, 2011: 6).
18 Bourdieu, Tahir-Giir¢aglar, Jones, Jansen y Wegener, entre otros.
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2.2 ACERCAMIENTOS LINGU{STICOS APLICADOS
AL ANALISIS DISCURSIVO Y TRADUCTOLOGICO
DE FOLLETOS TURISTICOS EDITADOS POR EL SERVICIO
NACIONAL DEL TURISMO (1938)

En este segundo bloque tedrico se presentan los dos acercamientos
lingiiisticos seleccionados para estudiar el material textual. El primer
enfoque se relaciona con el concepto de género textual y el segundo,
con la teoria de la valoracion. Ambos se aplican tanto a la traduccion
especializada como a la investigacion en traduccion.

2.2.1 El concepto de género textual aplicado a la investigaciéon
en traduccion turistica

Existen autores especialistas en diferentes ambitos' que han comenzado
a utilizar la nocion de género como forma de accion social tipificada y
convencional que cumple un propdsito comunicativo y que es observable
y reconocible por los participantes de esa accidon comunicativa, es decir,
de una comunidad. Como podemos observar, el aspecto social y colectivo
del género resulta de gran relevancia para su estudio.

En el ambito turistico se ha podido determinar que el discurso del tu-
rismo forma parte de las lenguas de especialidad, ya que es “producto de
la actividad comunicativa de una comunidad discursiva concreta” (Suau,
2012: 126) y posee unas caracteristicas Iéxicas, sintacticas y textuales
propias y diferentes de otras lenguas de especialidad y, por tanto, esta
alejado de la lengua general.

Siguiendo a Kelly (1997: 35), un texto turistico es todo texto publicado
por una organizacion publica o privada que tiene la finalidad de ofrecer
informacion a los potenciales visitantes o de anunciar o promocionar
un destino y fomentar con ello los viajes a este. De igual modo, Fuentes
(2005: 62) apunta que las dos funciones principales de todo texto turis-
tico son informar sobre un destino turistico y persuadir a los potenciales
turistas para que lo visiten. En esta linea, Nobs (1996: 243) sefiala que
los textos turisticos tienen una “doble estrategia apelativa”, informativa

1 Monz6 (2002), Garcia Izquierdo (2002) y Calvi (2016), entre otros.
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y apelativa, y los considera textos operativos, que no pueden prescindir
ni de la utilizacion de elementos informativos ni de elementos expresi-
vos especificos. En su aportacion, Calvi (2011: 35) destaca que las tres
principales funciones —informar, instruir y persuadir— estan presentes,
en mayor o menor medida, en todos los géneros turisticos. Calvi recoge
las caracteristicas propias de la funcion informativa asi:

La funcion informativa se realiza fundamentalmente como divulgacion
de contenidos procedentes de algunas areas privilegiadas (arte, historia,
cultura, gastronomia, etc.), ademas de otras propias de especificas mo-
dalidades de turismo (turismo termal, turismo religioso, turismo musical,
etc.); la tipologia textual dominante es la descripcion, aunque no faltan
secuencias narrativas, sobre todo en los reportajes (Calvi, 2011: 36-37).

Ademas, Calvi (2011: 37) sostiene que, dentro de la descripcion, las
guias turisticas son el género con mayor nivel de objetividad, aunque, por
el contrario, existen otras investigaciones que apuntan que la valoracion
subjetiva también tiene una importancia en las guias, como lo demuestra
el uso de modificadores, adjetivos y adverbios (Santulli, 20074, citado
en Calvi, 2011: 37).

En cuanto a la funcion prescriptiva, en comunicacion turistica, “se
realiza sobre todo en la forma atenuada de la recomendacion o suge-
rencia, es decir, evitando las apelaciones directas y prefiriendo formas
impersonales, verbos de recomendacion, oraciones condicionales, etc.”
(Calvi, 2011: 37). Asimismo, cabe diferenciar entre las recomendaciones,
donde el destinatario tiene mayor libertad, y las instrucciones, en las que
la libertad del destinatario esta supeditada al logro del objetivo (id.).

Por tltimo, dentro de la funcion persuasiva, en la lengua del turismo
se despliegan diferentes recursos entre los que prima la valoracion (Calvi,
2011: 37), cuestion que trataremos mas adelante en el apartado 2.2.2. En
este sentido, Castellano (2020: 130) propone la diferenciacion entre texto
turistico y texto turistico promocional. El primero engloba otros textos
que pueden darse en el contexto discursivo turistico, como pueden ser
los seguros de viajes, mientras que el segundo se limita a los textos de
finalidad promocional de destinos, entre los que se incluyen los folletos
turisticos. Todo texto turistico promocional se desarrolla en torno a un
destino turistico que es objeto de promocion y se compone de elementos
no verbales que sugestionan al lector (ibid.: 131). A diferencia del texto
unicamente publicitario, el texto turistico promocional “incita a la accion,
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al movimiento, al consumo de un destino” (ibid.: 132). En otras palabras,
en la comunicacion turistica promocional, la finalidad es la persuasion
del receptor, del que se espera no solo que descodifique un mensaje, sino
también que, como resultado de su lectura, tome una decision, actie y
visite un destino turistico, es decir, que se convierta en el cliente. De
hecho, para llevar a cabo con éxito una campafa de promocion turistica
han de tenerse en cuenta las expectativas del cliente durante el proceso
de creacion, redaccion y traduccion de material promocional turistico
(Fuentes, 2005: 67).

En la actualidad, existen diferentes clasificaciones de los géneros
profesionales en comunicacion turistica. Siguiendo la clasificacion de
Suau (2012: 125), los folletos turisticos pertenecen a la modalidad “co-
municacidn entre profesionales y usuarios”. Dentro de esta, se realizan
de manera indirecta mediante interacciones escritas. Tomando como
referencia la propuesta de clasificacion multidimensional de Dann (1996:
135-170), los folletos turisticos son géneros promocionales relacionados
con el marketing y suelen emplearse en la etapa pre-trip, es decir, antes
del viaje. No obstante, los folletos también pueden utilizarse durante el
viaje, en la etapa on-trip, fase que esta dominada por la guia, los géneros
informativos in situ y las interacciones turistas-operadores. Segiin Calvi
(2010: 18-19), el folleto turistico se incluye dentro de la practica social
“descripcion y promocion del destino turistico”. Calvi (2010: 16) afirma
que, para clasificar los géneros de un determinado sector, es necesario
contar con modelos multifuncionales y multidimensionales. Esta autora
propone situar el género en un esquema jerarquizado. El proyecto de
investigacion Linguaturismo®, del que forma parte Calvi, esbozd su
propia clasificacion de los géneros discursivos en la lengua del turismo
basada en un criterio operativo y siguiendo de cerca el modelo propues-
to por Garcia Izquierdo y Monzo (2003)*, a saber: familia de géneros,
macrogénero, género y subgénero.

20 Proyecto de investigacion interuniversitario de interés nacional financiado por
el Ministerio de Educacion italiano (PRIN 2007, prot. 2007ASKNML), sobre “Il lin-
guaggio della comunicazione turistica spagnolo-italiano. Aspetti lessicali, pragmatici ¢
interculturali”, en el que participan las Universidades de Milan (Maria Vittoria Calvi),
Bolonia (Pilar Capanaga) y Trento (Elena Liverani).

2l Calvi se basa en la clasificacion de géneros sugerida por Garcia Izquierdo (2007,
2009).
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El nivel superior esta ocupado por las familias de géneros, que se
definen por la comunidad profesional de origen, asi como por sus objeti-
vos principales. Los folletos turisticos objeto de estudio pertenecen a los
géneros institucionales, que estan originados en organismos oficiales con
el fin de afianzar o posicionar la imagen de un destino turistico concreto
(Calvi, 2010: 22-23).

Asimismo, los folletos turisticos serian un ejemplo de macrogénero,
ya que son “productos tangibles, identificables sobre todo por el emisor
y el canal utilizado, asi como por un proposito dominante, pero carac-
terizados por la hibridacion de diferentes géneros, tipologias textuales,
estilos, etc.” (Calvi, 2010: 23-24). Se trata de publicaciones de distribucion
gratuita, normalmente en forma de cuadernillo o desplegable, que suelen
combinar secciones descriptivas con otras mas practicas y que contienen
elementos graficos (id.).

El concepto de género nos permite aproximarnos a los textos desde
una perspectiva especialmente util en el caso de la traduccion (Monzo,
2002; Ezpeleta y Gamero, 2004; Alcina, 2005). Ezpeleta y Gamero (2004:
2) concretan la utilidad de recopilar, identificar, clasificar y describir los
géneros, y desarrollan un proyecto basado en un estudio sistematico e
integrador de los géneros que ayuda al traductor de textos especializados
en distintos idiomas. Segiin Ezpeleta y Gamero (2004: 2), este estudio
puede desarrollarse de tres formas:

* El estudio sistematico de los géneros: primer paso para adquirir
competencia de género.

* El estudio contrastivo de los géneros: con el fin de conocer mas
sobre los géneros en diferentes lenguas, en tanto que estan inscritos
en diferentes culturas y, por tanto, con distintos usos sociales y
comunicativos.

 El estudio descriptivo de los géneros: con el fin de estabilizar los
géneros del lenguaje especializado, ya que los géneros son dina-
micos y, por tanto, susceptibles de cambio.

Concretamente, los estudios contrastivos de los géneros resultan de
gran interés en traduccion, ya que se ha demostrado que las comunidades
presentan formas divergentes en estas maneras de representacion y que
los géneros varian de una cultura a otra (Monzd, 2002: 26).
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Tanto Ezpeleta y Gamero (2004: 2) como Garcia Izquierdo (2005:
123) hacen referencia a la nocion de competencia de género como una
competencia indispensable que debe poseer todo traductor y todo estu-
diante de traduccion. Se trata de la capacidad del traductor para identificar
las convenciones propias del género al que pertenece el texto original
y saber utilizar las propias del género en la lengua y cultura de llegada
(Hurtado, 2001: 492). Monz6 (2002) senala que el género se convierte
en un medio de socializacion para el traductor, quien convierte un texto
discursivo en otro. En nuestra opinion, la competencia de género forma
parte de la competencia traductora.

Por ultimo, cabe destacar que las propias caracteristicas de los textos
turisticos complican la labor del traductor, ya que debe actuar como
mediador lingiiistico y mediador cultural (Duran, 2012a: 2), ademas de
“transmitir adecuadamente el contenido, la funcién y las referencias cul-
turales del texto turistico original, teniendo en cuenta las caracteristicas
particulares del lenguaje turistico” (id.), y trasladar de forma inmediata
“el destino turistico que es objeto de promocion a otras lenguas, y, por
ende, a otros espacios socioculturales” (Castellano, 2020: 132).

2.2.2 La teoria de la valoracion aplicada a la investigaciéon
en traduccion turistica

En este apartado presentamos el segundo acercamiento lingiiistico selec-
cionado para estudiar los folletos turisticos en el nivel textual y lograr
los objetivos de esta investigacion. Se trata de la teoria de la valoracion
o appraisal theory, propuesta por Martin y White (2005)%, que es una
herramienta que permite localizar indicios lingiiisticos relativos a la ex-
presion de la valoracion e identificar las intervenciones de los diferentes
agentes en los textos.

Los pilares de esta teoria se encuentran en la Lingiiistica Sistémico-
Funcional desarrollada por el lingiiista M. A. K. Halliday y en los

22 De aqui en adelante, se presentan algunos conceptos necesarios para comprender
este enfoque. Para ello, se han revisado las siguientes contribuciones: Martin (2000,
2011), White (2000, 2001, 2011, 2015), Kaplan (2004), Munday (2012) y Guerra y
Herrera (2017). El principal pilar tedrico de este apartado es la obra escrita en inglés
The Language of Evaluation (2005), de Martin y White.
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conceptos de dialogismo, heteroglosia, polifonia e intertextualidad del
critico y teorico ruso Batjin (1981, 1982).

Tal y como explica White (2000: 1), la teoria de la valoracion se
ocupa de “los recursos lingliisticos por medio de los cuales los textos/
hablantes llegan a expresar, negociar y naturalizar determinadas posi-
ciones intersubjetivas y, en ultima instancia, ideologicas”. En la nego-
ciacion que ocurre en estos didlogos desempefian un papel fundamental
las emociones, los juicios y los valores de los interlocutores. Siguiendo
a Munday (2012: 12), el lenguaje valorativo es de algiin modo el punto
de encuentro entre conceptos como la ideologia —ideas y creencias— y
la axiologia —valores—. Esto es, sin duda, uno de los aspectos mas inte-
resantes para esta investigacion.

Ademas, el lenguaje valorativo esta relacionado también con /o social.
Suau (2012) apunta que algunas aproximaciones recientes al analisis del
discurso han introducido el concepto de constructo social de Fairclough
(1992, 1995), sugiriendo que los textos son parte de acontecimientos
sociales o, segun Suau (2012: 129), “la forma lingiiistica en la cual la
gente actua e interactiia socialmente”. Suau afirma que en este aconteci-
miento social tanto el emisor como el receptor son agentes sociales cuyas
acciones “estan socialmente delimitadas o constrefiidas” (ibid.: 129).

Para esta teoria, el uso valorativo del lenguaje tiene como funcion
establecer un posicionamiento actitudinal y un posicionamiento dialdgico
(Kaplan, 2004: 59). El posicionamiento actitudinal puede ser emocional,
ético o estético y es el que adoptan los emisores al indicar su valoracion
positiva o negativa de personas, lugares, objetos, hechos y circunstan-
cias. El posicionamiento dialdgico tiene que ver con la negociacion
de significados entre los emisores y receptores reales y potenciales o
imaginarios. Todos los enunciados y textos toman en consideracion
enunciados o textos tanto anteriores —reaccionando ante ellos— como
posteriores —anticipando la respuesta de lectores reales, potenciales o
imaginarios— (Batjin, 1981, 1982).

La teoria de la valoracion clasifica los recursos evaluativos en tres
grandes dominios semanticos: la actitud, el compromiso y la graduacion®,
que se resumen en la figura de la pagina siguiente.

2 Los términos espaifioles de los subsistemas han sido tomados de White (2000).
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Figura 1. Resumen del sistema de la valoracion

Dicho esto, y antes de continuar con el desarrollo del sistema de la

actitud, la teoria de la valoracion se revela como una valiosa herramienta
teorica y analitica que proporciona un marco para:

(1) entender como el uso de diferentes recursos evaluativos puede variar
segun los géneros, los registros o los estilos individuales; (ii) descubrir
los supuestos ideoldgicos subyacentes, muchas veces inexplicitos, que
motivan los textos; (iii) desvelar estrategias retoricas mediante las cuales
las posturas ideologicas se transforman en naturales; (iv) explicar la forma
en la que los textos se construyen para si mismos un tipo de interlocutor
o lector que puede ser tanto “ideal” y complaciente, como “no-ideal”
o resistente; (v) entender por qué algunos textos pueden interpretarse
como ambivalentes, ambiguos o inconscientes desde el punto de vista
evaluativo; y (vi) comprender como los patrones de uso de diferentes
recursos evaluativos en un texto contribuyen a estructurarlo como unidad
discursiva (Kaplan, 2004: 54-55).

El dominio semantico de la actitud recoge los enunciados mediante

los cuales la voz autorial transmite una evaluacion positiva o negativa
sobre personas, lugares, objetos, hechos y circunstancias. Estos pueden
estar relacionados tanto con respuestas emocionales como con sistemas
de valores culturalmente determinados.
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Este sistema se subdivide a su vez en tres categorias: afecto, juicio
y apreciacion. A continuacion, nos detenemos en cada una de ellas y
aportamos ejemplos representativos de estas.

El afecto es la caracterizacion de los fendmenos en relacion con la
emocion y las reacciones emocionales. Puede expresarse como una a)
cualidad, un atributo, una circunstancia, b) un proceso o ¢) un comentario.
La realizacion Iéxico-gramatical del afecto puede darse a través verbos
de emocion, adverbios, adjetivos y nominalizaciones.

Tabla 1. Las realizaciones de la expresion del afecto:
ejemplos representativos*

Categoria Ejemplos. c?e signo Ejemplos d.e signo
positivo negativo
felicidad/infelicidad feliz, entusiasmado/a melancélico/a,
deprimido/a
seguridad/inseguridad tranquilo/a, confiado/a p.reocupa.do/a,
intranquilo/a
satisfaccion/insatisfaccion | interesado/a, satisfecho/a cansado/a, enfadado/a

Eljuicio es la evaluacion del comportamiento humano en relacion con
las normas sociales institucionalizadas y hace referencia a la evaluacion
moral de la conducta. Las expresiones de juicio pueden fundamentarse
sobre los ejes de la estima social (admiracidn o critica sin implicaciones
legales) o de la sancion social (alabanza o condena que puede tener im-
plicaciones legales). Las expresiones de juicio estan constrefiidas por la
situacion cultural e ideoldgica particular en la que se realizan. En otras
palabras, la manera en la que los individuos evaltan la moralidad o la
legalidad de la conducta humana esta siempre determinada por la cul-
tura en la que viven, asi como por sus propias experiencias y creencias
individuales. En definitiva, un mismo suceso sera valorado con juicios
de diferente naturaleza segtin la posicion ideologica de su emisor.

La realizacion 1éxico-gramatical del juicio puede darse a través de
adverbios, atributos y epitetos, sustantivos y verbos, pero, en muchas

24 Tabla adaptada de Martin y White (2005: 56) y Kaplan (2004: 64).
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ocasiones, la evaluacion del juicio puede permanecer implicita, o ser
evocada de manera mas indirecta mediante los tokens de juicio.

Tabla 2. Las realizaciones de la expresion del juicio:
ejemplos representativos®

, , Ejemplos de si; Ejemplos de si;
Categoria Subcategoria JEMpeos ae Signo Jempros e Signo
positivo negativo
. f
normalidad afortunado/a, extrafio/a, raro/a
moderno/a
estima social capacidad habilidoso/a, fuerte lento/a, débil
tenacidad heroico/a, infatigable | cobarde, distraido/a
. . deshonesto/a,
sancién veracidad sincero/a, honesto/a mentiroso/a
social - i ;
integridad moral moral, bondadoso/a | inmoral, corrupto/a

La apreciacion tiene que ver con la evaluacion de objetos, procesos y
entidades en relacion con principios estéticos y otros sistemas de valor
social. La evaluacion se realiza en funcion de nuestra reaccion hacia
los objetos y procesos, hacia su composicion o hacia su valor social.
La realizacion Iéxico-gramatical de la apreciacion puede darse a través
atributos y epitetos, sustantivos y verbos.

Tabla 3. Las realizaciones de la expresion de la apreciacion:
ejemplos representativos®®

Categoria Ejemplos de signo positivo | Ejemplos de signo negativo
reaccion llamativo/a, hermoso/a repugnante, monotono/a
. o . desproporcionado,
composicion simétrico/a, simple .
asimetrico
valor social unico/a, original superficial, comun

% Tabla adaptada de Martin y White (2005: 56) y Kaplan (2004: 64). Ademas, los
ejemplos de expresiones de juicio incluidos en estas tablas son valores determinados
por su posicion en el texto.

26 Tabla adaptada de Martin y White (2005: 56) y Kaplan (2004: 64).
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Entre las tres categorias del sistema de la actitud (afecto, juicio y
apreciacion) existen algunas relaciones. Tanto la apreciacion como el
juicio estan orientados hacia la entidad evaluada y no hacia el sujeto
evaluador —como si puede hacerlo el afecto— y estan menos personali-
zados que el afecto (Kaplan, 2004: 67). Ademas, segiin White (2004),
la categoria del afecto puede considerarse el sistema actitudinal basico,
mientras que el juicio y la apreciacion son formas institucionalizadas
de las emociones, seglin la ética y moralidad (juicio) o la estética y los
valores sociales (apreciacion).

Asimismo, las expresiones de actitud pueden ser directas o indirec-
tas. Las expresiones directas de actitud transmiten un sentido positivo o
negativo de manera mas obvia y explicita, y suelen realizarse por medio
de epitetos abiertamente evaluativos (Martin y White, 2005: 61). Este
tipo de valoraciones son faciles de identificar.

Por el contrario, las expresiones de actitud indirectas son las mas
dificiles de identificar y de analizar, y se realizan mediante tokens actitu-
dinales. El criterio de seleccion de las expresiones indirectas de actitud
es en buena parte subjetivo y se fundamenta en el contexto que rodea a
las valoraciones. Ademas, dependen del sistema de creencias y expecta-
tivas del lector a la hora de interpretar el texto y pueden dividirse en dos
subcategorias: evocadas o provocadas.

Las expresiones indirectas evocadas de actitud causan una reaccion
positiva no por las cualidades actitudinales inherentemente positivas,
sino porque sitian en primer plano el material o la informacion ideacio-
nal. La actitud indirecta evocada se insinta en el texto disfrazando una
representacion del mundo real y se suele emplear para manipular al lector.
Estas valoraciones se basan en que el autor y el futuro lector compartan
los mismos valores, normas u opiniones, o al menos asi lo presupone el
autor. Munday (2012) aporta el ejemplo de la palabra comunista, que
puede interpretarse como una expresion de signo positivo o negativo
dependiendo de la ideologia del lector.

Munday (2012: 64) sugiere otro tipo de actitud indirecta evocada
mas sutil: la que implica una asociacion contextual para su correcta
comprension y se realiza a través de fokens que, de otro modo, serian
neutrales. El signo de este tipo de expresiones de actitud depende del
contexto comunicativo y de la perspectiva, ya que son valoraciones
totalmente subjetivas. A veces los investigadores recurren al analisis de
corpus mas extensos y contextos mas amplios que les permitan identificar
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la prosodia semantica general. En su propuesta, Munday incluye en esta
categoria referencias a la historia y conmemoraciones pasadas que no se
citan directamente, pero a las que la voz autorial remite por asociacion, y
aporta diferentes ejemplos: Normandy hace referencia al desembarco de
los aliados en Francia durante la Segunda Guerra Mundial o the father
of the Nation hace referencia a Washington (Munday, 2012: 64).

Las expresiones indirectas provocadas de actitud causan respuestas
positivas o negativas a través de formulaciones que, de otro modo, no
son valorativas. La actitud provocada no depende tanto del contexto y se
situa entre la actitud directa y la evocada, que esta vinculada con el con-
texto. Se realiza con frecuencia a través de indicadores de contradiccion
y constituyen una clara intervencion del autor en el texto.

Como ya se ha sefalado, el segundo sistema de la teoria de la va-
loracion es el del compromiso®, que incluye los recursos lingiisticos
que emplea la voz autorial para posicionarse con respecto a los valores
presentes en el texto y a otras voces.

Aunque algunos autores han estudiado la incorporacion de voces en
el discurso (Hyland, 2000; Swales, 1990), Martin y White ampliaron el
analisis al nivel discursivo-semantico al agrupar dentro del sistema de
compromiso los recursos léxico-gramaticales previamente descritos por
la Lingiiistica Sistémico-Funcional. La realizacion léxico-gramatical
del compromiso en inglés puede darse por medio de los recursos de
modalidad, polaridad, concesion, proyeccion, atribucion, evidencialidad,
intensificacion y consecutividad. Por este motivo, “el compromiso ha
sido tomado como base conceptual en estudios orientados al analisis de
las relaciones de alineamiento ideologico y de construccion de identidad
autorial”, tal y como apuntan Guerra y Herrera (2017: 54).

Asi, segun la posicion de la voz autorial, el texto puede tener caracter
monoglosico o heteroglosico (véase tabla 4).

27 Véase el desarrollo del sistema del compromiso (engagement) y ejemplos adicio-
nales en Martin y White (2005) y White (2011, 2015).
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Tabla 4. Las realizaciones léxico-gramaticales del compromiso heteroglosico:
ejemplos representativos®

negacion
g no, nunca
s
5 | contradiccion
3] .
= | pero, aunque, sorprendentemente, incluso, solo,
tan solo
acu;ierdo. ., concesion-
B armlﬂ p contradiccion
£ ngtu'm mente, ¢ ammenctle, por supuesto, claramente...,
3 obviamente, no sorprende que aunque....
g (alguna pregunta retdrica)
£ | E |- concesién
© 'g seguramente, cierto es que/ciertamente, si bien
& | escierto que...
< < . .
'z = | pronunciamiento
=0 sostengo que, puede afirmarse que, tienes que
S
= estar de acuerdo en que, no cabe duda de que,
2
2 realmente/de verdad, estoy seguro de que
refuerzo
el informe/X demuestra/muestra/prueba que
S
-5 | alta/media/baja
g quizas/tal vez, es probable/posible que,
- g parece que, se supone que, puede, podria,
3 S | probablemente
S S
7] ]
=
s . .
= reconocimiento
L ’ . . .
E segun X, X dice, X cree que, siguiendo a X
9
£ | distancia
‘E | Xasegura/sostiene que, se rumorea que, X dice
haber, la supuesta X

La monoglosia se refiere a aquellas afirmaciones realizadas por los
escritores o hablantes que no sugieren relacion con otros puntos de vista. Es
decir, en estos casos, la voz autorial ignora la diversidad de voces presentes
en todo acto comunicativo y presenta su voz de manera independiente,

2 Esquema adaptado de Martin y White (2005), Kaplan (2004) y Guerra y Herrera
(2017).
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autorizada y categorica. Si bien hemos recogido el dialogismo inherente al
lenguaje propuesto por Bajtin (1981), la monoglosia representa un grado
nulo de reconocimiento de otras voces.

Por el contrario, en la heteroglosia, la voz autorial si negocia su po-
sicioén con respecto a otras voces y posturas alternativas que participan
en el texto. Martin y White (2005) sefialan su interés por conocer mas
sobre el grado del compromiso de la voz autorial con respecto a otras
voces anteriores o posteriores. Asi, dependiendo de lo cerrada o abierta
a otras voces que esté la voz autorial en esa negociacion, la heteroglosia
podra moverse en una escala que va de muy contractiva (negacion) a
mas expansiva (distancia).

En las heteroglosias contractivas (dialogic contraction), la voz autorial
cierra el espacio dialogistico a posiciones alternativas y toma su posi-
cion como la Unica acertada, mientras que, en las expansivas (dialogic
expansion), la voz autorial abre el espacio dialogistico.

Finalmente, el sistema de la graduacion proporciona aquellos recursos
lingiiisticos que sirven para regular las precisiones semanticas de los otros
dos sistemas, actitud y compromiso. Si las precisiones semanticas son
graduables, pertenecen al subsistema de la fuerza y, si no lo son, perte-
necen al del foco. Mientras que la escala de fierza opera en términos de
intensidad, la de foco lo hace en términos de concrecion.

La fuerza puede realizarse mediante un lexema aislado, una infusion
semantica, una repeticion del mismo elemento Iéxico o afiadiendo listas
de términos que estan relacionados semanticamente (Martin y White,
2005: 144). Ademas, la fuerza realizada por aislamiento o infusion puede
ser figurativa o no figurativa.

En cuanto al foco, si es agudizado (sharpening), hay una mayor inver-
sion la voz autorial en la posicion valorada y, si es suavizado (softening),
hay una menor inversion (Martin y White, 2005: 139-140).

Es decir, la graduacion es un espacio semantico que esta relacionado
con la forma en la que los escritores o hablantes intensifican o disminuyen
la fuerza de sus enunciados y graduan el foco de sus categorizaciones
semanticas, presentandose a si mismos mas o menos alineados con la
posicion valorada y situandose con respecto a las comunidades que
comparten esos valores o creencias.



Un enfoque integrador de acercamientos sociologicos y lingiiisticos... 61

Tabla 5. El sistema de la graduacion (foco y fuerza):
ejemplos representativos?

un verdadero™ monarca
un auténtico marido

agudizado

foco

es algo triste
un poco sexy

suavizado

lexemas aislados
muy feliz

superlativos
la escultura mds bella

maximizadores
totalmente miserable

intensificacion

intensificacion por repeticion
frio, frio y frio

nimero
muchas preocupaciones

fuerza

masa
un pequerio problema

extension — proximidad
una batalla reciente

cuantificacion

extension — distribucion
una batalla corta

Hasta ahora, los marcadores 1éxicos de actitud presentados en este
apartado nos aportan informacion sobre la orientacion de los valores del
texto —axiologia—y los recursos del sistema del compromiso comienzan a
mostrarnos el alineamiento entre el autor y el lector. Sin embargo, existe
otra caracteristica interpersonal mas abstracta que nos ayuda a analizar

¥ Esquema adaptado de Martin y White (2005).
39 En adelante, los elementos valorativos que implican graduacion se indican resal-
tados en negrita.
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con detalle los textos: la posicion deictica. Munday (2012: 68) relaciona
la posicion deictica con el recurso valorativo del compromiso.

Este concepto se fundamenta en la deixis, que es la forma de posiciona-
miento mas evidente, y nos permite averiguar en qué posicion se encuentra
el autor del texto. Para lograrlo, Chilton (2004: 58) propone un analisis
de los marcadores deicticos con el fin de localizar a los interlocutores en
tres ejes o dimensiones de la deixis. La principal expresion lingiiistica de
la deixis son los pronombres, que, segun términos sistémico-funcionales,
indican el tenor y negocian la relacion de solidaridad y distancia entre los
interlocutores (Munday, 2012: 69). Munday (ibid.: 70-71) afirma que el
autor recurre a la primera persona del plural de forma inclusiva cuando
persigue formar equipo con el lector, y a la primera persona del plural
de forma exclusiva cuando no lo hace y busca reafirmar su autoridad.

Como mostramos en la figura 2, Munday (2012: 76) reemplaza la
“modalidad” de Chilton por la “expresion de la valoraciéon”, que, como
muestra en su contribucion, va mas alla que la primera.

espacio — lo otro — lejania identitaria

. expresion de la
tiempo — pasado valoracién — afecto,
juicio, apreciacion
graduacion y compromiso

centro deictico — aqui/ahora —
yo/nosotros — ordenar/afirmar/verdad

tiempo — futuro

Figura 2. Dimensiones de la deixis segin Munday

Como hemos indicado anteriormente, uno de los fundamentos de la
teoria de la valoracion es la propuesta bajtiniana de que todo texto es
un dialogo con textos previos o simultaneos y de que los enunciados
poseen siempre un emisor y un receptor real, potencial o imaginario.
En algunos casos, los enunciados se refieren a otros previos o anticipan
futuras respuestas.

De hecho, en los presupuestos tedricos de la expresion de la valo-
racion se hace hincapié en el papel del lector como receptor. Resulta
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interesante estudiar como los textos transmiten una serie de significados
ideacionales e interpersonales, pero es igualmente relevante examinar
como estos significados son recibidos por la audiencia. Esta nocion
estd relacionada con el posicionamiento dialdgico, que trata sobre los
significados susceptibles de negociacion entre los emisores y receptores
reales, potenciales o imaginarios. Un mismo texto puede tener varias
interpretaciones que dependeran de los propios lectores, quienes estan
determinados por sus suposiciones, conocimientos y sistemas de valores
(Martin y White, 2005: 162-163).

Asi, la voz autorial de un texto construye y proyecta a lo largo de
este el tipo de lector meta que espera que lea su texto. Puede hacerlo
de manera explicita, nombrandolo directamente y apelando a él, o de
manera implicita, haciendo que reaccione mediante alusiones indirectas.
De hecho, tal y como afirma Munday (2012: 38), “invokedness relies
on the reader’s recognizing and reacting to signals that are sometimes
very context-dependent”. Asi pues, la expresion indirecta de actitud de-
pende de la interpretacion del texto que haga el lector y de los valores,
creencias y expectativas de este, es decir, de su orientacion ideoldgica y
axiologica. Ya hemos revisado anteriormente como algunas expresiones
indirectas de actitud pueden llegar incluso a pasar desapercibidas (véanse
las asociaciones contextuales).

Martin y White (2005: 206) llamaron previamente a este fendmeno
reaccion (reaction) y lo definieron como “the reading someone makes
of the evaluative meaning in a text”. La reaccion se situaria al final de
la instantiation cline. Como veremos mas adelante, la reaccion es espe-
cialmente importante para la traduccion.

Basandose en Certeau (1984), Martin y White (2005: 206) clasifican
las lecturas que se pueden realizar de un texto en tres tipos, que resumi-
mos en espafiol como sigue:

» Lectura complaciente (compliant): se prevé que este lector esté
totalmente de acuerdo con los valores y enunciados del texto —
posicion valorada— y se espera que los suscriba.

* Lectura resistente (resistant): se prevé que el lector rechace los
valores y enunciados del texto (posicion valorada).

» Lectura tdctica (tactical): se prevé que el lector se mantenga en
una postura neutra y desarrolle una lectura parcial e interesada del
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texto —sin suscribir ni rechazar los valores o enunciados— y tome
algunos aspectos evaluativos de este.

Los investigadores podemos saber a qué tipo de lector se dirige un
texto si analizamos la expresion de la valoracion, ya que la voz autorial
del texto nos ofrece pistas sobre como sera el futuro lector, cual es su
postura con respecto a la posicion valorada y cuales son sus valores,
creencias y expectativas.

En el ultimo capitulo de su obra, Martin y White (2005) hacen un
repaso sobre la evaluative key, término que en espafiol equivaldria a
patron valorativo. Segin estos autores, el patron valorativo comprende
ciertas regularidades lingiiisticas y tendencias en el uso de los recursos
de la valoracion —actitud, compromiso 'y graduacion— que se observan
en textos del mismo discurso. Siguiendo a Martin y White (2005: 161),
estas tendencias crean estilo de posicionamiento valorativo o estilo valo-
rativo. Basandose en White y Thompson (2008: 13), Munday (2012: 36)
hace referencia al estilo valorativo como voz textual, que define como “a
particular pattern in the use and co-occurrence of evaluative meanings”.
En este caso, la voz es un elemento detectable y describible gracias a la
aplicacion de la teoria de la valoracion.

Martin y White (2005: 164-184) recogen los patrones valorativos que
operan en el discurso periodistico®! y sugieren la presencia de tres tipos
de voces textuales: la voz del reportero, 1a voz del escritor-corresponsal
y lavoz del escritor-comentarista®, que estan estrechamente vinculadas
con las categorias periodisticas de las noticias, el analisis y el comentario
u opinion.

Cada patron valorativo o voz textual combina de una manera espe-
cifica los recursos de los sistemas de la valoracion. A modo de ejemplo,
resumimos la informacion que presentan Martin y White (2005) sobre la
voz del reportero. Esta voz se caracteriza por la ausencia de la expresion
directa del afecto y del juicio. Este tiltimo tinicamente sucede atribuido a

31 Martin y White también revisan los patrones valorativos que operan en el discurso
de la educacion secundaria (Martin y White, 2005: 184-186) y proponen tres tipos de
voces textuales que pueden relacionarse con las que operan en el discurso periodistico.

32 Munday, en su aportacion de 2012, estudia la presencia en sus textos de estos tres
grupos de voces sugeridas por Martin y White (2005).
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una fuente externa. También se caracteriza por escasa expresion directa
de apreciacion y la existencia de expresiones de afecto no autoriales, es
decir, que describen las emociones de otros individuos o grupos huma-
nos, y no las de la voz autorial. En el plano de la graduacion, la voz del
reportero utiliza frecuentemente la intensificacion, mientras que, en el
plano del compromiso, el reconocimiento y la distancia, cuando introduce
puntos de vista de fuentes externas. Segiin Martin y White (2005), esta
voz opera ideologicamente presentandose a si misma como “factual” y
“neutral”. Esto es asi porque se rige por la concepcion social y profesional
de que el periodismo de calidad debe ser objetivo e imparcial (Martin y
White, 2005: 184).

La aplicacion de la teoria de la valoracion al analisis textual puede dar
lugar a resultados muy interesantes desde el punto de vista lingiiistico y
discursivo. Sin embargo, todavia no se ha explorado en su totalidad el
potencial que puede tener si se aplica al estudio de la traduccion.

Tal y como demuestran estudios recientes, la teoria de la valoracion
ha sido aplicada al analisis ideologico de textos en los que predomina
la funcion argumentativa, como discursos politicos (Munday, 2012) y
algunos géneros periodisticos (Bednarek, 2006) y académicos (Hood,
2010), y también al analisis de textos literarios (Espunya y Pavi¢ Pintari¢,
2016; Alsina, Espunya y Wirf Naro, 2017). A continuacion, revisamos
los resultados mas significativos de estas aportaciones.

Anteriormente, Chesterman (1997: 48) ya define las traducciones
como juicios de valor, y muestra interés por saber qué son esos juicios
y por qué se emiten.

En 2012, Munday publica su obra Evaluation in translation, en la
que hace un repaso de los presupuestos tedricos del sistema de la valo-
racion y ejemplifica con estudios de caso la aplicacion de esta al estudio
de la traduccion y de la interpretacion. Munday (2012: 2) considera la
traduccion y la interpretacion como labores de “intervencion” en las
que el traductor o el intérprete, ademas de ser un participante de pleno
derecho en el proceso de comunicacion,

brings his/her own sociocultural and educational background, ideologi-
cal, phraseological and idiosyncratic stylistic preferences to the task of
rendering a source text in the target language (Munday, 2012: 2).
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Es decir, los traductores toman sus propias decisiones e intervienen
en el texto. A veces, los investigadores podemos identificar esas inter-
venciones traductoras. Por tanto, si la traduccidén es una intervention
(Munday, 2007), el traductor es el intervenient being (Maier, 2007).
House (2008: 16, citado en Munday, 2012: 19) define la intervencion
del traductor como “a manipulation of the source text beyond what is
linguistically necessary”. Sin embargo, el propio Munday no esta de
acuerdo con esta afirmacion, aunque si reconoce que el traductor toma
decisiones a veces de forma consciente y otras de manera inconsciente,
y que toda intervencion traductora es valorativa.

En uno de los estudios de caso que componen su obra de 2012, Munday
realiza un estudio lingiiistico-discursivo del texto origen y de los textos
meta con respecto a los sistemas de la valoracion y, después, desarrolla
un analisis contrastivo de ambos. La finalidad de Munday es mostrar
aquellos puntos criticos (critical points) que requieren mas interpreta-
cion y en los que se hace mas visible la intervencion del traductor o del
intérprete y la valoracion subjetiva de estos. Estos puntos criticos pueden
ser movimientos (mismatches o shifts) que hace el traductor para anadir
significados o modificarlos, pero también para eliminarlos (silencios).

Por su parte, Alsina, Espunya y Wirf Naro (2017), para aportar ob-
jetividad a su estudio, eligen la teoria de la valoracion (Martin y White,
2005) como tertium comparationis y modelo tedrico. Con su obra buscan
validar esta teoria como modelo de analisis traductologico.

Retomando lo que ya hemos apuntado sobre el futuro lector, la lectura
que haga la audiencia del texto resulta de gran importancia. Como sabe-
mos, la interpretacion de un texto depende de los valores, las creencias
y las expectativas de su lector, es decir, de su orientacion ideologica y
axiologica. En traduccion, la lectura que hace del texto el traductor es
especialmente importante, puesto que se trata del primer lector del texto
y lo leera influido por sus valores, creencias y expectativas. Alsina, Es-
punya y Wirf Naro (2017: 24) sefialan que “every translation represents
an interpretation”.

Siguiendo a Munday (2012: 38), en el caso de la traduccion, la division
entre el tipo de lectura y el proposito original de los textos es palpable,
puesto que toda traduccion es un texto dirigido a una audiencia diferente
a la original que esta creado con un proposito comunicativo distinto al
inicial. Munday hace referencia al tipo de lecturas del TO que puede
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realizar el traductor (ibid.: 38-39). Todo traductor realiza una primera
lectura parcialmente fdctica para apuntalar la preparacion y produccion
del texto meta. Por un lado, la lectura sera predominantemente resistente si
el traductor busca rechazar la ideologia de la fuente. A modo de ejemplo,
Munday (ibid.: 38) aporta las traducciones de Ralph Mannheim del libro
de Hitler Mein Kampf, en las que el traductor afiadio notas a pie de pagina
para sefialar la falta de 16gica de ciertas ideas. Por otro lado, la lectura
del traductor sera probablemente complaciente si el traductor considera
que tiene que reproducir el TO de manear fiel, independientemente de si
esta de acuerdo o no con la fuente.

Por tanto, aunque el escritor proyecte en el texto el perfil del tipo de
lector al que se dirige, en el caso de la traduccidn, esta proyeccion del
lector se vera alterada por el traductor, que es una figura externa que leera
el texto y lo interpretara a su modo, proyectando su propio lector. Tal y
como apunta Munday (2012: 40), el modo como esto sucede en traduccion
es un punto critico de por si.

Munday (2012: 41) hace referencia al término puntos cargados de
valor (value-rich points), que podriamos definir como partes del discurso
en las que se localizan grandes diferencias culturales. Munday (2012:
41) sugiere un estudio de los puntos cargados de valor presentes en
las traducciones, con el objetivo de revelar los valores del traductor y
comprobar si afectaran a la recepcion del texto.

Alsina, Espunya y Wirf Naro (2017: 3) afirman que reproducir el texto
origen en todo su potencial no siempre es posible y que el traductor, a
veces, se vera obligado a tomar decisiones y sacrificar algunos conteni-
dos del TO, debido a la propia naturaleza y composicion de cada lengua.

En general, para el traductor no suele ser un problema reproducir
las expresiones directas de actitud, a no ser que exista un sistema de
valores diferentes en la cultura meta. Recordemos, por ejemplo, que lo
que para la cultura origen es positivo puede no serlo para la cultura meta
(Munday, 2012: 26). Asimismo, a la hora de traducir han de tenerse en
cuenta las asociaciones prosédicas, puesto que, a veces, la prosodia del
texto provoca que valoremos algunos significados neutros de una forma
u otra (Munday 2012: 26-27).

Munday (2012: 28-29) sefala que la traduccion de las expresiones
de actitud indirectas, a diferencia de las directas, si puede resultar pro-
blematica. El traductor tendra que identificar la valoracion pretendida
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por el autor del TO y transformarla debidamente a la lengua meta, que
se enmarca en un contexto cultural nuevo, que puede que no aplique
los mismos valores a las entidades valoradas. Munday incluye las ex-
presiones indirectas de actitud dentro de la categoria de puntos criticos
para el traductor.

Como hemos apuntado anteriormente, Munday (2012: 64) propone la
asociacion contextual como otro tipo de expresion indirecta de actitud
mas sutil y que requiere de un bagaje contextual amplio para su correcta
comprension. De hecho, es frecuente que pase inadvertida para algunos
lectores. En el caso de la traduccion o interpretacion de este tipo de ex-
presiones indirectas, los traductores e intérpretes optan frecuentemente
por dos tipos de estrategias: la omision o la sobreexplicitacion (id.). Por
su dificultad a la hora de ser comprendidas y traducidas correctamente,
las asociaciones contextuales constituyen también uno de los puntos
criticos para el traductor (id.).

En cuanto a la traduccion del lenguaje figurado, Munday (2012: 62)
concluye que, en general, el TM intenta reproducir las metaforas del TO
y las mantiene.

Finalmente, en 2020, con el fin de verificar la utilidad de las herra-
mientas que proporciona la teoria de la valoracion, elaboramos un estudio
piloto® en el que se aplicd el modelo de analisis del discurso que pro-
pone esta teoria a uno de los ejemplares del Catdlogo de publicaciones
editadas entre 1928 y 1939 por las instituciones turisticas espaniolas y
sus traducciones al aleman (Valdenebro, 2023). El objetivo era poner
a prueba las herramientas teéricas y metodologicas que ofrece la teoria
de la valoracion para identificar las posibles dificultades y los limites de
su aplicacion y adaptarlas al discurso turistico.

33 Véase “Los comienzos del discurso turistico institucional en Espafia a través de
la hoja de ciudad Cddiz en espafiol y su traduccion al aleman: estudio lingiistico y
traductologico” (Valdenebro, 2020: 33-42).
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2.3 LA TEORIA DE LA VALORACION APLICADA AL ESTUDIO
DE LA TRADUCCION TURISTICA, LA AGENTIVIDAD
Y LA IDEOLOGIA PRESENTE EN FOLLETOS TURISTICOS
EDITADOS POR EL SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO
(1938)

Alo largo de este capitulo hemos revisado los fundamentos teoricos del
presente trabajo. En el primer bloque ha quedado claro que no es posible
considerar una afirmacion como ideoldgica si la analizamos sin tener
en cuenta su practica social discursiva. Las ideologias son cosmovisio-
nes (Vences, 2001: 265), reflejan situaciones sociales complejas y se
plasman en los discursos ubicados en contextos sociales en los que los
participantes actian intencionadamente y forman parte de un colectivo,
cuyos miembros comparten las mismas reglas y normas del discurso.

Por tanto, estudiar la ideologia que subyace a un producto textual
implica afrontar el reto de que esta se propaga de manera silenciosa y
sutil y adoptar un enfoque que vaya mas alla del analisis textual y que
estudie el texto en su contexto mas amplio. Solo asi entendemos que una
investigacion puede resultar fructifera.

En las traducciones, como productos textuales, también se cristalizan
las ideologias que influyen a los diferentes participantes implicados en el
proceso de traduccion. Ademas, la tarea de traduccion no esta inicamen-
te sujeta a las decisiones del traductor, sino a las de otros participantes
implicados en el proceso de traduccion, que intervienen en el proceso
y toman partido, pero se encuentran en un segundo plano. La mayor o
menor influencia de los agentes en el proceso de traduccion se puede
rastrear, a veces, en el texto traducido y, frecuentemente, en los diferentes
documentos que preceden a la traduccion final.

En el campo del turismo, los textos turisticos también responden a una
determinada concepcion del mundo y los rasgos culturales e ideologicos
desempefian un papel clave. Retomando lo expuesto en el capitulo 1, el
discurso turistico promovido por el Servicio Nacional del Turismo (1938-
1939) se caracterizd por promocionar una imagen concreta de Espaiia y
de los dos bandos enfrentados en la guerra civil espafiola (1936-1939),
e intuimos que los folletos turisticos contienen sistemas de valores es-
pecificos, por lo que se advierte que los mensajes presentes en los textos
no solo eran turisticos, sino que también representaban una concepcion



70 Marta Valdenebro Arenas

del mundo —por tanto, eran ideologicos—, y que el SNT los utilizd para
desarrollar su particular propaganda politica.

Los enfoques sociologicos aplicados a la traduccion del apartado 2.1
nos permitiran estudiar los textos desde una perspectiva contextual. Asi,
podremos explorar la labor del propio Servicio Nacional del Turismo, como
organismo de publicacion de los textos y responsable de su traduccion
institucional. Es decir, investigaremos su papel como agente implicado
tanto en el proceso de redaccion como en el proceso de traduccion. También
nos centraremos en el papel del traductor y los limites de su agentividad
en este contexto comunicativo-turistico tan especial. En este sentido,
la actor network theory de Latour constituye una herramienta muy util
para este trabajo. Aplicaremos y adaptaremos la ANT a nuestro objeto
de estudio y la complementaremos con un analisis de mas bibliografia y
documentacion relacionada con el contexto historico-turistico, con el fin
de aportar pruebas con mayor poder explicativo. La ANT nos permitira
hipotetizar como era la red de produccion del material textual objeto de
estudio. Consideraremos a los participantes tanto humanos como a los
no humanos. Utilizaremos los términos agentes humanos (o actores) y
agentes no humanos, para referirnos a los participantes observados en
el proceso de redaccion y traduccion de los folletos turisticos en el SNT
en 1938. En este caso, al igual que en el de Solum (2017), entra en juego
un agente no humano, la institucion turistica, organismo responsable de
la publicacion de los textos, que esta compuesto por un equipo humano.

Como ya sabemos, los agentes pueden tener diferentes grados de
agentividad y establecer relaciones jerarquicas y de poder entre ellos. En
el marco de este trabajo, investigaremos si el contexto de nuestro material
apunta hacia un paradigma de colaboracion entre los participantes —segiin
la ANT de Latour— o hacia uno de competicion —segln la teoria social de
Bourdieu-. Para lograrlo, analizaremos el momento histérico-turistico
y examinaremos minuciosamente el material documental recopilado en
diferentes localizaciones, tal como se menciona en el capitulo dedicado
a la metodologia y a los materiales de investigacion.

En definitiva, perseguimos contribuir a desmontar el mito de que el
traductor es el inico responsable de las traducciones mostrando cémo
queda configurada la multiple autoria traductora (Jansen y Wegener, 2013)
en los textos objeto de estudio. Ademas, resulta de gran valor analizar,
de manera integradora y como parte de un todo, las voces, textuales y
contextuales (Alvstad y Assis, 2015: 3-4), presentes en este evento co-



Un enfoque integrador de acercamientos sociologicos y lingiiisticos... 71

municativo concreto para intentar demostrar que las voces de los otros
agentes son voces visibles en los textos traducidos, que se convierten
asi en voces textuales.

Siguiendo las premisas expuestas a lo largo del apartado 2.2.1, el
concepto de género textual es fundamental en el estudio de las lenguas
de especialidad como es la lengua del turismo. Se trata de una herra-
mienta muy util para el analisis lingiiistico y traductolégico de textos,
que considera factores externos al texto y que ha sido aplicada por nu-
merosos investigadores a diferentes objetos de estudio. En otras palabras,
permite realizar un andlisis del contexto mas amplio, cultural o social y
relacionar los textos objeto de estudio con el contexto sociocultural en
el que se originan.

Uno de los fines de esta investigacion es conocer mas sobre la comuni-
cacion turistica promovida por el SNT dentro el bando sublevado durante
la guerra civil espafola (1936-1939). Por medio de un estudio descriptivo
de los ejemplares en cuestion, perseguimos obtener un cuadro analitico
detallado del patron discursivo de cada texto, con el fin de caracterizar el
género textual folleto turistico propio del afio 1938. Por tanto, en primer
lugar, analizaremos su estructura prototipica, su patrén organizacional, su
macroestructura y los movimientos retoricos que contienen (Calvi, 2011:
31-32). También comprobaremos si la tesis de Calvi (2010, 2011) sobre
el macrogénero folleto se cumple y si este material comparte alguna de
las caracteristicas mencionadas.

Sin embargo, conocemos la dificultad que conlleva estudiar de ma-
nera retrospectiva producciones textuales de situaciones comunicativas
pasadas con conceptos del presente, por lo que intuimos que tendremos
que adaptar los conceptos y las clasificaciones de géneros textuales aqui
expuestos —sobre todo la de Calvi (2010)— al material objeto de estudio.

Si entendemos los géneros como modos de conceptualizar la realidad
en la memoria colectiva (Monzd, 2002), un estudio del género textual
folleto turistico (1938) nos ayudara a entender como el SNT conceptua-
lizaba la realidad turistica. Ademas, un estudio de la traduccion de este
género turistico al aleman nos permitira conocer como la lengua alemana,
la cultura alemana y la comunidad discursiva alemana de aquel periodo
conceptualizaban la realidad turistica. Asimismo, intentaremos esclarecer
si el traductor encargado de la traduccion de uno de los folletos poseia
la competencia de género.
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Como hemos mencionado anteriormente, los folletos turisticos cumplen
una funcion marcadamente persuasiva, orientando al turista y guiandolo de
cerca. En general, la persuasion es una de las funciones mas importantes
en el discurso turistico y, por ello, cobra especial relevancia la funcion
interpersonal emisor-receptor. De hecho, en este ambito el receptor es
también un cliente potencial, al que llamaremos lector-turista. Por este
motivo, es necesario adoptar enfoques lingiiisticos basados en estudiar
el uso de la lengua para interactuar con otros, las relaciones entre el
emisor y el lector-turista y el grado de distancia entre el emisor y el
lector-turista. Si aplicamos estas nociones al material objeto de estudio,
analizaremos como se expresaba la funcion persuasiva en los textos y
como era la relacion entre el SNT y los lectores y potenciales turistas
(espafioles y alemanes).

Por ultimo, y con el fin de complementar esta investigacion en el nivel
mas lingiiistico, estudiaremos las intervenciones y los movimientos de
algunos agentes implicados en el proceso de redaccion y traduccion
de los textos. Para ello, emplearemos y adaptaremos al discurso turistico
y a la combinacion lingiiistica espafiol-aleman las herramientas que pro-
porciona la teoria de la valoracion, recogida en el apartado 2.2.2, ya que
no nos consta que la teoria de la valoracion haya sido aplicada al analisis
del discurso turistico espafiol** y su traduccion al aleman. Cabe sefalar
que la teoria de la valoracion es una corriente dentro del Analisis del
Discurso que esta en continua revision y no constituye una teoria cerrada.
De hecho, los propios Martin y White (2005) animan a su aplicacion a
diferentes géneros y lenguas para enriquecer sus fundamentos y remiten
a su sitio web?® para seguir las actualizaciones de esta. Este modelo pone
de relieve los aspectos contextuales y culturales, al tiempo que admite
la posibilidad de multiples lecturas de los diferentes significados —sobre
todo actitudinales—, lo que permite su adaptacion al analisis de textos
producidos en diferentes lenguas y culturas.

La mayor parte de los estudios basados en la aplicacion de la teoria
de la valoracioén a la traduccion parten de un andlisis profundo de los

3 Munday (2012: 24) si alude a las expresiones directas de apreciacion y afecto como
valoraciones tipicas de textos promocionales como folletos turisticos.

33 Disponible en: <https://www.grammatics.com/appraisal/> (altimo acceso:
14/04/2024).
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sistemas y categorias de la valoracion en el TO, con el fin de observar
si esas caracteristicas se repiten en el TM y forman ciertos patrones. El
proposito final es detectar los movimientos que realiza el traductor en
la traduccion, su implicacion valorativa y descubrir la ideologia y el
sistema de valores que subyacen a la traduccion. Mas concretamente,
comprobaremos si se cumplen las estrategias de traduccion propuestas
por Munday en la traduccion de las asociaciones contextuales y del
lenguaje figurado.

Como sabemos, el uso que cada cultura hace de la valoracion es
diferente (Munday, 2012: 29), por lo que con este trabajo pretendemos
averiguar cuales eran los recursos valorativos tipicos del discurso turistico
promovido por el SNT en 1938 en Espana. Esto nos permitira también
describir los diferentes patrones valorativos o voces textuales presentes
en este tipo de discurso.

Ademas, la teoria de la valoracion nos permitira comparar el TO y
el T™M, asi como rastrear las manifestaciones textuales de los diferentes
participantes implicados en los procesos de redaccion y traduccion tu-
ristica y conocer el perfil de los receptores de los textos.

Entre los objetivos ultimos de este trabajo destacan descubrir la
ideologia y el sistema de valores que subyacen a los productos textuales
originales y observar si esos sistemas de valores se reconfiguran en la
traduccion de uno de estos al aleman.

Con todo ello, se persigue contribuir a cerrar la brecha que separa
los enfoques lingiiisticos de los culturales y sociologicos, lo que, como
veremos en el siguiente capitulo, requiere de un modelo de analisis
ecléctico y conciliador.






CAPITULO 3. METODOLOGIA Y MATERIALES
DE INVESTIGACION

Una vez que hemos presentado en el capitulo anterior los fundamentos
teoricos de esta investigacion, continuamos describiendo la metodologia
elegida para lograr los objetivos establecidos.

3.1 CONSIDERACIONES METODOLOGICAS GENERALES

El presente trabajo es fruto de una investigacion cualitativa que tiene
un propdsito descriptivo y tedrico!, puesto que pretende contribuir a la
creacion de nuevo conocimiento y a la ampliacion y el enriquecimiento
de las diferentes teorias aplicadas. Ademas, esta investigacion sigue las
pautas fundamentales de los estudios descriptivos de traduccidon (en
adelante EDT), sobre todo a la hora de iniciarla, esbozar su concepto y
recopilar el material (Williams y Chesterman, 2002). Dentro de los EDT,
se trata de un estudio orientado al producto y al proceso de traduccion
(Toury, 1995, 1997).

Retomando lo expuesto en el capitulo 2 y siguiendo la propuesta de
clasificacion de los estudios orientados a los agentes de Jansen y We-
gener (2013: 14)?, nuestra investigacion constituye un estudio sobre la
agentividad en traduccion de tipo sociohistoriografico, ya que combina el
analisis textual (del TO y TM) y la exploracion de material de archivo y
contextual. La mayor parte de los investigadores de este tipo de estudios
sugieren consultar material archivistico, con el fin de lograr una mayor

! Segin Mendizabal (2006: 74), “los propositos se refieren a la finalidad Gltima de
un trabajo” y pueden ser “descriptivos, tedricos, politicos y practicos, personales y/o
surgen de una demanda externa”.

2 Por su parte, Jansen y Wegener (2013: 14) dividen los estudios orientados al agente en
dos grupos: los de tipo sociohistoriografico y los de tipo empirico. Los primeros combinan
el analisis textual (del TO y TM) y la exploracion de material de archivo y paratextual
(borradores, correspondencia, notas a pie de pagina, prologos, etc.), mientras que los
segundos estudian las practicas de traduccion actuales empleando estadisticas y encuestas.
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aproximacion a las practicas de traduccion y al papel del traductor y de
los otros agentes implicados en el proceso. En este sentido, las visitas
y consultas en los fondos documentales y en la base de datos que se
presentan mas adelante han sido clave.

En general, la investigacion mediante el método cientifico se suele
asimilar a la investigacién matematica, estadistica, cuantitativa y exacta,
alo que cualquier investigacion “natural” en nuestra disciplina se opone.
Por este motivo, y siguiendo la clasificacion de disefios de investigacion
que propone Mendizabal (2006: 67), este estudio se basa en un disefio
de investigacion flexible, es decir, que no es unidireccional y puede ser
modificado en el transcurso de la investigacion, ya que no responde a
un esquema cerrado de antemano. Esto implica que los investigadores
mantengan una actitud abierta a lo inesperado y puedan realizar modifica-
ciones sobre el disefio de investigacion original, que enriquezcan y llenen
de originalidad el resultado final (Mendizabal, 2006: 67), algo frecuente
cuando se investiga un tema que es poco conocido. En cualquier caso,
si es necesario fijar una “hoja de ruta” que guie al investigador desde el
principio. Ademas, las fases de recoleccion de datos, andlisis, interpre-
tacion y tedrica se dan conjuntamente y, a veces, de manera simultanea.
Este es precisamente el caso de esta investigacion y de muchas otras
investigaciones pertenecientes al &mbito de las humanidades.

En este tipo de aproximaciones, la experiencia personal del investi-
gador y sus reflexiones también juegan un papel importante. Con el fin
de desarrollar de forma creativa este tipo de trabajos, los investigadores
deben poseer lo que se denomina “sensibilidad teérica o sociologica”
(Mendizabal, 2006: 81) y han de tener una “actitud abierta, expectante y
creativa” (ibid.: 68). De hecho, es necesario incentivar la creatividad del
investigador “haciendo preguntas a los datos” y estimulando el proceso
inductivo (ibid.: 81). Este enfoque esta lejos de considerar al investigador
una persona aislada del mundo que lo rodea y concibe la investigacion
también como una practica social en la que influyen diferentes agentes.

En el estudio de los datos obtenidos a lo largo del proceso de inves-
tigacion, se han utilizado métodos propios de los estudios de traduccion
y de otras disciplinas, como las ciencias sociales y las humanidades.
Entre los métodos cualitativos empleados destacan la introspeccion del
investigador —-método que ha sido fundamental en el estudio del material
documental recopilado en el trabajo de campo—, el estudio de caso, como
opcion metodologica, y un analisis microtextual cualitativo manual de



Metodologia y materiales de investigacion 77

los folletos. A nuestro juicio, solo un analisis de este tipo puede arrojar
luz a este fendmeno, ya que estudiar la ideologia enmascarada en estos
textos y su traduccion al aleman es algo que un método de investigacion
puramente cuantitativo no podria alcanzar. Recordemos que si persegui-
mos estudiar la ideologia que subyace a un producto textual, debemos
tener en cuenta que esta se propaga de manera silenciosa y sutil. Por esta
razon, hemos descartado un analisis asistido informaticamente y hemos
estudiado cada ejemplar en su conjunto, evitando analizar segmentos
aislados, lo que puede llevar a identificar motivos ideoldgicos donde no
los hay y provocarnos equivocaciones, como sugieren Cunico y Munday
(2007). Como veremos, se ha complementado el analisis microtextual
cualitativo con el empleo puntual de algunas herramientas tipicas del
disefio cuantitativo, lo que nos ha permitido cuantificar y analizar en
términos numéricos ciertos datos microtextuales.

Por ultimo, partimos de la base de que no existen disefios de inves-
tigacion perfectos y de que todos tienen sus limitaciones y obstaculos,
en los que nos detendremos en las conclusiones de esta investigacion.

3.2 INSPIRACION METODOLOGICA EN LOS ESTUDIOS
DE TRADUCCION: MODELOS DE ANALISIS PARA
EL ESTUDIO DE LA IDEOLOGIA Y SU TRADUCCION

En lineas generales, las dos aportaciones que constituyen los pilares
metodoldgicos fundamentales de esta investigacion son los modelos de
analisis de traducciones de Lambert y Van Gorp (1985) y de Tymoczko
(2002), que se revisan a continuacion.

El primer modelo de analisis de traducciones que presentamos fue
propuesto desde la escuela de la manipulacion por Lambert y Van Gorp
(1985). Estos autores plantearon una propuesta metodologica para los
estudios de caso de traducciones literarias basada en un modelo de analisis
descendente, que busca reconciliar las posturas lingiiistica y cultural, y
que parte de un macroestudio del texto para pasar después al microestudio
de los elementos que lo componen. El método de Lambert y van Gorp
(1985: 46-47) consta de cuatro fases, que resumimos asi:

1. Analisis de datos preliminares o analisis extratextual: titulo, nombre
del autor, nombre del traductor, etc.
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2. Analisis del macronivel textual: division del texto, titulos de los
capitulos, estructura narrativa interna, etc.

3. Analisis del micronivel textual: estrategias adoptadas desde el punto
de vista gramatical o 1éxico y otros factores como la perspectiva
del narrador o modalidad.

4. Analisis del contexto sistémico: oposiciones entre los niveles macro
y micro y entre el texto y la teoria, relaciones intertextuales con
otras traducciones, etc.

Este modelo se fundamenta en el analisis de los sistemas origen y meta
y de las interrelaciones entre estos y con otros sistemas. Mediante esta pro-
puesta podemos determinar hacia qué cultura esta orientada la traduccion:
hacia la de origen (principio de la adecuacion) o hacia la meta (principio
de la aceptabilidad), principios propuestos anteriormente por Toury (1980).
Estos autores proponen un esquema que muestre las relaciones que pueden
existir en la produccion de una traduccion y que pueden observarse en la
descripcion de la traduccion. Ademas, apuntan que el primer paso que se
debe seguir en una investigacion descriptiva es recopilar informacion ge-
neral sobre las caracteristicas macro- y microestructurales de la traduccion.

Lambert y Van Gorp (1985) sostienen que el investigador no debe
limitarse a un mero analisis contrastivo entre el texto origen y su traduc-
cion, porque existen otros elementos que pueden influir en el resultado
final de una traduccion, como pueden ser las consideraciones estéticas,
econdmicas o ideologicas. Este es uno de los principales motivos por
los que este planteamiento resulta valido para nuestro estudio, ya que
no se centra unicamente en el nivel textual de analisis de traducciones,
sino que ubica el texto en un contexto mas general, lo que nos permite
explorar la relacion entre traduccion e ideologia. En nuestro caso, sera
necesario enmarcar los textos originales y la traduccion de uno de ellos
al aleman en los contextos socioculturales e historicos especificos en los
surgieron, con el fin de buscar una explicacion coherente y fundamentada
a los ejemplos de ideologia que podamos detectar en el analisis de los
ejemplares.

El segundo modelo de analisis de traducciones que nos ha servido
como elemento articulador y guia de este trabajo es el esquema propuesto
por Tymoczko (2002), que se basa principalmente en las dos dimensio-
nes del analisis de una investigacion traductologica: el microanalisis y
el macroanalisis.
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Tymoczko (2002: 17) sefiala que los investigadores pueden realizar
sus estudios desde la direccion macroscépica o desde la microscopica.
Lejos de apoyar un tipo de analisis y descartar otro, Tymoczko (2014
[1985], 2007: 158-159, 2002) afirma que la mejor forma de trabajo es
la doble perspectiva de analisis o “convergencia” del macroanalisis y
del microanalisis. Esta investigadora propone equiparar ambos tipos de
analisis y destaca, sobre todo, la importancia que supone un macroanalisis
al ofrecer al lector una ingente cantidad de conocimientos contextuales
fundamentales para la comprension global de los textos (Tymoczko,
2002: 12).

Dentro del microanalisis, Tymoczko sugiere catalogar de manera
sistematica la informacion lingiiistica y extralingiiistica encontrada:

In looking for textual evidence, one should have either a mental or
formal checklist of the various linguistic levels to watch: phonology (as
reflected in names or borrowed words, for example), lexis, semantics,
morphology, grammar, syntax, idioms, metaphors, register, dialect, and
so forth. One should also consider physical aspects of the translation as
object at this stage, including the form of publication, publisher, series
and publishing context, cost, binding, title, illustrations and typeface
(Tymoczko, 2002: 18).

El siguiente paso que propone Tymoczko es preguntarse qué signifi-
cado tienen los elementos textuales en la posicion cultural e ideologica.

Como hemos mencionado anteriormente, Chesterman (1997) ya
habia propuesto buscar explicaciones en los niveles microtextual y
macrotextual en el estudio de traducciones que permitieran entender los
textos en su entorno.

Los modelos de analisis de traducciones de Lambert y Van Gorp
(1985) y de Tymoczko (2002) han servido como inspiraciéon metodoldgica
para otras investigaciones, como las tesis doctorales de Rioja (2008) o
de Meseguer (2014).

En su tesis doctoral, Rioja (2008) proporciona una herramienta me-
todologica para explorar la censura en la traduccion de textos durante
la Espafia franquista. El modelo de analisis Rioja (2008) sugiere un
estudio sistematico y coherente dividido en tres fases: estudio prelimi-
nar, estudio textual y recepcion de la obra en Espaiia.
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Lautilidad y aplicabilidad al estudio de la censura de la propuesta de
Rioja (2008) hizo que Meseguer (2014) aplicara este método de analisis a
su objeto de estudio. Ademas, Meseguer (2014) completa esta propuesta
con el uso de material extratextual procedente del Archivo General de
la Administracion (AGA), que precisamente también es una de nuestras
fuentes documentales, como se recoge mas adelante.

En su tesis doctoral, Meseguer (2014) propone adoptar un enfoque
ecléctico que tenga la base solida y cientifica defendida por los enfoques
lingiiisticos, pero que se complemente con la orientacion sociohistorica
y critica de los enfoques culturales. Este enfoque permite al investigador
conciliar los estudios cuantitativos con los cualitativos. Meseguer (2014)
sugiere un modelo de analisis dividido también en tres fases, que deno-
mina contextualizacion, estudio textual y recepcion de la obra en Espana.

A nuestro juicio, ambas propuestas aportan resultados de gran valor
sobre la relacion entre la traduccion y la ideologia, lo que nos hace re-
flexionar sobre su aplicacion al estudio de nuestras unidades de analisis.

3.3 BUSQUEDA Y RECOPILACION DE LOS MATERIALES
DE INVESTIGACION

Esta investigacion tiene una base empirica que radica en dos tipos dife-
rentes de unidades de andlisis: las textuales y las contextuales, puesto
que se estudian no solo los textos, sino también el contexto en el que
se generaron.

Las unidades de analisis textuales son los dos textos origen en espafiol
y la traduccion de uno de ellos al alemén que edit6 el Servicio Nacional
del Turismo, y que promocionan dos itinerarios diferentes de la Ruta de
Guerra del Norte. Los tres ejemplares forman parte del catalogo digital
de publicaciones turisticas y sus traducciones al aleman, que hemos
mencionado anteriormente.

Las unidades de andlisis contextuales, que incluimos mas adelante,
nos han permitido estudiar la realidad turistica en Espafia durante la
guerra civil espafiola (1936-1939) y generar conocimiento también en
el plano contextual.

La recopilacion de todos estos materiales ha sido posible gracias al
trabajo de campo desarrollado en diferentes localizaciones, que es un
elemento clave en toda investigacion de tipo cualitativo y, mas especi-
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ficamente, en toda investigacion sobre la agentividad en traduccion de
tipo sociohistoriografico, y cuyos aspectos mas significativos repasamos
a continuacion.

3.3.1 Archivo Historico del Turismo?

El primer archivo que visitamos presencialmente fue el Archivo Historico
del Turismo (en aleman, Historisches Archiv zum Tourismus, en adelante
HAT), situado en el Centro de Estudios Metropolitanos (en inglés, Center
for Metropolitan Studies) de la Universidad Técnica de Berlin (en aleman,
Technische Universitdt Berlin) (Alemania).

EIl HAT constituye un fondo documental tinico, que recopila documentos
turisticos histdricos procedentes de todo el mundo, desde el siglo XVII
hasta la actualidad, y escritos mayoritariamente en lengua alemana®.
Dispone también de un catalogo digitalizado, que cuenta con un total
de aproximadamente 16.000 ejemplares muy diversos (monografias,
revistas, carteles y mapas) y que se puede consultar presencialmente o
en su sitio web. Ademas, dispone de una coleccion de 50.000 folletos no
catalogados pero ordenados con arreglo a un criterio geografico.

En la primera visita al HAT, intentamos establecer una vision general
de los materiales que nos interesaba recopilar para la investigacion, y
nos centramos en los folletos en aleman no catalogados digitalmente,
concretamente los que contenia la caja S32-XX-45. En algunos casos, a
cada publicacion turistica le precedia una ficha como la que se muestra
en la tabla 6, lo que facilitd su identificacion y datacion cronologica.

El HAT ha sido especialmente importante para esta investigacion, ya
que alli se ha localizado la traduccion al aleman de uno de los folletos
turisticos editado por el Servicio Nacional del Turismo que estudiamos
mas adelante.

3 Para mas informacion sobre el Archivo Historico del Turismo (HAT), remitimos
a su sitio web oficial: <https://www.tu.berlin/arte/hat> (altimo acceso: 14/04/2024).

4 Guias, relatos de viajes, estadisticas, folletos, revistas especializadas y no especia-
lizadas, carteles, mapas, correspondencia, albumes de fotos, etc.


https://www.tu.berlin/arte/hat
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Tabla 6. Transcripcion de la ficha documental del folleto E/ itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TM en aleman del HAT?

Artinhalt der Veroffentlichung Prospekt (Folder)

Autor/Hrsg./Auftraggeber Staatliches Spanisches Verkehrsamt

Titel Nation.alspanien. ladet Sie zum Besuch
der Kriegszone im Norden ein

Motiv Gijon (Simancakaserne) - Ruine

Reihe/Zeitschrift -

Verlag/Hersteller -

Gestalter -

Erscheinungsjahr/-ort 1938/39 (?)

Format 11,5x20

Versicherungswert 2

Herkunft HB

Standort 2

Suchwérter Spanien, Fremdenverkehrsamt,

Kriegstourismus

3.3.2 Archivo General de la Administracion®

Otro archivo que también visitamos presencialmente en varias ocasiones
fue el Archivo General de la Administracion (AGA), situado en Alcala
de Henares, Madrid (Espafia).

El AGA es uno de los archivos generales dependientes del Ministe-
rio de Educacion y Cultura; fue creado en 1969 y su funcion principal
es recoger, seleccionar, conservar y disponer para la informacion y la
investigacion cientifica los fondos documentales de la Administracion
publica que carezcan de vigencia administrativa. E1 AGA dispone de sitio

5 Transcripcion de acuerdo con el original.

¢ Para mas informacion sobre el Archivo General de la Administracién (AGA), remi-
timos a su sitio web oficial: <https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/archivos/
mc/archivos/aga/portada.html> (altimo acceso: 14/04/2024).


https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/archivos/mc/archivos/aga/portada.html
https://www.culturaydeporte.gob.es/cultura/areas/archivos/mc/archivos/aga/portada.html
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web, pero sus fondos no estan digitalizados, y ni siquiera la consulta de
su catalogo en linea sirve de gran ayuda.

La documentacion producida por el Servicio Nacional del Turismo se
encuentra depositada en el AGA. En concreto, nos interesaban los expe-
dientes integrados dentro del inventario 49.2. de la seccion 3 (Cultura).

3.3.3 Biblioteca Nacional de Espaiia’

Por ultimo, también consultamos la Biblioteca Nacional de Espafia (en
adelante, BNE), situada en Madrid (Espana).

La BNE recibe y conserva ejemplares de todos los libros publicados
en Espafia, entre otros materiales. El acceso libre y gratuito al catdlogo
digitalizado es una de las grandes ventajas de la BNE, lo que permite
al investigador realizar bisquedas de las obras que le interesen, sin la
necesidad de visitarlo presencialmente. Una vez localizada la obra, la
BNE ofrece informacion sobre el material mediante un registro.

En este caso, nos interesaba el grupo de publicaciones de fondos
anteriores a 1958. En la BNE se han localizado los dos folletos turisticos
en espafiol editados por el Servicio Nacional del Turismo que son objeto
de estudio en este trabajo.

3.3.4 Gazeta?

La Gazeta es la base de datos que ofrece la coleccion histdrica del Dia-
rio Oficial y contiene disposiciones y noticias publicadas en los diarios
oficiales antecesores del actual Boletin Oficial del Estado, desde 1661
hasta 1959.

Es importante sefialar que, desde sus inicios y a lo largo de su historia,
la Gazeta recibi6 diferentes titulos y que, a veces, convivieron varios
diarios oficiales con diferentes denominaciones. Durante la Guerra

7 Para mas informacion sobre la Biblioteca Nacional de Espafia (BNE), remitimos a su
sitio web oficial: <http://www.bne.es/es/Inicio/index.html> (Gltimo acceso: 14/04/2024).

8 Para mds informacion sobre la base de datos Gazeta, remitimos a su sitio web oficial:
<https://www.boe.es/diario_gazeta/index.php> (ltimo acceso: 14/04/2024).


http://www.bne.es/es/Inicio/index.html
https://www.boe.es/diario_gazeta/index.php
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Civil se editaron en paralelo dos periddicos oficiales: el Gobierno de la
Republica continué publicando la Gaceta de Madrid, pero cambiando
sunombre desde el 10 de noviembre de 1936 por Gaceta de la Republi-
ca; mientras que el Gobierno del bando sublevado con sede en Burgos
utilizo6 desde el 2 de octubre de 1936 la denominacion Boletin Oficial
del Estado, para distinguirse de la edicion de la Republica. Finalizada la
guerra, la publicacion mantendria este ultimo titulo hasta la actualidad.

La Gazeta puede consultarse a través del formulario de busqueda
avanzada en su sitio web. Tras efectuar la biisqueda, se recupera un listado
de resultados en el que aparecen resefiados los documentos localizados,
que pueden descargarse de manera libre y gratuita en formato PDF.

En esta investigacion, se ha utilizado la Gazeta para la busqueda de
material contextual (legislacion y documentos oficiales) relacionado con
el Servicio Nacional del Turismo.

3.4 UN MODELO DE ANALISIS MIXTO PARA EL ANALISIS
DISCURSIVO Y TRADUCTOLOGICO DE FOLLETOS
TURISTICOS EDITADOS POR EL SERVICIO NACIONAL
DEL TURISMO (1938)

Una vez resumidas las principales aportaciones de los enfoques socio-
logicos, del concepto de género textual y de la teoria de la valoracion a
los estudios de traduccion, y tomando como referencia las propuestas
metodologicas aqui expuestas, llega el momento de presentar nuestro
propio método de analisis para el estudio de los folletos turisticos edi-
tados por el Servicio Nacional del Turismo en 1938, durante la guerra
civil espafiola (1936-1939). En términos metodologicos, este estudio
requiere la aplicacidén de un modelo mixto que combine un analisis en
el nivel extratextual con uno en los niveles macro- y microtextual, es
decir, que favorezca la interrelacion entre el contexto histérico-turistico
y el lingiiistico.

Este apartado se divide en tres partes, que se corresponden con los tres
bloques que componen el modelo de analisis mixto propuesto, aplicable
a los ejemplares objeto de estudio.
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3.4.1 Contextualizacion

En esta fase adoptamos una perspectiva de tipo “macroscdpico”, que
se corresponde con la fase extratextual de Lambert y van Gorp y con la
extralingiiistica de Tymoczko.

El primer paso de este estudio preliminar consiste en analizar contex-
tualmente la etapa historica en la que se producen los textos y la labor
que la institucion turistica desempefid como “autora” o promotora de
los textos durante esta.

En segundo lugar, investigamos cémo se desarrolld el proceso de
redaccion y traduccion de los folletos dentro de la institucion turistica.
Con ello, tratamos de acercarnos mucho mas a la realidad de la labor de
redaccion y traduccion turistica y a los diferentes agentes que influyeron
en estos procesos. Esto ha sido posible gracias a una amplia lectura de
bibliografia relacionada con la historia del turismo en Espafia y la historia
contemporanea de Espana, asi como al material archivistico del AGA y
de la base de datos Gazeta, que revisamos a continuacion.

Afortunadamente, la memoria del turismo espafiol se puede recons-
truir, sobre todo, a partir de documentacion administrativa y de su propia
produccién documental, que se encuentra depositada y custodiada en
archivos, bibliotecas, centros de documentacion y una base de datos. Las
principales fuentes primarias’ en esta investigacion han sido las siguientes:

* la documentacién legislativa estatal de la época;

» documentos oficiales publicados por la propia institucion turistica;

* escritos procedimentales del ambito editorial turistico-estatal;

» otros documentos contextuales relevantes para los fines de este
trabajo.

Por medio de estos documentos legislativos, hemos realizado un se-
guimiento fiable de los distintos acontecimientos politico-administrativos,
lo que nos ha permitido documentar de manera directa este periodo,

° En lineas generales, existen dos tipos de fuentes de informacion: las primarias
(documentacion) y las secundarias o interpretativas (bibliografia). Ademas, si las fuen-
tes secundarias son contemporaneas a la época que estudian, se convierten en fuentes
primarias en si mismas.
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aportando datos de gran interés historico y turistico, que no habian sido
estudiados anteriormente. Se ha examinado detalladamente la Ley de 30
de enero de 1938, que cred el Servicio Nacional del Turismo. Ademas,
hemos llevado a cabo un seguimiento del Boletin Oficial del Estado,
de donde hemos obtenido la normativa aprobada sobre turismo durante
los afios que comprende la investigacion. Las disposiciones del Boletin
Oficial del Estado analizadas son: el Decreto de 25 de marzo de 1938,
que autorizaba a poner en funcionamiento la Ruta Nacional de Guerra del
Norte; los diferentes concursos (20 de mayo de 1938 y 16 de noviembre
de 1938) para la provision de plazas guias-intérpretes-auxiliares para
acompanar a los viajeros que visiten las Rutas Nacionales de Guerra; y
el Decreto de 29 de octubre de 1938, que autorizaba extender las Rutas
Nacionales de Guerra a otras regiones.

En el AGA también recopilamos informacion documental sobre el
proyecto turistico Rutas Nacionales de Guerra del Servicio Nacional
del Turismo, concretamente, sobre los itinerarios de la Ruta de Guerra
del Norte, las instrucciones generales para los turistas extranjeros y las
normas para el cambio de divisas.

Por ultimo, para lograr una completa contextualizacion, hemos re-
currido a la lectura de bibliografia sobre la historia general del turismo
y la historia de Espaiia y, en particular, a la literatura sobre historia del
turismo en Espafa durante la guerra civil espafiola (1936-1939).

Con el fin de facilitar la comprension de este apartado, la tabla 7 re-
coge de forma sintética el material documental referido a los organismos
turisticos estatales y su localizacion.

Tabla 7. Localizacidon del material documental relativo
al Servicio Nacional del Turismo (1938-1939)

Instz,zuc.’zon Documento Localizacion
turistica
* Ley de 30 de enero de 1938
* Decreto de 25 de marzo de 1938
Servicio * Decreto de 29 de marzo de 1938 Gazeta,
Nacional del | « Concursos para la provision plazas de guias- Boletin
Turismo intérpretes-auxiliares para acompaiiar a los viajeros |  Oficial del
(1938-1939) que visiten las Rutas Nacionales de Guerra (20 de Estado
mayo de 1938 y 16 de noviembre de 1938)
* Decreto de 29 de octubre de 1938
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1nstlf‘uc.lon Documento Localizacion
turistica
* Documentacion sobre el proyecto turistico Rutas
Servicio Nacionales de Guerra
Nacional del | ¢ Itinerarios de la Ruta de Guerra del Norte AGA, (3)
Turismo | * Instrucciones generales para los visitantes 49.2.12.028.
(1938-1939) (también los extranjeros)
» Normas para el cambio de divisas

3.4.2 Analisis textual

La segunda fase es la del analisis textual, que se subdivide en analisis
macrotextual y analisis microtextual.

El estudio macrotextual se centra en la caracterizacion del género
textual del TO (y TM) y su traduccion al aleman. Es decir, analizamos las
caracteristicas estructurales mas relevantes del folleto turistico —y de su
traduccion—, con especial atencion a los elementos no verbales, recurso
fundamental en los textos de promocion turistica.

El estudio microtextual comprende un analisis discursivo y comparativo
del TO (voz autorial original) y TM (voz autorial traducida) en relacion
con los recursos de la expresion de la valoracion (actitud, graduacion y
compromiso) y los indicadores de posicion deictica, y se reconstruye el
tipo de lector que proyectan los textos. Ademas, se identifican, seleccio-
nan y comentan los ejemplos mas significativos de las intervenciones
de los agentes y se estudia como afectan estas al sistema de valores de
los textos, es decir, se presta especial atencion a aquellos indicios que
enmascaran cualquier tipo de misiva ideoldgica. Cabe destacar que las
intervenciones de los agentes se identifican gracias a un proceso de
marcacion completamente manual en el que el propio investigador es
quien las detecta, selecciona, clasifica y analiza, como explicamos mas
adelante. Por ultimo, se describe el patron valorativo que caracteriza el
estilo valorativo o la voz textual del texto, y se representan sus rasgos
principales de forma cuantitativa con el fin de establecer con qué fre-
cuencia se emplearon determinados recursos.

Para analizar correctamente los folletos, se prepar6 previamente el
material textual. El primer paso fue transcribir los textos con el sofiware
de procesamiento de textos Microsoft Word. Esta tarea presento ciertas
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dificultades debido a las diferencias en las normas ortograficas, sintacticas
y de redaccion utilizadas en aquel momento. Somos conscientes de que
los textos contienen errores; sin embargo, en este trabajo nos limitamos
a transcribirlos y no indagamos en las razones de estos, ya que hacerlo
excederia el marco de la investigacion.

Ademas, en la edicion de documentos de este tipo, no hay unificaciéon
de criterios en cuanto a la técnica de transcripcion empleada, y cada
investigador debe articular su propio sistema de edicion de acuerdo con
sus intereses y con las caracteristicas de los textos publicados. Por esta
razon, la solucion que consideramos mas acertada para los fines de esta
investigacion fue la de realizar una transcripcion literal de todos los
textos, respetando en lo posible su grafia y puntuacion originales, y sin
alteraciones. Asimismo, asignamos diferentes nimeros de pagina.

Adaptando diversas propuestas de normas de transcripcion paleografica
de documentos historicos' a las necesidades de nuestra investigacion,
hemos incluido entre corchetes y en mayuscula cualquier adicion reali-
zada en el texto original. Entre los casos mas habituales se encuentran
aquellas relacionadas con mapas y sellos.

El siguiente paso fue realizar una lectura minuciosa de los originales
en espafiol y la traduccion de uno de ellos al aleman. De manera simul-
tanea, se disefi6 un sistema de marcacion (véase tabla 8), a partir del que
proponen Martin y White (2005) y complementa Munday (2012), que nos
permitiera identificar la realizacion de los diferentes sistemas y categorias
de la expresion de la valoracion y los indicadores de posicion deictica.
Para ello, utilizamos la herramienta “marcador” del software de proce-
samiento de textos Microsoft Word, que nos permitio marcar de forma
manual elementos con diferentes colores (véanse ilustraciones 1y 2).

Ademas, a medida que se avanzaba con la lectura y la marcacion de
los textos, surgian nuevos interrogantes que modificaban datos anteriores.

19 A modo de ejemplo, remitimos a Tanodi (2000) y a las normas de transcripcion
de: <https://artxiboa.mendezmende.org/es/normativas/transcripcion-paleografica.html>
(Gltimo acceso: 14/04/2024).
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Tabla 8. Leyenda de colores del sistema de marcacion de los textos

directas expresiones directas de la actitud

Realizaciones - expresiones indirectas de la actitud

de la actitud .
indirectas - asociaciones

- asociaciones propagandisticas

- expresiones del compromiso

Realizaciones del compromiso

- pronunciamiento o consideracion

- nosotros espacio-temporal e identitario

Indicadores de posicion deictica

ellos identitario exclusivo

segmento afiadido en la traduccion

Técnicas de traduccion observadas

- omision en la traduccion
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El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TM

Tlustracion 1. Ejemplo del sistema
de marcacion en el TO:
El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO
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Con el fin de simplificar la representacion de estos elementos y si-
guiendo la recomendacion de Martin y White (2005) a la hora de plas-
mar los resultados del analisis microtextual, optamos por un sistema de
marcacion mucho mas simple y menos colorido.

Una vez que identificamos las realizaciones de los sistemas y las
categorias de la expresion de la valoracion, asi como los indicadores de
posicion deictica, los clasificamos en tablas siguiendo, una vez mas, la
tipologia propuesta por Martin y White (2005) e implementada por Mun-
day (2012). Cadarealizacion incluida en la tabla aparece acompanada del
numero de pagina donde se localiza dentro del texto (véase a modo de
ejemplo la tabla 9). Este disefio en forma de tabla nos permitié aplicar
después herramientas de analisis cuantitativo y contabilizar el nimero
de realizaciones de cada texto. Por ultimo, realizamos el mismo proceso
con la traduccion, lo que nos permitié realizar un analisis comparativo
efectivo del TO y TM.

En cuanto a los indicadores de posicion deictica, siguiendo las ideas
presentadas por Munday (2012), se utilizan tablas y figuras, como las
que incluimos en los analisis microtextuales. En estos casos, indicamos
la graduacion de las realizaciones utilizando la negrita y los elementos
heteroglosicos e indicadores de posicion deictica sombreados en color
gris. De cara a la lectura de los dos estudios de caso, se recomienda al
lector acudir a las notas a pie de pagina especificas de cada analisis, en las
que se incluye informacion referida a la presentacion de los resultados.

Con respecto a la eleccion terminolédgica en espaiol, se han elegido
términos concretos para designar categorias y fendmenos observados
que son originales de este trabajo. En cuanto a la lengua alemana, en los
apartados referidos al analisis de la traduccién al aleman, se incluyen
entre corchetes las propuestas de traduccion al espafiol de términos,
oraciones o segmentos en aleman.

3.4.3 Sistema de valores e ideologia

En este ultimo bloque del modelo de analisis mixto propuesto, esta-
blecemos correspondencias entre el material textual y la informacion
documental recopilada, con el fin de resolver los interrogantes que hayan
ido surgiendo del estudio de cada folleto.
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En este sentido, los datos extratextuales procedentes de la exploracion
del material documental extraido del AGA y de la base de datos Gazeta
proporcionan informacion contextual necesaria para interpretar los datos
que se desprenden de la fase de analisis microtextual y nos permiten
adoptar una perspectiva de tipo “macroscopico”.

Asi, caracterizamos el sistema de valores que subyace a los textos
origen y reflexionamos sobre las consecuencias y el impacto de la in-
tervencion traductora o de otro tipo de agentes en la reconfiguracion del
sistema de valores en la traduccion al aleman de uno de los folletos. En
ultimo término, se identifica la ideologia presente en los folletos, que
representa la de uno de los grupos de poder dominantes presentes en el
periodo estudiado.






CAPITULO 4. EL FOLLETO TURISTICO
EL ITINERARIO “F” DE LA RUTA DE GUERRA
DEL NORTE Y SU TRADUCCION AL ALEMAN

El siguiente estudio de caso se centra en el folleto turistico £/ itinerario
“F” de la Ruta de Guerra del Norte' y su traduccion al aleman?.

Antes de continuar, cabe mencionar que el folleto turistico ha sido
objeto de estudio en investigaciones de tipo grafico (¢f. Brandis y del
Rio, 2016), y que esta no es nuestra primera incursion en el ejemplary su
traduccion al aleman. En la publicacion digital “Los signos no verbales
en la propaganda ideologica del bando franquista a través de un folleto
turistico” (Valdenebro, 2017)?, realizamos un analisis de los elementos
de la comunicacion no verbal que formaron parte de la campaiia de
propaganda ideoldgica desarrollada por el bando franquista durante
la Guerra Civil, tanto dentro como fuera de Espafia, complementando
la propuesta de Brandis y del Rio (2016). Ademas, en la publicacion
“Turismo y traduccion como instrumentos al servicio de la propaganda
ideologica del Estado durante la Guerra Civil espaiiola: Estudio lingiiis-
tico y traductologico” (Valdenebro, 2018: 177-193), ejemplificamos, de
la mano del folleto en espafiol y su version traducida al aleman, un tipo
de analisis destinado a identificar las marcas metadiscursivas con las
que se alcanza la persuasion del lector y se codifica la ideologia en este
particular acto de comunicacion turistica.

En este trabajo complementamos los resultados y las conclusiones
obtenidos en las aportaciones de 2017 y de 2018 con un estudio en pro-
fundidad desde otras perspectivas del ejemplar en cuestion, aportando
nuevos datos al respecto.

UEl folleto turistico El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se encuentra
en la Biblioteca Nacional de Espafa (BNE) de Madrid (Espaiia), MV/1/1355.

2 El folleto turistico El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TM se encuentra
en el Archivo Historico del Turismo (Historisches Archiv zum Tourismus, HAT) del Centro
de Estudios Metropolitanos de la Universidad Técnica de Berlin (Alemania), S32-XX-45.

* La publicacion digital esta disponible en: <https://sites.google.com/view/signo/
curso-2017/comunicaciones-virtuales’authuser=0> (ultimo acceso: 14/04/2024).
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4.1 CONTEXTUALIZACION DEL ESTUDIO DE CASO

Tal y como se recoge en el capitulo 1, tras el estallido de la guerra civil
espaiiola en 1936, en Espafia convivieron dos administraciones turisticas:
en la Espana del bando republicano, el Patronato Nacional del Turismo
se mantuvo como tal, mientras que, en la del bando sublevado, se creo el
Servicio Nacional del Turismo*, dependiente del Ministerio de Interior.

Ambos bandos se percataron rapidamente de que la propaganda
constituia un arma bélica complementaria muy poderosa y no dudaron
en utilizar el turismo como una herramienta de propaganda politica. Asi,
en 1938, en pleno conflicto bélico, el Servicio Nacional del Turismo
puso en marcha el proyecto turistico Rutas Nacionales de Guerra. Como
ya se ha sefialado en el apartado 1.2, el SNT se esforzo por crear una
gran campafia de propaganda hacia el exterior’, con el fin de legitimar
y justificar la sublevacion militar del bando franquista como necesaria
para la salvacion del pais. A este objetivo politico y propagandistico se
le unia también un objetivo econémico.

El SNT tuvo una vida muy corta, por lo que su labor editorial se limito
a la publicacion de material promocional sobre las Rutas Nacionales
de Guerra, como folletos y carteles, para ser expuestos en agencias de
turismo y entregados a los viajeros interesados.

Las Rutas Nacionales de Guerra constituian un paquete turistico dise-
fado y destinado a turistas extranjeros procedentes de diferentes paises,
no solo a turistas de los paises aliados del bando sublevado, Alemania e
Italia. Tal y como refleja Correyero (2004: 60), durante la rueda de prensa
de presentacion de los itinerarios, Ramon Serrano Sufier senalaba que
las rutas estaban destinadas a “los ciudadanos de los paises civilizados”.

Con el fin de vender el paquete turistico de las Rutas Nacionales
de Guerra en el exterior, el SNT tuvo que tejer una red de contactos y
relaciones con numerosas agencias de turismo de toda Europa. Para
internacionalizar esta campaiia, el SNT recurri6 a la labor de traduccion.

4 Para mas informacion sobre el Servicio Nacional del Turismo y su gestion turistica,
remitimos al capitulo 1.

5 Recordemos que Fernandez Fuster (1991) hace hincapié en definir las Rutas Na-
cionales de Guerra como una actuacion politica y propagandistica, mas que como un
hecho turistico en si.
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De hecho, el material promocional sobre la Ruta de Guerra del Norte
se tradujo a seis idiomas: espafiol, francés, inglés, italiano, aleman y
portugués. A ojos del SNT, parece que estas lenguas se corresponden
con los paises “civilizados” a los que se referia Ramoén Serrano Sufier
en la rueda de prensa.

Gracias a nuestras investigaciones en el AGA y en la base de datos
Gazeta, asi como por las caracteristicas del propio folleto, podemos afir-
mar que este ejemplar estaba dedicado a la promocion del itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte, que se disefio con tres itinerarios, tal y
como hemos recogido en el apartado 1.3. Este itinerario estaba dirigido
a los turistas que entraban por la frontera de Francia, tenia una duracion
de 9 dias (1.101 kilometros), un precio de 400 pesetas —que incluia todo
tipo de servicios (transporte, alojamiento en hoteles de primera clase,
desayuno, comidas, propinas, transporte de equipaje y seguro de viaje-
ro)-y se efectuaba en autocares Pullman, de treinta y tres plazas, con
un guia-intérprete.

En un intento de acercarnos mas a la realidad de las labores de redac-
cion y traduccion turisticas de esta época y a los diferentes participantes
(humanos y no humanos) que influyeron en estos procesos, hemos estu-
diado el material contextual depositado en el AGA y en la base de datos
Gazeta, y realizado una amplia lectura de bibliografia relacionada con
la historia del turismo en Espafia y la historia contemporanea de Espafia.
Estos datos contextuales recopilados durante el trabajo de campo nos
han permitido hipotetizar como pudieron llevarse a cabo los procesos
de redaccion y traduccion y qué participantes creemos que tuvieron mas
influencia en estos.

En la figura 3 reconstruimos graficamente la que pudo ser la red de
produccion del folleto turistico E/ itinerario “F” de la Ruta de Guerra
del Norte en espafiol y su traduccion al aleman (1938).

Para referirnos a los participantes observados en estos procesos
utilizamos el término agentes. En la figura indicamos los agentes con
rectangulos y otros elementos no humanos mediante triangulos. Ademas,
sefialamos con lineas continuas las interacciones entre los agentes que
conocemos y estudiamos, y con lineas discontinuas las interacciones
pendientes de exploracion.
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Figura 3. Mapa de la red de produccion del folleto turistico E/ itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte en espaiiol y su traduccion al aleman (1938)°

A continuacidn, presentamos los participantes observados en la red
de produccion de este folleto turistico en espaiiol y su traduccion al ale-
man. El siguiente orden de presentacion responde al grado —de mayor a
menor— de agentividad y de poder de influencia que los agentes tenian
en los procesos.

Como sabemos, el folleto turistico E! itinerario “F” de la Ruta de
Guerra del Norte-TO 'y su traduccion al aleman fueron publicados en 1938

¢ Elaboracion propia a partir de Tahir-Giir¢aglar (2007), Jones (2009) y Abdallah (2011).
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por el Servicio Nacional del Turismo, durante la guerra civil espafiola.
El Servicio Nacional del Turismo, institucion turistica promotora de la
publicacion, fue uno de los agentes mas poderosos en la red y uno de
los puntos centrales de esta —indicado en la figura anterior mediante un
rectangulo con fondo blanco—. Segun los diferentes tipos de autoria de
Jansen y Wegener (2013: 23-24), el Servicio Nacional del Turismo seria
el autor ejecutivo, declarativo y revisor del folleto.

El SNT también era un agente no humano integrado por un equipo
humano (Solum, 2017). Por su condicion de institucion turistica estatal,
estaba dotado de la maxima agentividad y poseia el maximo poder de
influencia en los procesos tanto de redaccion como de traduccion. Por
tanto, en el SNT nace el encargo de redaccion y el de traduccion, y el
SNT publica el original y la traduccién al aleman definitivos. El SNT
tenia potestad para decidir lo que se publicaba y lo que no, y como se
publicaba, pero no podia actuar de manera independiente, ya que, como
institucion turistica, representaba al Gobierno del bando sublevado, que,
en aquel momento, era el grupo de poder dominante —poder politico— en
una parte de Espaiia, en la denominada por el propio bando sublevado
como “Espana Nacional”. Este grupo de poder dominante poseia un
sistema de valores especifico sobre el que se sustentaba una ideologia
determinada, que mostramos en este capitulo.

En este caso concreto, la ideologia y el sistema de valores del Gobierno
sublevado —y con ello del SNT— no tenian por qué coincidir con los del
resto de los espafioles. De hecho, dentro del territorio del bando sublevado
habia una parte de la poblacién que no compartia esos valores. En “la
otra Espafia” existia un Gobierno republicano legitimo, que representaba
el otro grupo de poder dominante y que se sustentaba en un sistema de
valores totalmente opuesto al del Gobierno del bando sublevado.

Uno de los agentes mas poderosos dentro del SNT fue Luis Antonio
Bolin Bidwell (1894-1969) —indicado también en la figura anterior me-
diante un rectangulo con fondo blanco—. Luis Antonio Bolin Bidwell,
miembro de una familia de la burguesia malaguefia de origen extranjero,
fue abogado y periodista especializado en el sector turistico y delegado
regional del PNT para Andalucia, Canarias y el Marruecos espafiol en
1928 (Moreno, 2007). En 1936, trabajaba como corresponsal del diario
ABC en Londres, donde planifico, junto con Juan de la Cierva, el traslado
del general Franco en el Dragon Rapide desde Canarias hasta Marruecos
el 18 de julio de 1936.
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Con la constitucion del primer Gobierno franquista (30 de enero de
1938), Luis Antonio Bolin Bidwell fue nombrado director general del
Turismo (16 de febrero de 1938). A partir de entonces llevo a cabo una
importante gestion turistica en guerra, acorde con la propaganda fran-
quista, y fue el idedlogo de las Rutas Nacionales de Guerra.

El objetivo del bando sublevado era imponer un régimen dictatorial
con grandes influencias de los totalitarismos italiano y aleman. Esto
quiere decir que el bando sublevado tenia un control absoluto sobre lo
que se publicaba y lo que se traducia en materia turistica y en todos los
ambitos. De este modo, los agentes, tanto en los trabajos de redaccion
como en los de traduccion —indicados en la figura anterior mediante un
rectangulo con fondo gris—, vieron completamente limitada su agentividad.
Como recogemos en el capitulo 2, en estos casos, los agentes tuvieron que
considerar si las decisiones que tomaron podrian acarrear consecuencias
segun las normas establecidas por un régimen totalitario. En el analisis
microtextual del apartado 4.3, examinaremos si el traductor optod por
desafiar el sistema o, en cambio, remo a favor del sistema promovido
por el Gobierno del bando sublevado.

Otros agentes integrantes de esta red fueron los receptores del folleto:
los lectores, tanto el lector espafiol como el lector aleman —indicados en
la figura anterior mediante un rectangulo con fondo punteado—, que nos
consta que son capaces de influir en los originales y en las traduccio-
nes (Alvstad et al., 2017: 8). Como sabemos, en el ambito turistico, el
receptor es también un cliente potencial y, en este caso, lo hemos deno-
minado lector-turista’. El mensaje del folleto turistico que estudiamos
tiene también la finalidad de aportar legitimidad al organismo emisor
—SNT y Gobierno del bando sublevado—. Por tanto, constatamos que a
la finalidad turistica se le unia otra mas importante: la de llevar a cabo
propaganda politica. La persuasion del lector-turista también desde el
punto de vista ideologico es clave, aspecto que estudiaremos en el analisis
microtextual del folleto. El analisis de la funcién interpersonal emisor-
receptor en este ejemplar también resulta fundamental. Sabemos que
los principales receptores de este material fueron los turistas extranjeros
ante los que el bando sublevado pretendia justificar sus acciones, con

" El propio Servicio Nacional del Turismo emplea el término turista/s para referirse
a los visitantes de las rutas.
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el fin de minimizar las criticas internacionales sobre el golpe de Estado
contra el Gobierno legitimo. Mas adelante, profundizaremos en el grado
de agentividad que tuvo el lector-turista extranjero en los procesos de
redaccion y traduccion del folleto, y analizaremos en detalle como se
presenta al lector-turista en este folleto turistico y qué indicios textuales
nos aportan informacion sobre él.

Los rectangulos con fondo degradado indican los grupos sociocul-
turales que también pudieron influir en la red —circulo de intelectuales
espaiioles y alemanes en Espafia—. Dentro de este grupo se encontraria
el agente Luis Antonio Bolin Bidwell.

Los elementos no humanos —indicados en la figura anterior mediante
triangulos— fueron: el encargo del TO, el encargo de traduccion, la re-
muneracion economica del autor del TO y del traductor por sus servicios
prestados, algunos escritos y correspondencia entre agentes, etc.

Esta investigacion arroja datos suficientes para sostener que la comu-
nicacion entre el SNT y los agentes de la red fue fluida y que los agentes
implicados cooperaron entre ellos y facilitaron el trabajo, simplemente,
por la finalidad del folleto y la rapidez con la que se tuvo que poner en
marcha el proyecto sobre las Rutas Nacionales de Guerra. Descartamos
que existieran fases de suspension (Jansen, 2017: 140-156) en los pro-
cesos de redaccion y de traduccion.

En este caso, las desigualdades de poder entre los agentes de la red
eran evidentes, y logicamente la agentividad de los participantes menos
poderosos —autores TO y traductores— se vi6 totalmente comprometida por
la de los mas poderosos —Gobierno del bando sublevado y SNT—. Creemos
que el contexto de la edicion de este material promocional apunta mas
bien hacia un paradigma de colaboracion entre los participantes, propio de
la ANT de Latour, que hacia uno de competicion, como propone la teoria
social de Bourdieu. No obstante, cabe considerar que la colaboracion de
algunos agentes pudo no haber sido totalmente voluntaria y libre, sino
mas bien una respuesta a la necesidad de evitar consecuencias graves en
el ambito personal y profesional.

4.2 ANALISIS MACROTEXTUAL

En este apartado estudiamos y describimos la estructura prototipica (Cal-
vi, 2011) del folleto turistico El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del
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Norte-TO, con especial atencion a su formato y la distribucion espacial
de los contenidos.

Se trata de un ejemplar desplegable a doble cara, con fotografias en
blanco y negro, del itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte, que
consta de una cara A (portada, contraportada, ilustraciones y mapas)
(véase ilustracion 3) y una cara B titulada PAISAJES Y HUELLAS DE
LA GUERRA EN ESPANA, que contiene el texto y mas imagenes (véase
ilustracion 4).

Tlustracion 3. Cara A de El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO

Tlustracion 4. Cara B de El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO
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La cara A del folleto se puede dividir visualmente en tres partes. La
primera parte es la portada y contraportada del folleto (esquinas supe-
riores derecha e izquierda).

La portada (véase ilustracion 5) contiene el titulo VISITAD LAS RUTAS
DE LA GUERRA EN ESPANA en color naranja, sobre fondo negro, y con
letras mayusculas, ademas de un mapa de Espafia con cuatro Rutas de
Guerra. La primera palabra del titulo, el verbo en imperativo VISITAD,
tiene un mayor tamafio que el resto de las palabras del enunciado. En el
mapa podemos observar las cuatro rutas marcadas: en naranja la Ruta de
Guerra del Norte y en negro el resto. En la parte inferior de la portada se
presenta brevemente la ruta y se incluyen datos practicos para el turista,
como la duracién de viaje y el precio.

La contraportada del folleto (véase ilustracion 6) mantiene el mismo
estilo que la portada: contiene otro titulo en los mismos colores que
el primero, que reza ESPANA NACIONAL OS INVITA A VISITAR. La
combinacién 1éxica ESPANA NACIONAL tiene un mayor tamafio que el
resto. Ademas, se incluye la instantanea Gijon - Cuartel de Simancas.
Como desarrollamos a lo largo de este apartado, todos los elementos de
este folleto tienen su razon de ser y las imagenes responden a un claro
“criterio selectivo” (Brandis y del Rio, 2016: 22).

La segunda parte de la cara A es la central, donde se inserta un mapa
de la zona norte peninsular en el que aparece marcado en naranja el
itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte: El Norte (Irin-Gijon)
(véase ilustracion 7).

En la parte superior del mapa se incluyen catorce pequeiias imagenes
y en la parte inferior, cuatro imagenes mas grandes y dieciocho mas
pequefias. Se trata de instantaneas (véase ilustracion 8) que capturan las
huellas fisicas de la batalla, pero también paisajes y monumentos em-
blematicos, lugares religiosos y escenas cotidianas, donde se presenta al
pueblo alegre y emocionado de recibir a las tropas del bando sublevado.
En una de ellas aparecen los generales Franco, Davila y Vigon, entre
otros, caminando por lo que creemos que era un campo de batalla. Sin
duda, todas estas ilustraciones, junto con sus respectivos pies de foto,
alaban las hazafias del bando sublevado.
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[lustracion 5. Portada [lustracion 6. Contraportada
de El itinerario “F” de la Ruta de El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO de Guerra del Norte-TO
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[lustracion 7. Mapa del itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte:
El Norte (Irin-Gijon) en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO
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Tlustracion 8. Seleccion de fotografias de la cara A de El itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO

La cara B del folleto se puede dividir visualmente en dos partes:
texto e ilustraciones (véase ilustracion 9). Las ilustraciones muestran a
los protagonistas de la “salvacion del pais”: incluye los ya mencionados
retratos del general Franco y de los seis generales encargados de los
asedios en las zonas por las que discurre la ruta: Valifio, Vigon, Davila,
Mola, Aranda y Solchaga, como parte de la informacion fundamental
para el turista.
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PAISAJES Y HUELLAS DE LA GUERRA EN ESPANA
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Tlustracion 9. Los retratos de Franco y sus generales en El itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Las imagenes de esta cara B (véase ilustracion 10) resultan igualmente
llamativas: los soldados y voluntarios del bando sublevado aparecen
representados de forma idilica y heroica, mientras que los republicanos
aparecen encarcelados y prisioneros. Asimismo, el folleto muestra las
tropas franquistas entrando en diferentes poblaciones, el pueblo salu-
dandolas con entusiasmo y paisajes montafosos.

Tanto en la cara A como en la B, se incluyen diferentes elementos
de caracter grafico que apoyan los mensajes propagandisticos del bando
sublevado y afiaden informacion sobre la contienda. Como observamos,
todas las ilustraciones, en blanco y negro, tienen un pie de foto sobre
ellas, lo que hace que sean facilmente identificables. El uso constante
de imagenes con pie de foto para identificar de manera inequivoca los
lugares, eventos o personas fotografiados corrobora la tesis de que estas
Rutas Nacionales de Guerra se disefian, sobre todo, para el turismo exte-
rior. Por ltimo, dos elementos graficos que nos gustaria destacar en este
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apartado son el uso del color naranja y el de la tipografia, concretamente,
el uso de la mayuscula (véanse ilustraciones 5 y 6).

[ustracion 10. Seleccion de fotografias de la cara B de El itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Tal y como apuntan Brandis y del Rio, este folleto es

un documento de propaganda del turismo en guerra excepcional, donde la
informacion escrita, grafica y cartografica, y hasta su disefio, donde se elige
el orden geométrico en la distribucion y tamafio de elementos, se comple-
mentan para reforzar el mensaje que se quiere difundir (Brandis y del Rio,
2016: 18-19).
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Brandis y del Rio ahondan mucho mas en la descripcion de los men-
sajes del folleto en espafiol y en las propias Rutas Nacionales de Guerra:

Las Rutas de Guerra se conciben por parte del gobierno franquista como
un instrumento eficaz para conseguir varios objetivos que le interesaba
ir alcanzado ante un previsible fin victorioso de la guerra. Uno de los
objetivos era recuperar el turismo exterior, mas el convencional o insti-
tucional, que el propiamente de guerra, y para estos turistas el Servicio
Nacional de Turismo disefia una propaganda turistica poco agresiva,
evocando los destinos turisticos espafioles consolidados y los paisajes
naturales y culturales facilmente reconocibles desde el exterior (Brandis
y del Rio, 2016: 22).

El mensaje propagandistico que el bando sublevado y el SNT querian
difundir era el de un Gobierno militar creedor en la futura victoria, heroico
y patridtico que enmienda todo lo destruido por el bando republicano
(Correyero y Cal, 2008: 250). Ademas, el SNT perseguia presentar al
norte peninsular como un destino tranquilo, en el que ya habia acabado
la guerray la vida volvia a la normalidad gracias al buen hacer del nuevo
Gobierno. Las ilustraciones fueron el testimonio perfecto para dar fe de
ello. El propio folleto relata:

Las fotografias que ilustran esta hoja corresponden a lugares incluidos en
la Rutan®.1, y a escenas o aspectos de la Guerra en el Norte, que acabd
en octubre de 1937. Figuran entre ellas las que reproducen algunos de
los centenares de puentes destruidos por los rojos ¢ inmediatamente
reconstruidos por las tropas del bando sublevado (E! itinerario “F” de
la Ruta de Guerra del Norte-TO, pag. 18).

El folleto turistico El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO
forma parte del género folletos turisticos, en el que predomina la funcion
persuasiva. En el apartado dedicado al analisis microtextual, estudiamos
esta cuestion junto con el grado de implicacion del lector desde el punto
de vista lingtiistico.

Siguiendo las propuestas de clasificacion de los géneros discursivos
en la lengua del turismo de Suau (2012: 125) y Dann (1996: 135-170),
se trata de un género de comunicacion turistica entre profesionales y
usuarios que se realiza de manera indirecta mediante interacciones es-
critas. Los géneros tipicamente mas promocionales se incluyen dentro
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de la etapa pre-trip (Dann, 1996: 135-170). Creemos que, en este caso
concreto, era necesario que el turista se informara sobre lo que iba a
visitar con anterioridad y conociera las condiciones del viaje (precio,
duracion, alojamiento, transporte, etc.), al tratarse de un destino que se
encontraba en una situacion atipica. Por otro lado, no descartamos que
el turista pudiera llevar consigo el folleto y consultarlo on-trip cuando
fuera necesario, debido al formato desplegable y a los datos practicos
que contiene, como el mapa de la ruta en cuestion.

Tomando como referencia la clasificacion que propone Calvi (2010),
este ejemplar se genera efectivamente dentro de la practica social “des-
cripcion y promocion del destino turistico”. En un primer nivel, pertenece
a la familia de géneros institucionales creados en organismos oficiales
con el fin de afianzar o posicionar la imagen de un destino turistico.

Siguiendo a Calvi (2010: 23-24), y desde la perspectiva actual, este
ejemplar comparte las caracteristicas del macrogénero folleto, ya que se
trata de una publicacion de caracter portatil y de distribucion gratuita,
que tiene forma de desplegable y que combina partes descriptivas con
otras secciones practicas y elementos graficos, como las ilustraciones
y el mapa. Ademas, es un producto perfectamente tangible y facil de
identificar por el emisor, el canal utilizado y su propodsito dominante:
se pretende causar una reaccion en el receptor con el fin Gltimo de que
visite el destino turistico. Desde el punto de vista lingiiistico, comparte
las caracteristicas de los folletos turisticos —estilo promocional y funcion
persuasiva predominante—, tal y como los comprendemos en la actuali-
dad. Dentro del caracter promocional de los folletos, destaca el uso de
combinaciones de sustantivos y adjetivos, con valor ponderativo (Calvi,
2006), premisa que hemos comprobado que si se cumple en este caso.

En cuanto a la version traducida al aleman de este ejemplar, tal y
como mostramos en las ilustraciones 3, 4, 11 y 12, El itinerario “F” de
la Ruta de Guerra del Norte-TO 'y su traduccion son iguales visualmente,
es decir, contienen los mismos elementos graficos. No existen diferencias
estructurales entre el TO y el TM. Ademas, el contenido entre ambos
ejemplares es el mismo.

Finalmente, este estudio descriptivo del género folleto turistico y su
traduccion nos ofrece datos suficientes para afirmar que los traductores
encargados de la traduccion al aleman poseian, en el nivel macrotex-
tual, la competencia de género a la que se refieren Ezpeleta y Gamero
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(2004: 2). A continuacion, comprobaremos si esto también es asi en el
nivel microtextual.

Ilustracion 11. Cara A de El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TM

Ilustracion 12. Cara B de E! itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TM

4.3 ANALISIS MICROTEXTUAL

En los siguientes apartados, presentamos los resultados obtenidos del
analisis microtextual del folleto turistico E/ itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO y de su traduccion al aleman, pero, antes de
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continuar, creemos conveniente destacar las siguientes cuestiones. Las
decisiones que toma el autor del TO, persona fisica, son observables en la
voz autorial original, mientras que las decisiones que toma el traductor,
también persona fisica, son observables en la voz autorial traducida.
Ademas, nos gustaria puntualizar que cuando empleamos los términos
autor 'y traductor, estamos teniendo en cuenta al resto de los agentes
que influyen en las decisiones del autor y del traductor, como personas
fisicas, y que, por tanto, estan implicados en el proceso de redaccion y
traduccion.

4.3.1 Expresion de la valoracion

La voz autorial se caracteriza por utilizar expresiones directas de juicio
que pertenecen tanto a las subcategorias de la estima social (+normali-
dad y +capacidad) como de la sancion social (+integridad moral), que
recogemos en la tabla 9. Las mds representativas hacen referencia a la
pericia de los guias de las rutas (realizaciones 2 y 3), a los que nombra
empleando la mayuscula, al tipo de turistas que las visita (realizaciones
1y5)yalaéticay honradez de Francia al mostrar con legitimo orgullo
los paisajes que en el pasado fueron campos de batalla (realizacion 6).

Tabla 9. Las realizaciones de la expresion directa del juicio
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Estima social

+ normalidad

1. la mera curiosidad del turista (15)

+ capacidad

2. Guias competentes (11)
3. Guias competentes (15)
4. lacivilizacion ha extremado sus recursos y sus conquistas (20)

Sancion social

+ integridad moral

5. Los campos de batalla son, tradicionalmente, lugares de peregrinacion piadosa
(15)

6. [Francia exhibe] con legitimo orgullo (15)
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Asimismo, el autor del TO valora de forma indirecta la institucion
turistica del bando sublevado (Servicio Nacional del Turismo), que es
la promotora de este folleto turistico, asi como al Gobierno en el bando
sublevado, a las tropas nacionales®, al Gobierno de la Republica, a los
republicanos y a los ciudadanos de lugares donde tuvo lugar la Guerra
del Norte (véase tabla 10).

Ademas, cuando el autor valora de manera positiva aspectos o ser-
vicios de las rutas, estd valorando indirectamente también la habilidad
del Servicio Nacional del Turismo, como la institucion turistica que or-
ganiza las rutas y es responsable de su buen funcionamiento. Se trata de
expresiones de actitud que combinan las subcategorias de la apreciacion
directa>+composicion y la del juicio indirecto>+capacidad (realizaciones
1-3 de la tabla 10).

En la pagina 21 del folleto, destaca la prosodia del parrafo sobre
Asturias, en el que se han identificado tres expresiones indirectas de
juicio (+tenacidad) que tienen que ver con la valentia de los asturianos
y la heroicidad de los soldados y de las tropas nacionales (realizaciones
9-11 de la tabla 10). La realizacion 9 seria una personificacion y una
expresion directa de apreciacion (véase realizacion 13 de la tabla 12) que
el autor del TO emplea para describir tanto el paisaje de Asturias como
la fortaleza de los habitantes de Asturias.

El autor del TO valora de manera positiva y negativa la habilidad de
los dos bandos enfrentados en la guerra civil espafiola. De hecho, este
tipo de valoraciones aparecen frecuentemente combinadas y contienen
asociaciones ideoldgicas como las tropas nacionales o los rojos, que
explicamos mas adelante.

Llama la atencion el uso que hace el autor de la graduacion en estas
combinaciones (realizaciones 7/5 y 4/6 de la tabla 10). Concretamente,
cuantifica la fuerza cuando valora de forma negativa el gran nimero de
puentes destruidos por los rojos (realizacion 7) y cuando valora de manera
positiva la rapidez de las tropas nacionales en reconstruirlos (realizacion
5). Este patron se repite en las realizaciones 4 (positiva sobre el Gobier-
no Nacional) y 6 (negativa sobre la Republica). Con ello, el autor esta
valorando la habilidad de un bando (bando sublevado) y la ausencia de

8 El adjetivo nacional se indica en cursiva, tal y como aparece en el texto original.
Para mas informacion al respecto, remitimos al apartado dedicado a las asociaciones.
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habilidad del otro (bando republicano). Nos detendremos en este aspecto
tan interesante cuando tratemos la expresion del compromiso.

Tabla 10. Las realizaciones de la expresion indirecta del juicio
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Estima social

+ capacidad

1. EL SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO organiza excursiones que,
acompafiadas por Guias competentes, se haran en autocars de lujo y
hospedandose en hoteles de 1°. clase. (11)

2. Temporalmente, el recorrido de las rutas habra de hacerse mediante las
excursiones colectivas, acompafiadas por Guias competentes, organizadas
por el SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO (del Ministerio del Interior
espaiiol). (15)

3. Autocars del modelo mas reciente, y de perfecto confort, adquiridos exprofeso
para estas excursiones, conduciran a través de cada Ruta a los turistas,
tomandolos en la frontera de Irun y volviendo a dejarlos en la misma frontera.
El alojamiento se hara en hoteles de primer orden provistos de las refinadas
exigencias del confort moderno. (16)

4. El Gobierno Nacional ha establecido la hora de verano (...) y que pone los
relojes nacionales al unisono con los demas de Europa (16)

5. inmediatamente’ reconstruidos por las tropas nacionales (18)

- capacidad

6. (que la Republica habia suprimido) (16)
7. algunos de los centenares de puentes destruidos por los rojos (18)

+ tenacidad

8. una epopeya inverosimil (1)

9. [Asturias] su paisaje bravio [los asturianos] (21)
10. las escenas de epopeya [de los soldados] (21)
11. heroismo [de las tropas nacionales] (21)

En cuanto a la traduccion de la expresion del juicio, el traductor realiza
algunas modificaciones interesantes en la expresion directa de juicio, como
presentamos en la tabla 11, y mantiene todas las expresiones indirectas

° En adelante, los elementos valorativos que implican graduacion se indican resal-
tados en negrita.
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de juicio, a excepcion de una que se omite al eliminar por completo el
sintagma que la contenia (realizacion 11 de la tabla 10).

En cuanto a la traduccion de la expresion directa del juicio, identifi-
camos una variacion interesante en los ejemplos 1y 2 de la tabla 11: /g/
uias competentes se traduce por von landeskundigen Dolmetschern, que
en espafol equivaldria a intérpretes con conocimiento local. Por tanto,
el traductor ha utilizado la técnica de la particularizacion, segin Molina
y Hurtado (2002: 500). Esto no implica ningin cambio de categoria o
subcategoria, puesto que entendemos que los /g/uias, si son competen-
tes, deben tener conocimiento local. Sin embargo, lo que el autor del
TO designa como /g/uia, el traductor lo hace como intérprete, que son
profesiones diferentes, aunque por nuestra investigacion contextual,
sabemos que en la Espafia de entonces los guias también eran llamados
guias-intérpretes!®.

Ademas, el traductor realiza dos modificaciones significativas. En
el ejemplo 3, omite el adjetivo valorativo (peregrinacion) piadosa, que
se compensa mas adelante con el sintagma preposicional zum frommen
Gedenken. En el ejemplo 4, omite el adjetivo legitimo, adjetivo que
esconde un claro mensaje ideologico, ya que afecta a uno de los fines
de este folleto: justificar las Rutas de Guerra como producto turistico y
legitimar, con ello, el golpe de Estado del bando sublevado al Gobierno
legitimo de la Republica. Como sefialamos en el analisis de la expresion
de la valoracién en el TO, para lograr este fin, el autor del TO tomaba
como ejemplo a Francia, que también muestra con orgullo sus campos
de batalla.

Por ultimo, otra variacion, que también afecta a la graduacion del
juicio indirecto, es la intensificacion del nimero de puentes destruidos por
los rojos en el ejemplo 5. El traductor opta por aclarar, entre paréntesis,
el nimero de puentes y traduce algunos de los centenares de puentes
destruidos por los rojos por einige, die die von den Roten zerstorten
Briicken (mehrere hundert) zeigen, que equivaldria en espafol a algunos
de los puentes destruidos por los rojos (varios centenares), que forma
parte, a su vez, de una contradiccion-concesion.

10 Véanse las convocatorias de concursos para cubrir plazas de guias-intérpretes-
auxiliares publicadas en el Boletin Oficial del Estado, el 20 de mayo de 1938 y el 16 de
noviembre de 1938.
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Tabla 11. Variaciones en la traduccién de la expresion directa del juicio
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO: ejemplos

significativos
N.° TO ™
1 11
1 | Guias competentes (1) zfloln) landeskundigen Dolmetschern
2 | Guias competentes (15) von landeskundigen Dolmetschern

(1s)

Los campos de batalla son,
tradicionalmente, lugares de
peregrinacion piadosa, donde la mera

Die Schlachtfelder sind gewdhnlich
Wallfahrtsstétten [*]'2, an denen
sich die schlichte Neugierde des

inmediatamente reconstruidos por
las tropas nacionales. (18)

3 | curiosidad del turista se eleva, y se Reisenden erhebt und verwandelt
muda en el homenaje que reclaman zum frommen Gedenken der grofen
las grandes hazafias y los magnificos | Heldentaten und herrlichen Beispiele,
ejemplos. (15) die hier geschahen. (15)

So angesichts der Hohenziige,
Asi en las cotas, las trincheras, los Schiitzengraben und Felder an

4 paisajes del Somme o de Verdun que | der Somme und bei Verdun, die
Francia conserva y todavia exhibe Frankreich unveréndert erhalt
con legitimo orgullo. (15) und dies es heute mit [*]"* Stolz

besichtigen 14pt. (15)
Figuran entre ellas las que reproducen | Unter ihnen sind einige, die die
algunos de los centenares de von den Roten zerstdrten Briicken

5 | puentes destruidos por los rojos e (mehrere hundert) zeigen, welche

aber sofort von den nationalen
Truppen repariert wurden. (18)

La mayor parte de la carga actitudinal en El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO pertenece a la categoria de la apreciacion (34
casos): treaccion (3 casos), +composicion (16 casos) y +valor social (15
casos) (véase tabla 12). No se ha identificado ningtin caso de apreciacion
de signo negativo.

Las expresiones de apreciacion hacen referencia principalmente a las
caracteristicas naturales y riquezas de la Ruta del Norte, siendo el norte
de Espafia también escenario de la guerra civil espafiola.

! Las variaciones en el TM se indican subrayadas.
12 Omision.
13 Omision.
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Tabla 12. Las realizaciones de la expresion directa de la apreciacion
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

+ reaccion

1.
2.
3.

Su clima suave (20)
su mas saliente personalidad en la belleza (...) de su paisaje maravilloso (21)
las yedras y musgos romanticos de sus fachadas sombrias (21)

+ composicion

4.

PN

9

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

autocars de lujo (11)

hoteles de 1°. Clase (11)

las huellas, atin ardientes (1)

hoteles de primer orden (16)

[hoteles] provistos de las refinadas exigencias del confort moderno (16)
Todo el Norte de Espafia es un vergel (19)

[un terreno que] desparrama sus encantos, en incesante variedad (19)
(Santander es la) Naturaleza 6pima (20)

un dulce tapiz de césped siempre recién nacido (20)

[Asturias] su paisaje bravio (21)

larga corniche admirable (21)

montes abruptos (21)

finos celajes de plata de los atardeceres nortefios (21)

Santander, otra playa elegante (22)

donde los deportes (...) tienen un marco sin par (22)

las playas llenas de atractivos (22)

+ valor social

20.

21.
22.
23.
24.
25.

26.
27.
28.
29.
30.
31.

32.
33.

34.

el homenaje (que reclaman las grandes hazafias y los magnificos ejemplos)
(15)

[los campos de batalla han sido] elemento esencial en los combates (15)
Autocars del modelo mas reciente (16)

[Autocars] de perfecto confort (16)

los aspectos mas salientes del itinerario (18)

Cada region, cada provincia — Guipuzcoa, Vizcaya, Santander, Asturias —,
tiene caracteristicas peculiares (20)

riqueza ganadera (20)

hallazgos sorprendentes (21)

mil pueblos que son otras tantas notas pintorescas (21)

puntos salientes con personalidad individual (21)

[Bilbao] la ciudad mas rica del mundo (22)

[Oviedo] con puesto propio entre los lugares sagrados de la guerra gloriosa
por la salvacion de Espafia. (22)

los pueblos, tan personales (22)

Altamira, con sus cuevas prehistoricas — las mas notables pinturas rupestres
del mundo — (22)

Covadonga, el famoso valle (22)
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La voz autorial se caracteriza por presentar las actitudes de forma
graduada, principalmente, mediante fuerza intensificada por repeticion
de elementos (véase tabla 13), aunque existen algunos casos de fuerza
intensificada mediante superlativos y varios ejemplos de fuerza cuantifi-
cada mediante lexemas aislados que refuerzan, de manera muy llamativa,
las expresiones indirectas de juicio en sintagmas polarizados.

La voz autorial emplea un total de diez sintagmas intensificados por
repeticion de elementos: ocho sintagmas con valoraciones de tipo ho-
mogéneo y dos de tipo mixto. Todos los elementos estan unidos por la
conjuncion coordinante copulativa y. Segun su categoria actitudinal, la
mayor parte de los significados intensificados mediante esta técnica de
repeticion pertenecen a la categoria de la apreciacion.

Larealizacion 8, que es también una asociacion, contiene un doblete
que es una personificacion, ya que el autor del TO dota a la ciudad de
adjetivos para describir el heroismo colectivo que demostraron los ciu-
dadanos de Oviedo al principio de la guerra civil espafiola (expresion
directa de juicio directo>+tenacidad).

Tabla 13. La expresion de la graduacion en El itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO: fuerza intensificada por repeticion de elementos

Tipo d
Elemento 1 Elemento 2 po .e,
valoracion
Dobletes con la conjuncion coordinante copulativa y
1. las grandes hazafas y los + ten + ten .
, . L L homogénea
magnificos ejemplos (15) (juicio) (juicio)
2. Un terreno movido y montafioso | + com +com .
L, . homogénea
(19) (apreciacion) | (apreciacion)
3. infinitos matices de verde son
. +reac +reac .
recreo para la vista y reposo L o homogénea
. (apreciacion) | (apreciacion)
para el espiritu (19)
4. esta general y comun belleza + reac + reac .
L, L homogénea
(20) (apreciacion) | (apreciacion)
5. sus riquezas mineras e + val + val .
. . o o homogénea
industriales (20) (apreciacion) | (apreciacion)
6. minas broncas, y prados amenos | + com + reac .
., L, mixta
21 (apreciacion) | (apreciacion)
7. San Sebastian, playa + val + com .
. L, L, mixta
cosmopolita y refinada (22) (apreciacion) | (apreciacion)
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(continuacion)
Elemento 1 Elemento 2 vaYIZ?r ?zcdieén
Dobletes con la conjuncion coordinante copulativa y
8. Oviedo (...) laciudad invictay | + ten + ten homoeénea
heroica (22) (juicio) (juicio) &
9. Covadonga, el famoso valle de
. . . ., | +val + val .
especial y vibrante significacion (apreciacion) | (apreciacion) homogénea
en la Historia de Espafia (22) P P
10. Santillana del Mar, relicario
y muestra eminente de las + val + val homogénea
riquezas del Arte romanico que | (apreciacion) | (apreciacion) &
el Norte espaiiol acumula (22)

La guerra civil espafiola enfrentd a dos bandos de ideologias muy
diferentes. El autor del folleto El itinerario “F” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO utiliza distintas asociaciones que hacen referencia a los
escenarios de la guerra y un tipo de asociaciones que presentamos al
final de este apartado. Para comprender el sistema de valores y, en ultima
instancia, la ideologia que subyace al texto del folleto, resulta de gran
importancia identificar y entender las asociaciones correctamente. A
continuacion, revisamos las asociaciones identificadas:

o el Cinturon de hierro (pag. 1): el Cinturdn de Hierro hace referencia

a un sistema de fortificacion, construido por orden del Gobierno
vasco (1936-1937) durante la guerra civil espafiola, para defender
Bilbao y otros municipios cercanos del ejército sublevado. Este
sistema de defensa tenia forma de herradura y se componia de una
red de trincheras, nidos de ametralladoras, alambradas y elemen-
tos defensivos entre montes. Su disefio respondia a la estrategia
de defensa estatica, procedente de los altos mandos franceses en
la Primera Guerra Mundial. Su creacion aliment6 el suefio de
mantener la zona en manos del legitimo Gobierno republicano,
pero acabo cuando el capitan Alejandro Goicoechea, ingeniero
encargado de la construccion, entregd a los sublevados detalles
sobre los puntos débiles. En el momento de publicacion del folleto
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turistico, el hecho de que las tropas sublevadas consiguieran cruzar
el Cinturon de Hierro era toda una hazafia militar digna de elogio,
ya que entonces estaba considerado como la gran obra defensiva
del Gobierno republicano. 4 posteriori, la eficacia del Cinturon de
Hierro también ha sido criticada. De hecho, ha sido considerado
uno de los fracasos de la estrategia militar de la Republica.

» [a]si en las Termopilas, en Rocroy o en Waterloo. Asi en las cotas,
las trincheras, los paisajes del Somme o de Verdun que Francia
conserva y todavia exhibe con legitimo orgullo (pag. 15): al
emplear esta asociacion, el autor del TO equipara los campos de
batalla de la guerra civil espafiola con contiendas importantes de
la historia (Termopilas, Rocroy, Waterloo, Somme y Verdin). Con
ello, persigue justificar las rutas como elemento de propaganda
turistico-ideoldgica y legitimar, a su vez, el golpe de Estado del
bando sublevado al Gobierno legitimo de la Republica. Para
lograrlo, selecciona, intencionadamente, dos de las batallas mas
sangrientas y largas de la Primera Guerra Mundial. Estos dos
campos de batalla son un orgullo para Francia, a pesar de su alto
precio en vidas humanas y suponer dos derrotas para los franceses;

» Asturias (“Suiza espaiiola”) tiene, como Vizcaya, minas broncas,
y prados amenos, como Santander (pag. 21): el autor del TO ase-
meja el paisaje verde asturiano con el de Suiza. Esta asociacion
podria estar relacionada con que la Suiza de entonces era un pais
avanzado o, al menos, mas avanzado que Espafia. También podria
estar relacionada con la fascinacion que ejercen, en general, las
altas montaiias;

* Oviedo, que hoy es, antes que todo y después que todo, la ciudad
invicta y heroica, con puesto propio entre los lugares sagrados
de la guerra gloriosa por la salvacion de Esparia (pag. 22): esta
asociacion acompafia a una heteroglosia, a diferentes valoraciones
de actitud (apreciacion, doblete, personificacion) y a otra asocia-
cion que esconde una misiva ideoldgica muy significativa, que
explicamos mas abajo. El autor del TO escoge Oviedo de manera
intencional por su relevancia histérica para el bando sublevado.
Tras el golpe de Estado de julio de 1936, tuvieron lugar numerosas
sublevaciones militares en toda la peninsula. Una de ellas tuvo lugar
en la ciudad de Oviedo, que se unio6 a las fuerzas sublevadas por
orden del coronel Antonio Aranda. Desde entonces, Oviedo quedo
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sitiada por las milicias mineras u obreras fieles a la Republica.
Estas bombardearon duramente la ciudad. A pesar de ello, Oviedo
resistié durante varios meses hasta que las fuerzas sublevadas,
procedentes de Galicia, lograron levantar el sitio. De hecho, por
su sacrificio y heroica resistencia, el 25 de marzo de 1938, desde
Burgos, que era la sede del Gobierno de la Esparia Nacional, el jefe
del Estado, Francisco Franco, por via del Ministerio del Interior,
expide el siguiente decreto:

DISPONGO

Articulo tnico. Se conceden a la ciudad de Oviedo los titulos de
“invicta” y “heroica”, que podra ostentar en su escudo y afiadir a
sus lemas heraldicos.

Dado en Burgos a veinticinco de marzo de mil novecientos treinta y
ocho.—II Afio triunfal.

FRANCISCO FRANCO
El Ministro de Interior, Ramoén Serrano Suiier.
(Boletin Oficial del Estado, 29 de marzo de 1938)

Francisco Franco concede a la ciudad estos titulos, que figuran
actualmente en su escudo, y que el autor del TO hace suyos ¢
incluye en forma de doblete en el folleto;

» como Covadonga, el famoso valle de especial y vibrante significa-
cion en la Historia de Espana (pag. 22): la batalla de Covadonga
tuvo lugar en el afio 722 en Covadonga (Asturias, Espaiia), entre
el ejército astur de don Pelayo y tropas de al-Andalus, que resul-
taron derrotadas. Incluir esta asociacion no es algo aleatorio, ya
que esta accion bélica se considera el inicio de la Reconquista. El
autor del TO equipara las acciones del bando sublevado con las
de los ejércitos cristianos de aquel entonces, que reconquistaron
la peninsula y expulsaron a los musulmanes de ella.

Junto con estas asociaciones sobre los escenarios de la guerra, uno de
los rasgos mas significativos de la voz autorial en este folleto es el uso
que hace de asociaciones con una finalidad propagandistica muy definida.
Estas asociaciones se aglutinan, ademas, en torno a las combinaciones
de signo positivo y negativo, anteriormente mencionadas, que incluyen
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expresiones indirectas del juicio. En el plano lingiiistico, estan formadas
por combinaciones de adjetivo y sustantivo o adjetivos sustantivados.
Por todo ello, las denominamos “asociaciones propagandisticas” (véase
tabla 14).

Tabla 14. Las asociaciones propagandisticas
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

N.° Realizaciones

1 SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO (11)
SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO (15)
ESPANA NACIONAL (1)

El Gobierno Nacional (16)

los relojes nacionales (16)

los rojos (18)

las tropas nacionales (18)

0| N | N WA W

la guerra gloriosa por la salvacion de Espaiia (22)

La primera asociacion propagandistica identificada tiene que ver con
el adjetivo nacional. Esta asociacion codifica el sistema de valores (y la
ideologia) del bando sublevado, que lo empled para justificar las rutas
como elemento de propaganda turistico-ideologica y legitimar, a su vez,
el golpe de Estado del bando sublevado al Gobierno legitimo de la Repu-
blica (realizaciones 1, 2, 3,4, 5y 7 de la tabla 14). Se trata de un término
propagandistico que ha permanecido en este discurso hasta la actualidad
y estd muy extendido en este ambito; no obstante, es una apropiacion
indebida y su uso es incorrecto, ya que el Gobierno nacional propiamente
dicho (antes del golpe de Estado) era el Gobierno republicano. Ademas,
emplear este adjetivo es excluyente, puesto que no engloba a toda la
nacion, sino a una parte de ella. Como muestra el folleto, los sublevados
lo emplearon para referirse a su bando y el propio organismo turistico
adquiri6 esa denominacion: Servicio Nacional del Turismo (realizacion 1).

La segunda asociacion propagandistica la forma el adjetivo rojo/a
—a veces también adjetivo sustantivado: los rojos—, que, en politica, se
utiliza para simbolizar los movimientos e ideologias revolucionarios o
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izquierdistas (realizacion 6). Aunque durante la guerra civil espafola
fue empleado para referirse al bando republicano, también es un uso del
lenguaje que ha permanecido hasta la actualidad.

Por ultimo, el adjetivo glorioso/a proviene de Glorioso Alzamiento
Nacional (realizacion 8). Es el nombre con el que los sublevados vy,
posteriormente, el Gobierno franquista denominé el golpe de Estado
contra el Gobierno de la Segunda Republica espafiola, que se produjo
entre el 17 y el 18 de julio de 1936 y cuyo fracaso parcial condujo a la
guerra civil espafiola. El Alzamiento del 18 de julio estaba considerado
como el momento fundacional del régimen y el inicio del Movimiento
Nacional. Los sublevados consideraban el Alzamiento la salvacion de
la verdadera Espaiia de la Antiesparia, encarnada en la Republica, los
separatismos y los movimientos obreros.

El traductor opta por el calco'* como técnica de traduccion de la mayor
parte de las asociaciones en general, tal y como se recoge en la tabla 15.

Algo diferente sucede con la traduccion del nombre de la institucion
turistica, Servicio Nacional del Turismo, que es, a su vez, una asocia-
cion propagandistica cuyo simbolismo hemos explicado anteriormente.
En uno de los casos, el traductor utiliza la técnica del calco al traducir
Servicio Nacional del Turismo por Nationalen Touristendienst seguido
de la version espafiola entre paréntesis (realizacion 2). En otro, opta por
DAS STAATLICHE SPANISCHE VERKEHRSAMT (realizacion 1), dando
a entender que es la Uinica institucion turistica estatal en aquel momento
en Espafa. Como sabemos por nuestra investigacion contextual, en el
bando republicano existia otra institucion turistica: el Patronato Nacional
del Turismo (1928-1939). Utilizar el adjetivo staatlich [estatal] forma
parte de la tendencia a legitimar el golpe de Estado del bando subleva-
do contra la Republica espafola. Otra prueba de ello es la traduccion
al aleman de la realizacion 4: Gobierno Nacional por Nationalspanien
[Esparia Nacionall].

14 Hurtado (2001) emplea el término equivalente acuiiado.
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Tabla 15. La traduccion de las asociaciones propagandisticas
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

N.? TO ™

| SERVICIO NACIONAL DEL DAS STAATLICHE SPANISCHE
TURISMO (11) VERKEHRSAMT (11)

> SERVICIO NACIONAL DEL Nationalen Touristendienst (Servicio
TURISMO (15) Nacional del Turismo) (16)

3 ESPANA NACIONAL (1) NATIONALSPANIEN (1)

4 El Gobierno Nacional (16) Nationalspanien (17)

5 los relojes nacionales (16) die nationale Uhrzeit (17)

6 los rojos (18) (von) den Roten (18)

7 las tropas nacionales (18) (von) den nationalen Truppen (18)

] la guerra gloriosa por la salvacion de | des glorreichen Krieges zur Rettung
Espafia (22) Spaniens (21)

Elfolleto El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO consta
de 45 oraciones. De este total, solo 8 son heteroglosicas, por lo que la voz
autorial tiene principalmente caracter monoglosico, como presentamos
en la tabla 17. Dos oraciones contienen varias heteroglosias cada una
(heteroglosias 2/7 y 8/11).

Analizando con mas detalle las heteroglosias, el autor del TO cierra
el espacio dialogistico en nueve casos (negacion, contradiccion, contra-
diccion-concesion, afirmacion y pronunciamiento) y lo abre, tan solo,
en un caso (distancia). Es decir, en este folleto el espacio dialogistico es
muy reducido, el autor no da opcidn al didlogo y todas las heteroglosias
(menos una) son contractivas, por lo que establece solidaridad con el
lector, de quien espera que comparta sus mismos valores y no se opon-
ga a su vision de la realidad (lectores complacientes). Sin embargo, en
nuestra opinion, el autor si anticipa una posible posicion diferente del
lector (lectores resistentes).

Las dos concesiones-contradicciones identificadas (heteroglosias 5
y 6 en la tabla 16) son dos movimientos retéricos vinculados. En estos
casos, el autor utiliza las concesiones para afirmar de manera mas severa
la posicion y para que no quede lugar a ninguna duda; el autor sefala la
habilidad del Gobierno Nacional (valoracion positiva: juicio>+capacidad)
frente a la ausencia habilidad de la Republical/los rojos (valoracion
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negativa: juicio>-capacidad). Anteriormente, hemos estudiado estos
sintagmas polarizados en relacion con los sistemas de la actitud y de la
graduacion, ya que contienen expresiones indirectas de juicio graduadas
sobre ambos bandos y asociaciones propagandisticas.

En la heteroglosia 5, las dos concesiones rodean a la contradiccion
(referencia negativa) que aparece entre paréntesis a modo aclaratorio. En
la heteroglosia 6, la contradiccion precede a la concesion: es como si el
autor diera un paso atras (valor negativo) para tomar impulso y volver
con mas fuerza para subrayar su punto de vista de modo mas claro (valor
positivo). En esta ultima combinacion es importante resaltar el uso de
la graduacion que refuerza mucho mas la expresion indirecta del juicio
y las heteroglosias.

Tabla 16. Concesiones-contradicciones en El itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO

+ concesion (juicio
indirecto>+capacidad)

- contradiccion (juicio
indirecto>-capacidad)

+ concesion (juicio
indirecto>+capacidad)

5. El Gobierno Nacional
ha establecido la hora de
verano

(que la Republica habia
suprimido)

y que pone los relojes
nacionales al unisono con
los demas de Europa. (16)

+ concesion (juicio
indirecto>+capacidad)

- contradiccion (juicio indirecto>-
capacidad)

6. Figuran entre ellas las que reproducen
algunos de los centenares de puentes
destruidos por los rojos

¢ inmediatamente reconstruidos por las
tropas nacionales. (18)

En cuanto a las contradicciones, en la heteroglosia 3 (véase tabla 17)
el autor del TO incluye el cambio a las siguientes divisas: libras esterli-
nas (GB), liras (italiana), marcos (alemanes), francos (Francia), d6lares
(EE. UU.), florines (holandeses) o francos suizos, lo cual puede resultar,
tal vez, excluyente para otros paises. Podria tratarse de una forma de
expresar que solo esos paises son bienvenidos. Ademas, el autor del
TO presenta la oferta como relativamente barata: toda clase de gastos
[estan comprendidos en el precio], incluso [propinas]. En relacion con
nuestras investigaciones desarrolladas en el AGA, la inclusion de estas
divisas (sobre todo la francesa) corrobora que, efectivamente, este folleto
promocionaba el itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte.
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En una ocasion el autor del TO se pronuncia (heteroglosia 10) resal-
tando informacion de interés para el lector.

Ademas, usa otras voces para presentar su posicion. En las hetero-
glosias 2/7, se apropia de otras voces (quizas exageradas) que niegan
y afirman, apoyandose en fuentes no claramente identificadas (eco),
para respaldar su posicion. En la heteroglosia (8/)11, el autor del TO se
distancia de forma explicita del material atribuido y se apoya en voces
populares para presentar una posicion, que sabemos que comparte con
las voces populares.

La traduccion del folleto turistico consta de 45 oraciones, igual que
el texto origen. En el plano del compromiso, no existen grandes dife-
rencias y se mantiene el caracter predominantemente monoglosico de
la voz autorial original.

Si analizamos con mas detalle la traduccion de las heteroglosias,
resulta significativo que el traductor afiade una contradiccion mas a la
oracion que, ya originalmente, contenia dos heteroglosias (ejemplo 1
de la tabla 18). Ademas, intensifica uno de los verbos presentes en la
heteroglosia y traduce ha recorrido por erschiitterte, que en espaiol
equivaldria a conmovio o sacudio, 1o que implica una mayor inversion
del traductor en la posicion valorada. Asimismo, afiade un elemento gra-
duador, concretamente un maximizador (die ganze Welt). Esto demuestra
que la guerra civil espafiola estaba teniendo mayor repercusion negativa
desde la perspectiva extranjera.

Otra variacion, que también afecta al compromiso, es la intensifica-
cion del nimero de puentes destruidos por el bando republicano en la
contradiccion-concesion (ejemplo 2 de la tabla 18). El traductor opta por
aclarar el nimero de puentes destruidos por los rojos entre paréntesis.

Ademas, en el ejemplo 3 de la tabla 18, mientras que el autor del TO
incluye el cambio a las divisas cuando se refiere al precio de la excur-
sion y aclara que las propinas van incluidas en este, el traductor omite
la heteroglosia y no aclara este punto. Una posible interpretacion de esta
decision es que, quizas, era innecesario.
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Tabla 17. La expresion del compromiso en E/ itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO"

g' 1. Cada region, cada provincia — Guiptizcoa, Vizcaya, Santander, Asturias —, tiene
g caracteristicas peculiares dentro de esta general y comun belleza. (20)
negacion
2. La Espaifia Nacional realiza, por primera vez, la
iniciativa de haber organizado, en plena guerra,
la visita a los campos de batalla que no'® han sido
86lo marco, sino elemento esencial en los combates
cuyo eco ha recorrido el mundo. (15)
§ contradiccion o »
S | 3. El precio de la excursion, en el cual estédn contr adzcc%on—conceszon
S comprendidos transporte, alojamiento, comidas 5. El CTOblemO
— salvo extras —, y toda clase de gastos, incluso Nac10na} ha
propinas, es de £ 8.-0.-0 (ocho libras esterlinas) o establecido la hora
su equivalencia al cambio del dia en Liras, Marcos, de verano (que la
Francos, Dolares, Florines o Francos Suizos. (18) Republica habia
4. Pero no faltan en el itinerario puntos salientes con suprimido) y que
- personalidad individual. (21) pone los relojes
S - nacionales al unisono
3 afirmacion con los demds de
= 2 7. La Espafia Nacional realiza, por primera vez, la Europa. (16)
g § iniciativa de haber organizado, en plena guerra, la | ¢ Figuran entre ellas
20 visita a los campos de batalla que no han sido sélo
§ marco, Sino elerr;ento esencialqen los combates Lc;;f;l:srssrlzcslucen
= cuyo eco ha recorrido el mundo. (15) centenares de
8. Ante todo las cuatro capitales. San Sebastian, puentes destruidos
j§ playa cosmopolita y refinada; Bilbao, la que se ha por los rojos e
‘§ llarpado la ciudad mas rica del mundo; (22)' inmediatamente
S| 9. Oviedo, que hoy es, antes que todo y después que reconstruidos por las
~§ todo, la ciudad invicta y heroica, con puestf) propio tropas nacionales.
entre los lugares sagrados de la guerra gloriosa por (18)
la salvacion de Espana. (22)
pronunciamiento
10. Y los pueblos, tan personales como Motrico,
Ondarroa, Lequetio, Bermeo, y los demas dignos
de sefialarse como Torrelavega, Cangas de Onis,
Colunga, Infiesto, Pravia o Villaviciosa. (22)
S| 8 distancia
2 § 11.  Ante todo las cuatro capitales. San Sebastian,
NS playa cosmopolita y refinada; Bilbao, la que se ha
SIS llamado la ciudad mas rica del mundo; (22)

15 Elaboracion propia a partir de Martin y White (2005), Kaplan (2004) y Guerra y
Herrera (2017).
16 En adelante, los elementos heteroglésicos se indican sombreados en color gris.
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Tabla 18. Variaciones en la traduccion de la expresion del compromiso
en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO:
ejemplos significativos

N.° TO ™

La Espaia Nacional realiza, por Obwohl'” Nationalspanien sich noch
primera vez, la iniciativa de haber mitten im Kriege befindet, hat es die
organizado, en plena guerra, la visita | Initiative ergriffen, den Besuch der

1 a los campos de batalla que no han Schlachtfelder zu gestalten, welche
sido so6lo marco, sino elemento nicht nur, der &ufere Schauplatz,
esencial en los combates cuyo eco sondern, ein wesentliches Element
ha recorrido el mundo. (15) der Kémpfe sind, deren Widerhall

die ganze Welt erschiitterte. (15)

Figuran entre ellas las que Unter ihnen sind einige, die die
reproducen algunos de los von den Roten zerstorten Briicken

) centenares de puentes destruidos (mehrere hundert) zeigen, welche
por los rojos ¢ inmediatamente aber sofort von den nationalen
reconstruidos por las tropas Truppen repariert wurden. (18)
nacionales. (18)
El precio de la excursion, en el cual | Der Preis des Ausfluges ist £ 8.0.0
estan comprendidos transporte, [*]'® oder deren Gegenwert zum
alojamiento, comidas — salvo extras | amtlichen Tageskurse, auch in Lire,
—, y toda clase de gastos, incluso Reichsmark, Franken, amer. Dollar,

3 propinas, es de £ 8.-0.-0 (ocho holl. Gulden oder Schweizerfranken.
libras esterlinas) o su equivalencia (18)
al cambio del dia en Liras, Marcos,
Francos, Ddlares, Florines o Francos
Suizos. (18)

4.3.2 Posicion deictica

En la figura 4 analizamos los marcadores temporales, espaciales e iden-
titarios del folleto El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO.

17 Las variaciones en el TM se indican subrayadas.
18 Omision.
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lo otro — lejania identitaria
muy lejos

tiempo — pasado Republica/gobierno de la

Republica/tropas republicanas

pasado lejano:
- batallas Termopilas (480 a.C.), Rocroy ‘

(1643), Waterloo (1815) lo otro — lejania identitaria
- Covadonga [afio 722], el famoso valle lejos
de especial y vibrante significacion en la
Historia de Espafia otros paises de Europa: divisas

Liras, Marcos, Francos, Dolares,

pasado cercano: Florines o Francos Suizos
- batalla del Somme y de Verdun en 1916

ellos identitario exclusivo:

pasado muy reciente: % “ %
turistas (curiosos y piadosos)

- Guerra del Norte, que acabé en octubre

de 1937

- la Ruta de la Guerra del Norte y las X
huellas, atn ardientes de una epopeya tiempo — futuro
inverosimil

futuro cercano:

- se abriran cuatro Rutas de Guerra

- la primera [ruta] estara abierta el
1°. de Julio de 1938

centro deictico — aqui — ahora

lo nuestro — cercania identitaria

el Servicio Nacional del Turismo/Ministerio del interior
espafiol/La Espana Nacional/el Gobierno Nacional/la Ruta de
la Guerra del Norte

las tropas nacionales

nosotros identitario exclusivo:
la institucion turistica (SNT)

tiempo — presente

- temporalmente, ...excursiones colectivas

- [Asturias]. En su paisaje bravio es posible ahora no evocar
las escenas de epopeya

- Oviedo es hoy, antes que todo y después que todo, la

Figura 4. La posicion deictica en E/ itinerario “F” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO"

Como observamos en la figura 4, los indicadores temporales son los
mas variados y abundantes. El marcador de tiempo futuro se realiza en
dos ocasiones. Resulta igualmente interesante la gran distancia entre
“lo nacional” y “lo republicano”. Esto sitia a otros paises de Europa
mas cerca del centro deictico. También equipara “lo nacional” con “lo
espafiol”. La figura de la posicion deictica en la traduccion seria algo
diferente. Llama la atencion que el traductor omite el marcador de tiem-

19 Elaboracion propia a partir de Munday (2012: 68), que, a su vez, se basa en Chilton
(2004: 58).
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po pasado muy reciente sobre la Guerra del Norte en las huellas, aun
ardientes® (de la guerra), que es, a su vez, un elemento cuantificador de
fuerza, que implica proximidad temporal. Esto implica que la traduccion
se distancie temporalmente de la Guerra Civil. En nuestra opinion, esta
decision podria responder a una estrategia propagandistica para que los
futuros turistas no tuvieran miedo al visitar las rutas.

Otra caracteristica del folleto turistico El itinerario “F” de la Ruta de
Guerra del Norte-TO es que el autor del TO se dirige de manera directa
al lector tanto en la portada como en la contraportada del folleto, tal y
como recogemos en la tabla 19. Para ello, emplea el modo imperativo:
la segunda persona del plural (vosotros: apelacion 1 y 2) y la tercera
persona del singular de cortesia (usted: apelaciones 3 y 4). Este lenguaje
tan directo y personal es propio del lenguaje promocional.

El traductor mantiene estas apelaciones directas al lector en la forma
de cortesia. En cuanto a las apelaciones en segunda persona del plural
(vosotros), en uno de los casos opta por la forma de cortesia en tercera
persona del plural (realizacion 2), que sabemos que es mas frecuente en
la lengua alemana. Por este motivo, resulta significativo que mantenga
la segunda persona del plural en el primer ejemplo (realizacion 1). La
realizacion 4 se omite.

Tabla 19. Apelaciones directas al lector en E/ itinerario “F” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO'y su traduccion

N.° T0 ™
| VISITAD* LAS RUTAS DE LA BESUCHT DIE KRIEGSZONEN
GUERRA EN ESPANA (11) IN SPANIEN (11)
ESPANA NACIONAL OS INVITA | NATIONALSPANIEN LADET SIE
2 | AVISITAR la Ruta de la Guerraen | ZUM BESUCH der Kriegszone im
el Norte (...) (1) Norden (...) ein (1)
Compruebe Usted por si mismo Uberzeugen Sie sich selbst von der
3 la situacion y circunstancias en la Lage und den jetzigen Verhiltnissen
Espaiia Nacional. (1) in Nationalspanien. (1)
4 Pida informes en cualquier Agencia (]2
de Viajes. (1)

2 Traduccion: die Spuren (1) [omisién].
21 En adelante, los indicadores de posicion deictica se sefialan sombreados en color gris.
22 Omision.
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Siguiendo a Munday (2012: 70-71), los indicadores de posicion
deictica en este folleto turistico en espafol y su traduccion al aleman se
clasifican en dos categorias, que mostramos en la tabla 20.

Tabla 20. Los indicadores de posicion deictica en El itinerario “F”

de la Ruta de Guerra del Norte-TO y su traduccion®

Tipos de Grupo de
categorias ) . N.° Realizaciones en el TO Realizaciones en el TM
R referencia
deicticas
1 | Acontinuacion damos una | Im folgenden geben wir
nosotros la institucion breve impresion acerca de einen kurzen Uberblick
identitario turistica los aspectos mas salientes iiber die hauptsichlichsten
exclusivo (SNT) del itinerario que dicha Ruta | Sehenswiirdigkeiten der
n°.1 recorre. (18) Reiseroute Nr. 1. (18)
Los campos de batalla, son, | Die Schlachtfelder
tradicionalmente, lugares sind gewdhnlich
de peregrinacion piadosa, Wallfahrtsstétten, an
donde la mera curiosidad denen sich die schlichte
2 | del turista se eleva, y se Neugierde des Reisenden
muda en el homenaje erhebt und verwandelt zum
que reclaman las grandes frommen Gedenken der
hazafias y los magnificos grofen Heldentaten und
ejemplos. (16) herrlichen Beispiele, die
hier geschahen. (15)
Autocars del modelo mas Autobusse vom letzten
reciente, y de perfecto Typ und mit allem
?1105. ) el futuro confort, adquiridos Komfort, eigens fiir diese
1dent1tf"1r10 turista exprofeso para estas Ausfliige angeschafft,
exclusivo 3 | excursiones, conducirdn a fiihren die Touristen
través de cada Ruta a los tiber die angegebenen
turistas, tomandolos en la Schlachtfelder. Abfahrtsort
frontera de Irun y volviendo | ist die Grenzstadt Irun, wo
a dejarlos en la misma auch die Gesellschaftsreise
frontera. (...) (Una de las wieder endet. (...) Eine der
fotografias aqui publicadas | Photographien zeigt das
es la del HOTEL REAL de | Hotel Real von Santander,
Santander, que se da como | das zur Unterkunft der
4 | ejemplo de los utilizados Reisenden dient, welche

para el alojamiento de los
turistas que recorran la Ruta
de la Guerra del Norte.) (16)

die Nordkriegszone
besuchen wollen. (16)

2 Elaboracion propia a partir de Munday (2012).
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El cambio mas relevante es la traduccion de los indicadores perte-
necientes a la categoria ellos identitario exclusivo (realizaciones 2-4 de
la tabla 20). En el siguiente apartado nos detendremos en este punto.

Ni el autor del TO ni el traductor emplean indicadores pertenecientes a
las categorias inclusivas. Este hecho implica que ninguno de ellos intenta
formar equipo con el lector a través de este mecanismo.

4.3.3 Proyeccion del lector-turista

Como hemos mostrado en el apartado anterior, el autor del TO nombra
directamente al lector meta del folleto hasta en tres ocasiones (véanse
realizaciones 2-4 de la tabla 20) y, en todas, utiliza el término turista/s. El
traductor emplea los términos Reisenden [viajeros]y Touristen [turistas]
de igual forma para el término turista/s en espafiol.

Consideramos que el autor del TO construye un lector complaciente,
que visitara las rutas y se convertira en un turista curioso y piadoso, como
muestran los indicios que deja en el texto.

Sin embargo, si creemos que el autor del TO anticipa la existencia
de algunos grupos “resistentes” contra la legitimidad de la sublevacion
y sus consecuencias, que puedan no compartir sus mismos valores. Por
este motivo, el autor se encarga de crear un lector complaciente, también,
desde el punto de vista ideoldgico. En general, el tono es contractivo y
explicito y no da lugar a otras opiniones. Recordemos que la finalidad
ultima de este folleto turistico es la propaganda del bando sublevado.

Ademas, el autor del TO no intenta formar equipo con el lector a
través de los indicadores de posicion deictica. Si lo hace por medio de
las apelaciones directas al lector, las heteroglosias contractivas y las
descripciones del turista que espera que visite las rutas.

Sin duda, la finalidad de esta publicacion y las circunstancias de su
creacion fueron muy concretas, lo que puede justificar ciertos fendémenos
observados, como el del uso de apelaciones directas al lector. El traductor
se mantiene en la misma linea.
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4.3.4 Patron valorativo

En el discurso turistico durante la guerra civil espafiola operaba la voz
del promotor turistico de Espana, que combina de una manera especi-
fica los recursos de los sistemas de la valoracion (actitud, compromiso
y graduacion).

En este folleto, la voz del promotor turistico persigue, por un lado,
ensalzar y legitimar al bando sublevado y al posterior régimen franquista;
por otro, desprestigiar al bando y Gobierno republicanos. Sin duda, la
voz del promotor turistico busca moldear la imagen publica del bando
sublevado y justificar sus acciones ante la opinion publica internacional.
Alo largo del texto, observamos la axiologia propia del bando sublevado.

Para expresar ese matiz “propagandistico” y reforzar su posicion
axioldgica, la voz:

+ expresa de forma directa (83 %) la mayor parte de la actitud;

» cuando lo hace de manera indirecta (17 %), la actitud expresada
pertenece a la categoria del juicio;

+ utiliza valoraciones de signo positivo (97 %) y puntualmente de
signo negativo (3 %);

* se expresa principalmente a través de la apreciacion (69 %) y del
juicio (30 %). El afecto se realiza de modo excepcional (1 %)
(véase figura 5);

» expresa la carga actitudinal de forma muy graduada principalmente
por medio de fuerza intensificada por repeticion de elementos
(27 % del total de valoraciones);

* emplea categorias hibridas en expresiones indirectas de actitud y
asociaciones: sintagmas combinados polarizados;

* se presenta principalmente de manera monoglosica y puntualmente
utiliza heteroglosias contractivas;

* no recurre al empleo de numerosos indicadores de posicion deictica
(ninguno inclusivo y cuatro exclusivos); usa el término turista/s,
el marcador temporal de tiempo futuro y apelaciones directas al
lector usando imperativos.
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[l afecto [ juicio [ apreciacion

Figura 5. El sistema de la actitud en E! itinerario “F”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO

En este caso, nos gustaria destacar algunos recursos que han sido se-
leccionados, intencionadamente, para fundamentar el sistema axiologico
del folleto turistico.

Por un lado, el autor del TO valora de manera positiva o negativa a
habitantes de regiones, turistas, profesionales del turismo, diferentes
bandos de la Guerra Civil, etc. La tipologia que sigue es: valoraciones de
signo positivo sobre el bando sublevado y valoraciones de signo negativo
sobre el bando republicano. De hecho, los dos inicos ejemplos que existen
de valoracion negativa pertenecen a la subcategoria del juicio indirecto
y hacen referencia al Gobierno de la Republica y al bando republicano.

Por otro, el autor del TO valora también de manera indirecta la buena
labor del Servicio Nacional del Turismo y elige de modo intencionado
asociaciones que se refieren a escenarios bélicos y aspectos relacionados
con lugares del itinerario. Dentro de este grupo destacan las que hemos
denominado “asociaciones propagandisticas”, que son valoraciones muy
explicitas, con un caracter propagandistico muy marcado, facilmente
identificables y propias del discurso del bando sublevado. En algunos
casos, estas asociaciones propagandisticas acompafan a expresiones
indirectas de actitud graduadas sobre los dos bandos enfrentados en
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la contienda, formando combinaciones muy polarizadas que son tam-
bién interesantes desde el punto de vista del sistema del compromiso
(concesiones-contradicciones).

Es llamativa la ausencia de ejemplos de la categoria deictica nosotros
identitario inclusivo (todos los espafioles). Esto podria deberse al fin del
propio folleto. Como ya hemos desarrollado anteriormente, este ejemplar
se edito para ser traducido, puesto que el bando sublevado siempre tuvo
claro que el turismo y la propaganda eran cuestiones clave para reforzar
sus tesis frente al resto de los paises. Por lo tanto, el principal mercado
turistico de las rutas era el extranjero. Este objetivo propagandistico en el
exterior podria explicar por qué parece que el autor del TO y, después, el
traductor persiguen vencer resistencias. Ambos presienten la posibilidad
de que algun lector piense de modo diferente.

En cuanto a la traduccién al aleman del folleto turistico, el traductor,
aunque parece que intenta imitar la configuracion de la voz autorial
original, deja su impronta en el texto traducido y realiza modificaciones
(sobre todo en el plano de la actitud y la intensificacion de la graduacion)
que refuerzan en la mayor parte de los casos el sistema de valores del
TO. Una excepcion de esta tendencia es la omision del adjetivo legitimo
(juicio directo), que es un elemento con gran carga ideologica empleado
con un propdsito claramente propagandistico. Esta decision del traduc-
tor podria interpretarse como un rechazo a legitimar guerras como las
sucedidas en territorio francés. Tal vez el traductor consider6 que incluir
ese adjetivo era ir demasiado lejos.

Asimismo, el traductor calca la mayor parte de las asociaciones y
hace algtin giro interesante en otras: en un caso, mantiene en espaifiol el
nombre entre paréntesis; en otro, emplea el adjetivo staatlich [estatal],
que codifica la legitimacion del golpe de Estado del bando sublevado
para derrocar al Gobierno legitimo de la Republica.

Todos estos resultados son evidencias textuales que muestran la
agentividad del traductor, que deja estas huellas en el patrén valorativo
de la voz autorial traducida, y que, en general, opera en consonancia con
el sistema de valores del folleto.
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4.4 SISTEMA DE VALORES E IDEOLOGIA

En 1938, el Servicio Nacional del Turismo publicod este ejemplar es-
tructurado sobre la base de un criterio geografico y en él presenta el
norte espafiol como escenario de la guerra civil espafiola, al tiempo que
hace un repaso de las provincias del itinerario (Guiptzcoa, Vizcaya,
Santander, Asturias) y sus cuatro capitales, asi como de otros lugares de
interés turistico (playas, pueblos, cuevas prehistoricas, etc.) que forman
parte de la ruta. Ademas, aporta informacion practica (precio, duracion,
servicios, etc.) sobre el itinerario “F”” de la Ruta de Guerra del Norte para
los turistas interesados en visitarla.

Para valorar de manera positiva las Rutas Nacionales de Guerra y la
heroicidad del bando sublevado, el SNT se vali6 de elementos verbales y
no verbales (fotografias, tipografia, color, etc.), como hemos presentado
en los apartados anteriores. Con ello, el SNT persigue dar fe de que el
norte peninsular es un destino tranquilo, en el que habia finalizado la
guerra y la vida volvia, poco a poco, a la normalidad gracias a la buena
labor del nuevo Gobierno. Ademas, el SNT valora de forma negativa a
otros implicados en la guerra civil espafiola.

Los resultados mas relevantes obtenidos de la contextualizacion
y de los analisis macro- y microtextual nos han permitido abstraer el
sistema axiologico presente en el folleto turistico E/ itinerario “F” de
la Ruta de Guerra del Norte-TO. Como ya hemos mencionado en el
apartado anterior, la voz del promotor turistico invita al lector-turista a
realizar un viaje propagandistico por la Esparia Nacional; este lo utiliza
para transmitir su posicion axioldgica, que se sustenta en dos tipos de
valores antagonicos, que mostramos en la siguiente tabla. La columna
de laizquierda recoge las valoraciones representativas del grupo “bando
sublevado”, mientras que la columna de la derecha retine las del grupo
“bando republicano”. Cada grupo posee unos valores concretos —ltima
fila a la izquierda y a la derecha— que se oponen entre si por su signo y
por el elemento valorado.

El autor del TO alaba la ética del Gobierno del bando sublevado y su
habilidad para tomar decisiones acertadas o para proporcionar los mejores
servicios turisticos, el heroismo colectivo y la resistencia de los ciuda-
danos de Oviedo, y de Asturias en general, asi como la fortaleza de los
soldados y las tropas del bando sublevado. En contraposicion, condena
la falta de habilidad del Gobierno de la Republica y a los rojos, aunque,
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en general, sigue una estrategia propagandistica poco agresiva. Para
valorar de manera positiva o negativa a estos grupos e invertir mas en
la posicidn valorada, se sirve de valoraciones principalmente indirectas
graduadas por cuantificacion, asociaciones propagandisticas y oraciones
heteroglosicas que refuerzan su posicion.

En cuanto a la estructura, puede afirmarse que el autor del TO se hace
notar mas en la primera mitad del folleto, donde emplea un buen nimero
de dobletes, asociaciones propagandisticas, valoraciones muy significa-
tivas, sobre todo de juicio indirecto graduado, y sintagmas combinados
polarizados. Todas las realizaciones mencionadas muestran como el
autor codifica el sistema de valores y la ideologia del bando sublevado.
Ademas, parece como si el Gobierno del bando sublevado estuviera detras
de las Auellas méas cargadas ideoldgicamente en el TO, como pueden ser
las asociaciones propagandisticas identificadas.

El SNT planificoé las rutas, sobre todo, para el ptblico extranjero en
un intento de hacer un “lavado de cara” al bando sublevado. Las prue-
bas textuales de la agentividad del traductor reman a favor del sistema
de valores y de la finalidad propagandistica de este ejemplar: moldear
la imagen publica del bando sublevado y justificar sus acciones ante la
opinion publica internacional. Sabemos que el SNT necesitaba no solo
la legitimacion exterior, sino también las divisas, por lo que al objetivo
propagandistico se le unia el econémico. Sin duda alguna, el traductor
actlia a favor del sistema, aunque es posible que esta decision estuviera
influenciada por las posibles repercusiones que habria tenido actuar de
manera contraria.

Tabla 21. El sistema de valores en E/ itinerario “F” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO

Valoraciones Grupo: bando Grupo: bando Valoraciones
representativas sublevado republicano representativas

El Gobierno Nacional ha establecido la hora
de verano (...) (que la Republica habia suprimido) (16)

(...) y que pone los relojes nacionales al
unisono con los demas de Europa 16)

Figuran entre ellas las que reproducen
(...) e inmediatamente reconstruidos por las algunos de los centenares de puentes
tropas nacionales (18) destruidos por los rojos (...) (18)
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Valoraciones Grupo: bando
representativas sublevado

Grupo: bando Valoraciones
republicano representativas

una epopeya inverosimil (1)

EL SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO
organiza excursiones que, acompafiadas por
Guias competentes, se haran en autocars de
lujo y hospedandose en hoteles de 1°. clase.

(1n

Los campos de batalla son, tradicionalmente,
lugares de peregrinacion piadosa (15)

[Francia exhibe] con legitimo orgullo (15)

Temporalmente, el recorrido de las rutas
habra de hacerse mediante las excursiones
colectivas, acompaiiadas por Guias
competentes, organizadas por el SERVICIO
NACIONAL DEL TURISMO (del Ministerio
del Interior espaiiol). (15)

Autocars del modelo mas reciente, y de
perfecto confort, adquiridos exprofeso para
estas excursiones, conduciran a través de cada
Ruta a los turistas, tomandolos en la frontera
de Irun y volviendo a dejarlos en la misma
frontera. El alojamiento se hara en hoteles

de primer orden provistos de las refinadas
exigencias del confort moderno. (16)

[Asturias] su paisaje bravio [los asturianos]

2n

las escenas de epopeya [de los soldados] (21)
heroismo [de las tropas nacionales] (21)
Oviedo (...) la ciudad invicta y heroica, con
puesto propio entre los lugares sagrados de

la guerra gloriosa por la salvacion de Espana
(22)

Valores

Valores

habilidad
fortaleza, heroismo
honradez y ética

ausencia de habilidad
debilidad, torpeza
falta de honradez y de ética







CAPITULO 5. EL FOLLETO TURISTICO
EL ITINERARIO “P” DE LA RUTA DE GUERRA
DEL NORTE

La Biblioteca Nacional de Espafia custodia también el folleto turistico £/
itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte', publicado por el Servicio
Nacional del Turismo en 1938.

A continuacion, contextualizamos brevemente este ejemplar y de-
sarrollamos un micro- y macroanalisis comparativo de los dos folletos
turisticos en espaiol.

5.1 CONTEXTUALIZACION DEL ESTUDIO DE CASO

La contextualizacién de este segundo estudio de caso guarda muchas
similitudes con las del primero. En este sentido, remitimos al apartado
4.1 para una informacion mas detallada al respecto.

Como ya hemos indicado, el Servicio Nacional del Turismo edit6
en 1938 material promocional sobre la Ruta de Guerra del Norte, que
después se tradujo a diferentes idiomas con el fin de promocionar este
paquete turistico en el extranjero. En el caso concreto del folleto turistico
Elitinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte se desconoce si existe
una traduccidn al aleman; en cualquier caso, no se ha localizado.

Basandonos en nuestras investigaciones en el AGA y en la base de datos
Gazeta, y al observar las caracteristicas del material, podemos afirmar
que este ejemplar estaba dedicado a la promocion del itinerario “P” de
la Ruta de Guerra del Norte (véase apartado 1.3). Segtin la informacion
recopilada, este itinerario estaba dirigido a los turistas que entraban por
la frontera de Portugal, tenia una duracién de 9 dias (1.550 kilémetros),
un precio de 400 pesetas, incluia todo tipo de servicios (transporte,
alojamiento en hoteles de primera clase, desayuno, comidas, propinas,

UEl folleto turistico El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se encuentra
en la Biblioteca Nacional de Espafa (BNE) de Madrid (Espaiia), MV/1/1356.

137



138 Marta Valdenebro Arenas

transporte de equipaje y seguro de viajero), y se efectuaba en autocares
Pullman, de treinta y tres plazas, con un guia-intérprete.

En cuanto a los agentes implicados en la redaccion en espaifiol de
este segundo folleto, creemos que pudieron ser los mismos que los del
primero. Por tanto, el mapa de la red de produccion del folleto turistico
El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte en espaiol (1938)
pudo ser muy similar a la del folleto turistico sobre el itinerario “F”
(véase figura 3).

5.2 ANALISIS MACROTEXTUAL

El folleto turistico E! itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte
mantiene la misma estructura prototipica (Calvi, 2011) que El itinerario
“F” de la Ruta de Guerra del Norte, como mostramos en las ilustraciones
13 y 14. Los dos folletos turisticos son visualmente muy parecidos. Las
principales diferencias encontradas entre ambos se recogen a continuacion.

El ejemplar El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se
centra en promocionar el itinerario “P” de la ruta: El Norte (Tuy-Santander)
(véase ilustracion 15), para la que concreta el punto de recogida de los
turistas que deseen visitarla, Valenga do Minho (Portugal) (pag. 15). Por
este motivo, en la cara A, se modifica el mapa de El itinerario “F” de la
Ruta de Guerra del Norte-TO (véase ilustracion 16) y se incluyen otras
imagenes, que tienen que ver con este itinerario de la ruta, como son la
fachada de la Catedral de Santiago de Compostela, la Ria de Vigo, la
Ria de Arosa, etc.

Ademas, en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO
se adelanta la oracion que aclara que la Guerra Civil en el Norte ya
ha finalizado (octubre de 1937) y se incluyen los escudos portugueses
como divisa con equivalencia, cuestiones que destacamos en el analisis
microtextual.

El folleto El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se
centra en describir “tres notas singulares”: la desembocadura del rio Mifio,
las Rias Bajas y Santiago de Compostela. A las dos primeras dedica dos
parrafos y a Santiago de Compostela, cinco. Son numerosos los elogios
a Santiago de Compostela como atraccion no solo turistica, sino también
religiosa. De hecho, para reforzar estos elogios, incluye una cita sobre
Santiago de Compostela de un famoso autor inglés.
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Tlustracion 13. Cara A de El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO

.
PAISAJES Y HUELLAS DE LA GUERRA EN ESPANA AR
~
|

Tlustracion 14. Cara B de El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO
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Este afan por destacar Santiago de Compostela repercute en que no se
trate de igual modo todas las provincias del Norte espafiol, a diferencia
de lo que hacia El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO.
En El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se describe de
forma puntual Asturias y su capital, Oviedo, y Santander, asi como otros

lugares turisticos importantes.
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Ilustracién 15. Portada de El itinerario “P”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO

[lustracion 16. Mapa del itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte:
El Norte (Tuy-Santander) en E! itinerario “P” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO
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5.3 ANALISIS MICROTEXTUAL

En los siguientes apartados, presentamos los resultados obtenidos del
analisis microtextual del folleto turistico El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO y su comparativa con El itinerario “F” de la
Ruta de Guerra del Norte-TO.

5.3.1 Expresion de la valoracion

El autor “P”? se expresa con mas emocion que el autor “F”, tal y como
recogemos en la tabla 22. Ademas, dos de las cuatro expresiones directas
de afecto forman parte de oraciones heterogldsicas (realizaciones 2 'y 3).

Llama la atencion que los tres ultimos casos (realizaciones 2, 3 y 4
de la tabla 22) estan insertos en la cita de Somerset Maugham, escritor
inglés de renombre, que el autor “P” usa para elogiar Santiago de Com-
postela. Ademas, en esta cita se emplea la primera persona del singular
(realizacion 2).

Tabla 22. Las realizaciones de la expresion del afecto en El itinerario “P”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO?

+ felicidad

1. la emocidn sin par de una de las joyas mas ricas de Espafia y el mundo:
Santiago de Compostela (18)

+ satisfaccion

2. No puedo menos de pensar que su arquitecto debi6 de sentir una punzada en el
corazén cuando vid su obra terminada y se di6 cuenta de que era magnifica (20)

3. No es de las cosas bellas que van insinuando su encanto hasta cautivar al
observador: se apodera de uno fulminantemente (20)

4. Mejor que media docena de paginas llenas de esfuerzos descriptivos,
podria una fotografia (*) sugerir algo semejante a la peculiar emocion que la
maravillosa Catedral suscita” (21)

2 Cuando comparamos los dos folletos turisticos en espaiiol, denominamos autor “F”
al autor de El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO y autor “P” al autor de
El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO.

3 En este analisis microtextual indicamos en color azul los segmentos diferentes entre
ambos folletos turisticos en espafiol.
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El autor “P” mantiene algunas expresiones directas de juicio perte-
necientes a las subcategorias de la estima social (realizaciones 1, 2 y 3
de la tabla 23) y de la sancion social (realizaciones 7 y 8), y afiade tres
nuevas realizaciones pertenecientes a la subcategoria juicio>+capacidad
(realizaciones 4, 5 y 6); dos de ellas también forman parte de oraciones
heterogldsicas (expansion>atribucidn>reconocimiento) (realizaciones
4y)5).

Tabla 23. Las realizaciones de la expresion directa del juicio
en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Estima social

+ normalidad

1. la mera curiosidad del turista (15)

+ capacidad

2. QGuias competentes (11)

3. Guias competentes (15)

4. Uno de los mas eminentes escritores actuales de Inglaterra [W. Somerset
Maugham] (20)

5. comentada magistralmente por Mr. Somerset Maugham (21)

6. el &nimo propicio [de los santanderinos] (22)

Sancion social

+ integridad moral

7. Los campos de batalla son, tradicionalmente, lugares de peregrinacion piadosa

(15)

8. [Francia exhibe] con legitimo orgullo (15)

Ademas, se han identificado las siguientes valoraciones indirectas
de juicio y algunas valoraciones pertenecientes a categorias hibridas.
Las realizaciones 11 y 12 de la tabla 24 combinan las categorias de la
apreciacion directa (+composicion) y el juicio indirecto (+tenacidad).
Las realizaciones 6 y 7 combinan la apreciacion directa (+composicion)
con el juicio indirecto (+capacidad). El autor “P” contintia valorando
de manera indirecta la institucion turistica del bando sublevado (SNT),
como buen organizador de las rutas y ultimo responsable de su buen
funcionamiento (realizaciones 1, 2 y 3). En cuanto al parrafo dedicado a
Asturias (pag. 21), el autor “P” mantiene las tres expresiones indirectas
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de juicio>+tenacidad (realizaciones 12-14). La realizacién 12 cambia
minimamente: A/ entrar en Asturias el paisaje acentua su braveza [los
asturianos] del folleto “P” frente a [Asturias] su paisaje bravio [los as-
turianos] del folleto “F”. El autor “P”” mantiene todas las combinaciones
polarizadas con varias asociaciones propagandisticas.

Tabla 24. Las realizaciones de la expresion indirecta del juicio
en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Estima social

+ capacidad

1. EL SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO organiza excursiones que,
acompafiadas por Guias competentes, se haran en autocars de lujo y
hospedandose en hoteles de 1°. clase. (1)

2. Temporalmente, el recorrido de las rutas habra de hacerse mediante las
excursiones colectivas, acompafiadas por Guias competentes, organizadas
por el SERVICIO NACIONAL DEL TURISMO (del Ministerio del Interior
espaiol). (15)

3. Autocars del modelo mas reciente, y de perfecto confort, adquiridos exprofeso
para estas excursiones, conduciran a través de cada Ruta a los turistas,
tomandolos en la frontera (para la Ruta n°. 1bis en Valenga do Minho) y
volviendo a dejarlos en la misma frontera. El alojamiento se hara en hoteles de
primer orden provistos de las refinadas exigencias del confort moderno. (15)

4. El Gobierno Nacional ha establecido la hora de verano (...) y que pone los
relojes nacionales al unisono con los demas de Europa (16)

5. inmediatamente reconstruidos por las tropas nacionales (16)

obra (...) magnifica [del arquitecto] (20)

7. otros tres monumentos magnificos —el Hospital Real, el Colegio de San
Jerénimo y el Palacio del Consistorio— forman una plaza como no seria facil
componerla de intento [los arquitectos de los monumentos que conforman la
plaza] (21)

o

- capacidad

8. (que la Republica habia suprimido) (16)
9. algunos de los centenares de puentes destruidos por los rojos (16)

+ tenacidad

10. una epopeya inverosimil (1)

11. su heroica grandeza [de la arquitectura de la catedral] la exime de ser fatigosa
(20)

12. Al entrar en Asturias el paisaje acentlia su braveza [los asturianos] (21)

13. las escenas de epopeya [de los soldados] (21)

14. heroismo [de las tropas nacionales] (21)
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La mayor parte de la carga actitudinal que expresa E! itinerario “P”
de la Ruta de Guerra del Norte-TO también pertenece a la categoria de
la apreciacion (50 casos): +reaccion (5 casos), +composicion (26 casos)
y +valor social (19 casos) (véase tabla 25).

A diferencia del autor “F”, el autor “P” si emplea ciertos valores
pertenecientes a la subcategoria de la composicion (véanse realizaciones
14y 17 de la tabla 25) que podrian considerarse de signo negativo. Estos
adjetivos valoradores aparecen seguidos o antepuestos a un elemento
valorativo positivo. Por este motivo, no consideramos que sean ejemplos
de valoraciones de composicion de signo negativo, sino que el autor “P”
usa la negacion para destacar.

La mayor parte de las expresiones de apreciacion hacen referencia
a las Rias Bajas y a las bellezas naturales y arquitectdnicas de Santiago
de Compostela.

Tabla 25. Las realizaciones de la expresion directa de la apreciacion
en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

+ reaccion

1. uno de los parajes sin duda alguna mas deliciosos del planeta (18)

2. [una plaza de] mejor belleza (21)

3. el conjunto sorprendente de tantas bellezas artisticas aglutinadas (21)

4. Su clima suave (22)

5. playas de llenas de encanto (22)

+ composicion

6. autocars de lujo (11)
7. hoteles de 1°. Clase (11)

8. las huellas, atin ardientes (1)

9. hoteles de primer orden (15)

10. [hoteles] provistos de las refinadas exigencias del confort moderno (16)
11. lo indescriptible (18)

12. los finos celajes de plata de sus atardeceres (18)

13. sus campos de ensuefio (18)

14. Como ciudad histérica de rancio color (ninguna otra de Europa merece mas
que Santiago una visita) (19)

15. la fachada es de las cosas mas dignas de verse en el mundo (20)

16. La arquitectura es exuberante (20)
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. su heroica grandeza [de la arquitectura de la catedral] la exime de ser fatigosa
(20)

18.

el perfecto equilibrio de su decoracion (20)

19.

una severidad mas clasica (20)

20.

obra (...) magnifica [del arquitecto] (20)

21.

la maravillosa Catedral (21)

22.

otros tres monumentos magnificos —el Hospital Real, el Colegio de San
Jerénimo y el Palacio del Consistorio— forman una plaza como no seria facil
componerla de intento [los arquitectos de los monumentos que conforman la
plaza] (21)

23.

otros edificios monumentales (21)

24.

Al entrar en Asturias el paisaje acentia su braveza [los asturianos] (21)

25.

infinitos matices de verde (21)

26.

[un terreno que] desparrama sus encantos, en incesante variedad (21)

27.

playas excelentes (22)

28.

(Santander es la) Naturaleza 6pima (22)

29.

un dulce tapiz de cesped siempre recien nacido (22)

30.

En Santander, capital, playa elegante (22)

31

. donde los deportes (...) tienen un marco sin par (22)

+ valor social

32

. el homenaje (que reclaman las grandes hazafias y los magnificos ejemplos)

(1s5)

33.

[los campos de batalla han sido] elemento esencial en los combates (15)

34.

Autocars del modelo mas reciente (15)

35.

[Autocars] de perfecto confort (15)

36.

los aspectos mas salientes del itinerario (17)

37.

tres notas singulares (17)

38.

Las Rias bajas (Arosa, Pontevedra, Vigo) concentran en su fama bien
merecida todo el prestigio de Galicia (18)

39.

(la emociodn sin par) de una de las joyas mas ricas de Espafa y el mundo:
Santiago de Compostela (18)

40.

esta formada por monumentos, a menudo de primer orden (19)

41.

[Avila, Segovia y Toledo] esos prodigiosos testigos de la Historia de Espaiia
(19)

42.

la Catedral, meta durante tantas centurias de innumerables peregrinos (20)

43.

una adquisicion definitiva (21)

44.

el monumento mas interesante es la ciudad misma (21)
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Tabla 25. Las realizaciones de la expresion directa de la apreciacion
en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO (continuacion)

45. [Oviedo] con puesto propio entre los lugares sagrados de la guerra gloriosa
por la salvacion de Espaiia. (22)

46. lugares turisticos de primera importancia (22)
47. el famoso Valle de Covadonga (22)
48. riqueza ganadera (20)

49. las famosas cuevas prehistoricas de Altamira (22)

50. (las famosas cuevas prehistoricas de Altamira) —las mas notables pinturas
rupestres del mundo— (22)

El autor “P” presenta las actitudes de manera mas graduada. De
hecho, la mayor parte de la expresion de la graduacion se localiza en
los segmentos diferentes entre los dos folletos turisticos (véanse los seg-
mentos marcados en color azul en las tablas 26 y 27). Este autor utiliza
mas ejemplos de fuerza intensificada mediante superlativos y lexemas
aislados (véase tabla 26). Sin embargo, la técnica de graduacion mas
empleada es la intensificacion por repeticion de elementos (véase tabla
27). Emplea un total de veintitin sintagmas intensificados por repeticion
de elementos, seis de ellos, a su vez, graduados. Esto supone el doble de
los sintagmas localizados en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del
Norte-TO. Ademas, no todos los elementos estan unidos por la conjuncion
coordinante copulativa y. Por tltimo, utiliza tripletes (véase tabla 27).

Tabla 26. La expresion de la graduacion en El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO: fuerza intensificada mediante superlativos
y lexemas aislados

Superlativos

1. Autocars del modelo mas reciente (15)

2. los aspectos mas salientes del itinerario (17)

3. Uno de los mas eminentes escritores actuales de Inglaterra [W. Somerset
Maugham] (20)

uno de los parajes sin duda alguna mas deliciosos del planeta (18)

[Las Rias bajas] elogio mas ferviente y mejor fundado (18)

la fachada es de las cosas mas dignas de verse en el mundo (20)

el monumento mas interesante es la ciudad misma (21)

(las famosas cuevas prehistoricas de Altamira) —las mas notables pinturas
rupestres del mundo— (22)

e S
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Lexemas aislados

9.

10.

11.
12.

una armonia emocional y estética no tan perfecta ni aun en Avila, Segovia o

Toledo (19)

simetria (21)

el esplendor de aquellas torres, ni la placentera emocion de tan opulenta

el ambiente total en armonia perfecta tan feliz, tan como predestinada (21)
Un terreno aun mas movido y montafioso (21)

Tabla 27. La expresion de la graduacion en El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO: fuerza intensificada por repeticion de elementos

Elemento 1 Elemento 2 Tipo d.e,
valoracion
Dobletes con la conjuncion coordinante copulativa y
1. las grandes hazafias y los + ten + ten homosénea
magnificos ejemplos (15) (juicio) (juicio) &
2. [Galicia] una pura y constante + com +com homosénea
maravilla de la Naturaleza (17) (apreciacion) | (apreciacion) &
3. mezcla divina de tierra y mar: la +com +com homoeénea
desembocadura del Rio Mifio (17) | (apreciacion) | (apreciacion) &
4. [Las Rias bajas] elogio mas + val + val homogénea
ferviente y mejor fundado (18) (apreciacion) | (apreciacion) &
5. En el marco del paisaje gallego, +com +com i
. . . . homogénea
dulce y pintoresco sin cesar (18) (apreciacion) | (apreciacion)
6. se engarzan pue.blh(?s y ciudades, en + val + reac '
que flota la tradicion y rebosa el (apreciacion) | (apreciacion) mixta
atractivo (18) P P
7. una armonia emocional y estética
. . +reac +reac .
no tan perfecta ni aun en Avila, (apreciacion) | (apreciacion) homogénea
Segovia o Toledo (19) P P
+ + val .
8. palabras bellas y exactas (20) reac , vah , mixta
(apreciacion) | (apreciacion)
9. Grqndes bloques de piedra (...), +val +val )
pulidos y gastados por los pasos de (apreciacién) | (apreciacion) homogénea
las generaciones (20) P P
. - +com +com
10. 1 2 L . :
0. nubes plomizas y siniestras (20) (apreciacion) | (apreciacion) homogénea
11. Un terreno aun mas movido y + com + com X
- . . homogénea
montafoso (21) (apreciacion) | (apreciacion)
12. infinitos matices de verde son
. + reac + reac .
recreo para la vista y reposo para el (apreciacién) | (apreciacién) homogénea
espiritu (21) P P
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Tabla 27. La expresion de la graduacion en El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO: fuerza intensificada por repeticion de elementos

(continuacion)
13. Oviedo (...) la ciudad invicta y + ten + ten .
. L L homogénea
heroica (22) (juicio) (juicio)
14. Covadonga, el famoso valle de
. . . ., + val + val X
especial y vibrante significacion en (apreciacion) | (apreciacion) homogénea
la Historia de Espafia (22) p P
15. Santillana del Mar, relicario y
muestra eminente de las riquezas + val + val ,
L. . . homogénea
del Arte romanico que el Norte (apreciacion) | (apreciacion)
espailol acumula (22)
Dobletes sin la conjuncion coordinante copulativa y
16. un panorama de incomparable + val +com .
L L mixta
hermosura (18) (apreciacion) | (apreciacion)
17. [la fachada de la catedral] es
. . . + val +com .
maravillosamente impresionante L, ., mixta
(apreciacion) | (apreciacion)
(20)
18. los inapreciables privilegios + val + val .
.. L, ., homogénea
espirituales (21) (apreciacion) | (apreciacion)
Elemento 1 | Elemento2 | Elemento 3 Tipo d?,
valoracion
Tripletes
19. Santiago conserva
int sabor afiej
integro su sabor afiejo, |, teom reom ,
su unidad casi perfecta, (apreciacion) | (apreciacion) | (apreciacion) homogénea
casi sin contrastes P P P
anacronicos (19)
20. el esplendor de aquellas
torres, ni la placentera | +com +fel +com .
., L L mixta
emocion de tan (apreciacion) | (afecto) (apreciacion)
opulenta simetria (21)
21. el ambiente total en
armonia perfecta +com +fel +val .
. . . mixta
tan feliz, tan como (apreciacion) | (afecto) (apreciacion)
predestinada (21)

El autor “P” emplea ejemplos de lenguaje figurado que estan carga-
dos de simbolismo (véase tabla 28) y que desarrollamos a continuacion.
Las personificaciones del afecto hacen referencia a lo que siente el
turista al visitar esos lugares (véanse realizaciones 1-4 de la tabla 28). La
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pista nos la ofrece la expresion directa de afecto (+satisfaccion) situada en
una heteroglosia: No es de las cosas bellas que van insinuando su encanto
hasta cautivar al observador: se apodera de uno fulminantemente (pag.
20). A partir de ahi, concluimos que las siguientes valoraciones de afecto
identificadas hacen referencia a la “peculiar emocion” (+satisfaccion/he-
teroglosia, realizacion 1) y a la “emocion sin par” (+felicidad, realizacion
2) que siente el viajero al ver la Catedral de Santiago de Compostela
en una fotografia o al visitar la ciudad. Ademas, dos tripletes contienen
heteroglosias y expresiones de afecto personificado (afecto>+felicidad/
heteroglosia) (realizaciones 3 y 4).

En cuanto a la expresion del juicio personificado, el autor “P”” mantiene
la prosodia del parrafo sobre Asturias (pag. 21): expresiones indirectas
de juicio>+tenacidad que tienen que ver con la valentia de los asturianos
y la heroicidad de los soldados y de las tropas nacionales. Una de ellas
es una personificacion (realizacion 5). Siguiendo esta tendencia, el autor
“P” mantiene el doblete que contiene expresiones de juicio personificadas
(juicio directo>+tenacidad) de la realizacion 6 de la tabla 28.

El autor “P” emplea un recurso novedoso e interesante: la repeticion
al servicio de la intensificacion. En la pagina 19 incluye una oracioén con
tres repeticiones: calles/calles, casas/casas 'y casi/casi (realizacion 8 de
la tabla 28). Asimismo, en la pagina 21 incluye la repeticion del lexema
aislado de graduacion tan en el triplete afiadido (realizacion 4 de la ta-
bla 28), que, como explicamos mas arriba, es también una expresion de
afecto personificado y forma parte de una heteroglosia.

Tabla 28. Ejemplos significativos de lenguaje figurado
en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

N.? Realizaciones

Mejor que media docena de paginas llenas de esfuerzos descriptivos,
1 podria una fotografia (*) sugerir algo semejante a la peculiar emocion que la
maravillosa Catedral suscita” (21)

la emocion sin par de una de las joyas mas ricas de Espana y el mundo:
Santiago de Compostela (18)

el esplendor de aquellas torres, ni la placentera emocion de tan opulenta
simetria (21)

4 | el ambiente total en armonia perfecta tan feliz, tan como predestinada (21)

5 Al entrar en Asturias el paisaje acentia su braveza [los asturianos] (21)
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Tabla 28. Ejemplos significativos de lenguaje figurado
en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO (continuacion)

N.° Realizaciones

6 Oviedo (...) la ciudad invicta y heroica (22)

Santander es la Naturaleza 6pima en que se derrama y se esparce el animo

7 - .
propicio [de los santanderinos] (22)
Pero aun las calles que no son mas que calles, con casas simplemente casas,
guardan con el tono general de la ciudad una armonia emocional y estética
3 acaso no tan perfecta ni aun en Avila, Segovia o Toledo; porque, como

ninguno de esos prodigiosos testigos de la Historia de Espaia, Santiago
conserva integro su sabor afiejo, su unidad casi perfecta, casi sin contrastes
anacronicos. (19)

El autor “P” mantiene las asociaciones empleadas por el autor “F”,
excepto la que hace referencia al Cintur6n de hierro, ya que el itinera-
rio no transcurre por esa zona. Ademas, introduce otras diferentes, que
recogemos aqui:

* [l]a arquitectura es exuberante, pero su heroica grandeza la exime
de ser fatigosa, y el perfecto equilibrio de su decoracion consigue
una severidad mas clasica. Es como una pincelada de purpura en
el Homero de Chapman (pag. 20): George Chapman (1559-1634)
fue un poeta, dramaturgo y traductor inglés. Realiz6 la primera
traduccion completa al inglés de las obras de Homero. Su estilo era
barroco, usaba metaforas complicadas y frases muy extensas. Por
tanto, se trata de una figura de renombre que el autor “P” emplea
para aportar autoridad al texto;

o W. Somerset Maugham (pags. 20 y 21): el autor “P”, con el obje-
tivo de reforzar su posicion, se apoya en dos ocasiones (pags. 20
y 21) en la voz externa del experto en la materia William Somer-
set Maugham (1874-1965), escritor britanico, autor de novelas,
ensayos, cuentos y obras de teatro. Durante los afios treinta fue
considerado el escritor mas popular y mejor pagado del mundo. A
lo largo de sesenta afos, escribido mas de cien relatos y veintiuna
novelas, ademas de un gran numero de piezas teatrales, biografias,
libros de viajes y ensayos. Se trata de una voz muy legitimada;
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o [e]l interés de la visita a Santiago se acentua actualmente por
haber S. S. el Papa prorrogado hasta el fin de 1938 el Ario Santo
y los inapreciables privilegios espirituales a que pueden aspirar
los fieles que durante ese periodo visiten la Catedral Composte-
lana (pag. 21): se denomina Afio Santo Jubilar Compostelano o
Afo Santo Jacobeo aquel afio en que el 25 de julio (festividad de
Santiago Apdstol) cae en domingo. El Afio Santo tuvo lugar en
1937, en plena Guerra Civil, y se decidio extenderlo de manera
extraordinaria a 1938. Esta asociacion es de gran importancia, ya
que muestra que el folleto apela no solo al turista normal y corriente,
sino también al turista religioso, al turista como peregrino, como
fiel. De hecho, se apela de manera directa a é1 en varias ocasiones,
como presentamos mas adelante.

Elfolleto El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO consta
de 62 oraciones. Esto supone 17 oraciones mas que el del itinerario “F”.
Dos oraciones contienen dos heteroglosias, lo que hace un total de veinte
heteroglosias en dieciocho oraciones heteroglosicas, como mostramos
en la tabla 29.

Analizando con mas detalle las heteroglosias, se han identificado un
total de veinte: quince contracciones (negacion, contradiccion, contra-
diccion-concesion, afirmacion y pronunciamiento) y cinco expansiones
(comsideracion, reconocimiento y distancia), es decir, el autor “P” no
cierra tanto el espacio dialogistico como el autor “F”, pero tampoco da
opcion al didlogo. Establece solidaridad con el lector, del que espera
que comparta, una vez mas, sus mismos valores y que no se oponga a
su vision de la realidad (lectores complacientes). Y por si hubiera alguna
duda de que los valores que transmite no son los correctos, incluye una
voz externa muy legitimada, que es experta en la materia y que apoya sus
valores. Esto resulta, sin duda, el aspecto mas peculiar en este ejemplar.

Mediante la inclusion de la cita de Somerset Maugham (dos parrafos
en las pags. 20 y 21), el autor “P” expande el espacio dialogistico (he-
teroglosias 19 y 20 de la tabla 29). Ademas, introduce la cita que elogia
la habilidad de Somerset Maugham:

Uno de los mas eminentes escritores actuales de Inglaterra ha dicho sobre
Santiago de Compostela, en un libro reciente, palabras bellas y exactas:
“Grandes bloques de piedra —dice W. Somerset Maugham—, pulidos
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y gastados por los pasos de las generaciones, pavimento las estrechas
calles de Santiago de Compostela. Suben, bajan, se retuercen y pretenden
conducir aqui o alla. Pero, al fin y al cabo, todas llevan a la Catedral,
meta durante tantas centurias de innumerables peregrinos. Y no en vano:
que la fachada es de las cosas mas dignas de verse en el mundo. Es de
piedra gris; pero amarillea de trecho en trecho donde crece el liquen, o
verdea donde audaces arbustillos se han podido agarrar. Cuando emerge
ante nubes plomizas y siniestras (llueve mucho en Santiago), es mara-
villosamente impresionante; pero cuando luce el sol y el cielo esta azul,
la Catedral tiene color de miel. La arquitectura es exuberante, pero su
heroica grandeza la exime de ser fatigosa, y el perfecto equilibrio de su
decoracion consigue una severidad mas clasica. Es como una pincelada
de parpura en el Homero de Chapman. No puedo menos de pensar que
su arquitecto debid de sentir una punzada en el corazon cuando vid su
obra terminada y se di6 cuenta de que era magnifica. No es de las cosas
bellas que van insinuando su encanto hasta cautivar al observador: se
apodera de uno fulminantemente (E/ itinerario “P” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO, pag. 20).

Perdura en el alma como una adquisicion definitiva que nos enriquece
cada vez que se recuerda. No saben las palabras reproducir el esplendor
de aquellas torres, ni la placentera emociéon de tan opulenta simetria.
Mejor que media docena de paginas llenas de esfuerzos descriptivos,
podria una fotografia (*) sugerir algo semejante a la peculiar emocién
que la maravillosa Catedral suscita” (E/ itinerario “P” de la Ruta de
Guerra del Norte-TO, pag. 21).

Y sigue después alabando la pericia del escritor inglés:

Con la fachada del Obradoiro —que es la asi comentada magistralmente
por Mr. Somerset Maugham— otros tres monumentos magnificos —el
Hospital Real, el Colegio de San Jerénimo y el Palacio del Consistorio—
forman una plaza como no seria facil componerla de intento y obtener
mejor belleza. Abundan en Santiago otros edificios monumentales. Pero en
Santiago el monumento mas interesante es la ciudad misma; el conjunto
sorprendente de tantas bellezas artisticas aglutinadas por el ambiente total
en armonia perfecta tan feliz, tan como predestinada, que hasta el paisaje
natural y el clima son en Santiago elementos decorativos (E! itinerario
“P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO, pag. 21).
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El autor “P” emplea esta cita entrecomillada para disociarse de la voz
externa experta en la materia. Por esta razon, consideramos que se trata
de un reconocimiento (expansion) y no de un refuerzo (contraccion),
ya que el autor no adquiere responsabilidad en estas proposiciones, no
“interviene”. Por el contexto sabemos que el autor “P”, aunque se disocie
de la voz externa, si comparte sus mismos valores, es decir, los valores de
la voz externa estan en consonancia con los de la posicion de la voz
autorial “P”. Esta heteroglosia es expansiva en cuanto que deja entrar en
su discurso a una voz externa con la que esta alineada categoricamente,
por lo que no queda mucho lugar para el didlogo con otras voces que no
compartan sus mismos valores. El lector se ve abrumado por la cantidad
e intensidad de valoraciones y no le queda mas remedio que estar de
acuerdo con la posicion valorada. Hay una prosodia incluso mas satura-
da que en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO, lo que
podria indicar que una posicion disidente del lector conllevaria riesgo.

Dentro de la cita de Somerset Maugham se han identificado, ademas,
tres rechazos (heteroglosias 5, 6 y 8), un pronunciamiento (heteroglosia
16) y una consideracion (heteroglosia 18). Asimismo, tres de estas ora-
ciones contienen ejemplos de afecto, que hemos explicado anteriormente.
Somerset Maugham emplea el verbo conjugado en primera persona del
singular para expresar afecto (realizacion 2 de la tabla 22).
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Tabla 29. La expresion del compromiso en E! itinerario “P” de la Ruta

de Guerra del Norte-TO*

mon.

1. Galicia, primera region del itinerario que parte de Portugal, es una pura y constante
maravilla de la Naturaleza en la que destacan tres notas singulares; (17)

negacion

2. La Espafia Nacional realiza, por primera vez, la
iniciativa de haber organizado, en plena guerra, la
visita a los campos de batalla que no han sido sélo
marco, sino elemento esencial en los combates cuyo
eco ha recorrido el mundo. (15)

3. Y entre esos pueblos, de que no se pueden citar
ejemplos por que habria que enumerarlos todos,
se levanta la emocion sin par de una de las joyas
mas ricas de Espafia y el mundo: Santiago de
Compostela. (18)

4. Pero aun las calles que no son mas que calles,
con casas simplemente casas, guardan con el
tono general de la ciudad una armonia emocional
y estética acaso no tan perfecta ni aun en Avila,
Segovia o Toledo; porque, como ninguno de esos
prodigiosos testigos de la Historia de Esparfia,
Santiago conserva integro su sabor afiejo, su unidad
casi perfecta, casi sin contrastes anacronicos. (19)

5. No es de las cosas bellas que van insinuando su
encanto hasta cautivar al observador: se apodera
de uno fulminantemente. (20) (Cita de Somerset
Maugham)

6. No saben las palabras reproducir el esplendor de
aquellas torres, ni la placentera emocion de tan
opulenta simetria. (21) (Cita de S. M.)

heteroglosia
contraccion
rechazo

contradiccion

7. El precio de la excursion, en el cual estan
comprendidos transporte, alojamiento, comidas
—salvo extras— , y toda clase de gastos, incluso
propinas, es de £ 8.-.- (ocho libras esterlinas) o su
equivalencia al cambio del dia en Escudos, Liras,
Marcos, Francos, Dolares, Florines o Francos
Suizos. (16)

8. Laarquitectura es exuberante, pero su heroica
grandeza la exime de ser fatigosa, y el perfecto
equilibrio de su decoracion consigue una severidad
mas clasica. (20) (Cita de S. M.)

9. Pero en Santiago el monumento mas interesante es
la ciudad misma (21)

contradiccion-concesion

10. El Gobierno
Nacional ha
establecido la hora
de verano (que la
Republica habia
suprimido) y que
pone los relojes
nacionales al unisono
con los demas de
Europa. (16)

4 Elaboracion propia a partir de Martin y White (2005), Kaplan (2004) y Guerra y

Herrera (2017).
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heteroglosia

contraccion

declaracion

acuerdo / afirmacion

12.La Espana Nacional realiza, por primera vez, la
iniciativa de haber organizado, en plena guerra, la
visita a los campos de batalla que no han sido s6lo
marco, 8ino elemento esencial en los combates cuyo
eco ha recorrido el mundo. (15)

13.La capital, Oviedo, es hoy antes que todo y después
que todo, la ciudad invicta y heroica, con puesto
propio entre los lugares sagrados de la guerra
gloriosa por la salvacion de Espaiia. (22)

11.Figuran entre ellas
los que reproducen
algunos de los
centenares de
puentes destruidos
por los rojos e
inmediatamente
reconstruidos por las
tropas nacionales.

(16)

pronunciamiento

14. El Miflo termina su carrera suavemente en uno
de los parajes sin duda alguna mas deliciosos del
planeta. (18)

15. Como ciudad histérica de rancio color, ninguna otra
de Europa merece mas que Santiago una visita. (19)

16.Y no en vano: que la fachada es de las cosas més
dignas de verse en el mundo. (20) (Cita de S. M.)

expansion

consideracion

17.Y entre esos pueblos, de que no se pueden citar
ejemplos por que habria que enumerarlos todos,
se levanta la emocion sin par de una de las joyas
mas ricas de Espafia y el mundo: Santiago de
Compostela. (18)

18. Mejor que media docena de paginas llenas de
esfuerzos descriptivos, podria una fotografia (*)
sugerir algo semejante a la peculiar emocion que la
maravillosa Catedral suscita”. (21) (Cita de S. M.)

atribucion

reconocimiento

19. Uno de los mas eminentes escritores actuales de
Inglaterra ha dicho sobre Santiago de Compostela,
en un libro reciente, palabras bellas y exactas:
“Grandes bloques de piedra —dice W. Somerset
Maugham—, pulidos y gastados por los pasos de
las generaciones, pavimento las estrechas calles de
Santiago de Compostela. (...) (20)

20. Con la fachada del Obradoiro —que es la asi
comentada magistralmente por Mr. Somerset
Maugham— otros tres monumentos magnificos —
el Hospital Real, el Colegio de San Jeronimo y el
Palacio del Consistorio— forman una plaza como
no seria facil componerla de intento y obtener mejor
belleza. (21)

distancia

21.[Asturias] (...) infinitos matices de verde son recreo
para la vista y reposo para el espiritu, desparrama
sus encantos, en incesante variedad, de punta a
punta de la region que se ha llamado “la Suiza
esparfiola”. (21)
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5.3.2 Posicion deictica

En la figura 6 analizamos los marcadores temporales, espaciales e iden-
titarios del folleto £/ itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO.

lo otro — lejania identitaria
muy lejos

Republica/gobierno de la
Republica/tropas republicanas

) lo otro — lejania identitaria

tiempo — pasado lejos

pasado lejano:

- batallas Termopilas (480 a.C.),
Rocroy (1643), Waterloo (1815)

- Covadonga [afio 722], el famoso
valle de especial y vibrante significa-
cion en la Historia de Espafia

otros paises de Europa: divisas
Escudos, Liras, Marcos,
Francos, Dolares, Florines o
Francos Suizos

pasado cercano: ellos identitario exclusivo:
- batalla del Somme y de Verdun en - turistas
1916 - el observador

- los peregrinos, los fieles

pasado muy reciente:

- Guerra del Norte, que acabo en tiempo — futuro
octubre de 1937 futuro cercano:

- la Ruta de la Guerra del Norte y las - La Ruta n°.1bis estard abierta el 1°. de
huellas, atin ardientes de una epopeya Julio de 1938
inverosimil - Sucesivamente se abriran cinco Rutas de

Guerra

Las N*. 1y Ibis (El Norte de Espana)
estaran abiertas al trafico el 1°. de Julio
de 1938

centro deictico — aqui — ahora

lo nuestro — cercania identitaria

el Servicio Nacional del Turismo/Ministerio del interior espafiol/La
Espafia Nacional/el Gobierno Nacional/la Ruta n°.1bis/

nosotros espacio-temporal inclusivo: la institucion turistica (SNT)

y los lectores (futuros visitantes)

yo identitario exclusivo: el autor de la cita Somerset Maugham

las tropas nacionales

tiempo — presente

- temporalmente, ...excursiones colectivas

- desde los romeros medievales hasta los turistas de hoy

[Asturias] Imposible recorrerla, ahora, sin evocar las escenas de

epopeya en que la guerra ha dado ocasion al heroismo de sublimarse

- La capital, Oviedo, es hoy antes que todo y después que todo, la ciudad
invicta y heroica

nosotros identitario exclusivo:
la institucion turistica (SNT)

Figura 6. La posicion deictica en E/ itinerario “P” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO?

5 Elaboracion propia a partir de Munday (2012: 68), que, a su vez, se basa en Chilton
(2004: 58).
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Aligual que sucedia en la figura sobre la posicion deictica del folleto
turistico sobre el itinerario “F” (véase figura 4), los indicadores tempora-
les son los mas variados y abundantes. El marcador de tiempo futuro se
realiza de tres formas. Resulta significativo como el autor “P” incluye a
Portugal dentro de los otros paises de Europa al mencionar el cambio a
Escudos portugueses. Esta decision tiene logica, ya que el folleto hacia
referencia al itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte. Asimismo,
el autor “P” incluye el marcador temporal de tiempo muy reciente Gue-
rra del Norte, que acabo en octubre de 1937 antes de lo que lo hacia el
autor “F”. A nuestro juicio, esta eleccion podria responder una vez mas
al interés por dejar claro que la guerra ya habia terminado en esa zona y
hacer asi que los lectores perdieran el miedo a visitarla.

El autor “P” mantiene las apelaciones directas en modo imperativo al
lector, tanto en la portada como en la contraportada del folleto.

Se han identificado mas indicadores de posicion deictica que en £/
itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO. La variedad es mayor
y el matiz de algunas categorias cambia.

El autor “P” emplea el verbo conjugado en la primera persona del
plural (véase realizacion 1 de la tabla 30), que podria incluirse dentro
de la categoria nosotros espacio-temporal inclusivo al establecer cierta
solidaridad con el lector. Ademas, como hemos explicado anteriormente,
incluye la cita de Somerset Maugham en la que el escritor inglés utiliza
el verbo en primera persona del singular (yo identitario exclusivo, véase
realizacion 3 de la tabla 30) como una forma de pensamiento y de vincu-
lacién con el arquitecto por medio de los sentimientos y de la emocion
que le produce contemplar la Catedral de Santiago de Compostela.

Sin duda, la categoria que contiene mas realizaciones —hasta siete—
es ellos identitario exclusivo (véanse realizaciones 4-10 de la tabla 30).
Llama especialmente la atencion la concrecion que hace en cuanto al
turista del momento (los turistas de hoy) y otro tipo de visitantes: e/
observador, los peregrinos y los fieles. En este punto nos detendremos
en el siguiente apartado.
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Tabla 30. Los indicadores de posicion deictica en El itinerario “P” de la
Ruta de Guerra del Norte-10°

Tipos de Grupo de
categorias . N.° Realizaciones en el TO
s referencia
deicticas
la institucion 1 | Perdura en el alma como una adquisicion definitiva que
nosotros turistica nos enriquece cada vez que se recuerda. (20)
espacio- (SNT) y los (Cita de S.M.)
temporal lectores
inclusivo (futuros
turistas)
nosotros la institucion | 2 | A continuacion damos una breve impresion acerca de
identitario turistica los aspectos mas salientes del itinerario que dicha Ruta
exclusivo (SNT) n°.1bis recorre. (17)

3 | No puedo menos de pensar que su arquitecto debio de
yo identitario | el autor de sentir una punzada en el corazon cuando vid su obra
exclusivo la cita terminada y se dié cuenta de que era magnifica. (20)

(Cita de S.M.)

Los campos de batalla son, tradicionalmente, lugares

de peregrinacion piadosa, donde la mera curiosidad del
4 | turista se eleva;'y se muda en el homenaje que reclaman

las grandes hazanas y los magnificos ejemplos. (...) (15)

Autocars del modelo mas reciente, y de perfecto confort,

adquiridos exprofeso para estas excursiones, conduciran

5 | através de cada Ruta a los turistas, tomandolos en la

frontera (para la Ruta n°. 1bis en Valenga do Minho)
y volviendo a dejarlos en la misma frontera. El
alojamiento se hara en hoteles de primer orden provistos
de las refinadas exigencias del confort moderno. (15)
.eHOSA . el futuro (Una de las fotografias que se publican en esta Hoja
identitario .
. turista reproduce el Hotel Real de Santander, que figura entre
exclusivo 6 | los que habran de utilizar los turistas que visiten la Ruta
de la Guerra del Norte, que acab6 en Octubre de 1937.)
(16)
Las Rias bajas (Arosa, Pontevedra, Vigo) concentran
en su fama bien merecida todo el prestigio de Galicia,
7 | que, desde los romeros medievales hasta los turistas de
hoy, ha recorrido el mundo en brazos del elogio mas
ferviente y mejor fundado. (18)
Pero, al fin y al cabo, todas llevan a la Catedral, meta
8 | durante tantas centurias de innumerables peregrinos.

(20)

¢ Elaboracion propia a partir de Munday (2012).
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Tipos de
, Grupo de " o
categorias . N. Realizaciones en el TO
s referencia
deicticas ’
No es de las cosas bellas que van insinuando su
9 | encanto hasta cautivar al observador: se apodera de uno
fulminantemente. (20)
ellos - — -
identitario el futuro El interés de la visita a Santiago se acent(ia actualmente
exclusivo turista por haber S. S. el Papa prorrogado hasta el fin de 1938
el Ao Santo y los inapreciables privilegios espirituales
10 | a que pueden aspirar los fieles que durante ese periodo
visiten la Catedral Compostelana. (21)

5.3.3 Proyeccion del lector-turista

El autor “P” proyecta una imagen de un lector meta mucho mas multi-
facética y diversificada que el anterior. El lector, que es el futuro turista,
yano solo visita los lugares, sino que los observa y peregrina, tal y como
muestran las siete realizaciones (4-10 de la tabla 30).

Ademas, el autor “P” especifica el tipo de turista que espera que visite
las rutas: los turistas (de hoy), el observador, los peregrinosy los fieles.
Este autor apela también al turista religioso, al fiel, que visita la Catedral
de Santiago de Compostela con motivo del Afio Santo que se prorrogd
hasta 1938. Se trata, por tanto, de un matiz diferente y de un folleto que
se dirige a un turista con creencias religiosas.

En cuanto a la posicion del lector, consideramos que el autor “P”
construye un lector complaciente. El autor “F” anticipaba, en cierta
medida, la existencia de algunas “resistencias” contra la legitimidad de
la sublevacion y sus consecuencias, por lo que creaba un lector compla-
ciente ideoldgicamente. En este caso, el autor “P” va un paso mas alld y,
mediante su tono mas contractivo y explicito, crea un lector complaciente
no solo desde el punto de vista politico, sino también religioso.

5.3.4 Patron valorativo

En este folleto, igual que en el anterior, la voz del promotor turistico
persigue, por un lado, exaltar y legitimar al bando sublevado y al subsi-
guiente Gobierno franquista; por otro, desacreditar al bando y Gobierno
republicanos.
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Para expresar ese matiz “propagandistico y espiritual” y reforzar su
posicion axiologica, la voz:

» expresa de forma directa (89 %) la mayor parte de la actitud;

* cuando lo hace de forma indirecta (11 %), la actitud expresada
pertenece a la categoria del juicio;

« utiliza valoraciones de signo positivo (98 %) y puntualmente de
signo negativo (2 %);

* se expresa principalmente a través de la apreciacion (74 %) y del
juicio (21 %). El afecto se realiza de forma minima (5 %) (véase
figura 7);

* expresa la carga actitudinal de manera muy graduada, fundamental-
mente a través de fuerza intensificada por repeticion de elementos
(37 % del total de valoraciones);

» emplea categorias hibridas en expresiones indirectas de actitud
y asociaciones (sintagmas combinados polarizados) y lenguaje
figurado (afecto personificado, juicio personificado y repeticiones);

* se presenta principalmente de forma monogldsica y utiliza algunas
heteroglosias (contractivas y expansivas);

* recurre al empleo de indicadores de posicion deictica (uno inclu-
sivo y nueve exclusivos), usa los términos furista/s, observador,
peregrinos y fieles, el marcador temporal de tiempo futuro y
apelaciones directas al lector usando imperativos.

En este caso, nos gustaria destacar algunos recursos que han sido
seleccionados, expresamente, para fundamentar el sistema axiologico
de este folleto turistico. La voz del promotor turistico, en este caso, usa
también las formas vosotros y usted e incluye nuevos “receptores” de
caracter religioso en la categoria de ellos identitario exclusivo. La aso-
ciacion sobre el Afio Santo y las apelaciones a los turistas mas religiosos
le dan un matiz diferente: no solo de promocion turistica y propaganda
politica, sino también de promocion religiosa y peregrinacion. Ademas,
mediante el uso de mas indicadores de posicion deictica, se crea un efecto
mas directo y de mayor cercania con el lector.
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M afecto [ juicio [ apreciacion

Figura 7. El sistema de la actitud en
El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO

Por tltimo, las principales diferencias entre ambos folletos en espafiol
se resumen en lo que sigue. El autor “P”, a diferencia del autor “F”:

 se expresa usando menos realizaciones de juicio y mas de afecto;

» expresa la carga actitudinal de manera mas graduada principal-
mente a través de fuerza cuantificada mediante lexemas aislados
y fuerza intensificada mediante superlativos y por repeticion de
elementos, que es una categoria bastante frecuente;

» emplea mas ejemplos de lenguaje figurado (afecto personificado,
juicio personificado y repeticiones) y mas categorias hibridas, que
se localizan en los segmentos diferentes entre los dos folletos;

* se expresa de forma menos monoglosica y emplea mas del doble
de heteroglosias —la voz es mas contractiva, pero también mas
expansiva—.
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5.4 SISTEMA DE VALORES E IDEOLOGIA

El Servicio Nacional del Turismo public6 este folleto turistico también
sobre la base de un criterio geografico y presenta el Norte espafiol como
escenario de la guerra civil espafiola. Sin embargo, se centra en promo-
cionar otro itinerario de la ruta: El Norte (Tuy-Santander) y tres lugares
especiales: la desembocadura del rio Mifo, las Rias Bajas y Santiago
de Compostela, que pertenecen al sobre el itinerario “P” de la Ruta de
Guerra del Norte. Ademas, aporta informacion turistica practica. Para
valorar las Rutas Nacionales de Guerra y a los dos bandos opuestos en
la guerra civil espafiola, el SNT se valié también en este ejemplar de
elementos verbales y no verbales.

Los resultados mas relevantes obtenidos de la contextualizacion y de
los analisis macro- y microtextual nos han permitido abstraer el sistema
axiologico presente en el folleto turistico E/ itinerario “P” de la Ruta de
Guerra del Norte-TO. Como es 16gico, el autor “P” comparte el mismo
sistema de valores que el autor “F” (véase apartado 4.4), es decir, la
polaridad entre los valores de los dos bandos enfrentados en la Guerra
Civil, alabando al bando sublevado y condenando al bando republicano,
y el elogio indirecto de la institucion turistica del bando sublevado (SNT).
Ademas, contintia codificando la ideologia del bando sublevado, que
justifica las rutas como elemento de propagandistico y tenia como fin
ultimo legitimar el golpe de Estado.

Por otro lado, en El itinerario “P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO
se aprecia un cierto golpe de timdn con respecto al otro folleto turistico,
ya que el SNT se centra en la promocion de Santiago de Compostela y
esta ruta como un producto de turismo religioso. Por este motivo, se
dirige al lector no solo como futuro turista, sino también como futuro
peregrino y fiel que esté interesado en el caracter espiritual de la ruta.



CONCLUSIONES

En este tltimo capitulo recuperamos los resultados mas significativos de
esta investigacion interdisciplinar y presentamos las conclusiones sobre
la consecucion de los objetivos que hemos planteado al inicio de este
trabajo. De manera paralela, reflexionamos sobre las limitaciones y los
obstaculos que hemos detectado durante el proceso de investigacion.
Por ultimo, ofrecemos posibles vias de estudio que se abren con esta
aportacion y que podrian abordarse en un futuro.

6.1 CONSECUCION DE LOS OBJETIVOS

6.1.1 Conclusiones sobre la metodologia de investigacion
empleada

Tal y como hemos probado con esta investigacion, el trabajo de campo
desarrollado en las diferentes localizaciones —los archivos (HAT y AGA),
en la Biblioteca Nacional de Espafia y en la base de datos Gazeta— ha sido
fundamental, ya que nos ha permitido acceder a los materiales textuales
y contextuales sobre los que se basa este estudio. En el terreno personal,
ha resultado ser un método de investigacion cualitativo muy enriquecedor
para la propia autora de esta obra, quien ha tenido que poner prueba su
capacidad critica de exploracion documental y de adaptacion ante los
datos que han ido surgiendo en el transcurso del proceso de investigacion,
asi como su creatividad a la hora de presentar de los resultados de forma
visual, estructurada, sintética y comprensible.

Por otro lado, consideramos que el trabajo de campo ha limitado
nuestra capacidad de actuacion en algunas ocasiones, ya que su desa-
rrollo depende de factores ajenos al investigador. La forma de proceder
en cuanto al acceso al material y su reproduccion en el AGA ha sido mas
complicada que en el HAT de Berlin. Asimismo, el acceso libre y gratuito
al catalogo digitalizado de la BNE y la busqueda y descarga directa de los
materiales de la base de datos Gazeta han resultado ser una gran ventaja.
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En cuanto al analisis microtextual de los ejemplares, este ha sido
muy laborioso y se ha complementado con el empleo puntual de algunas
herramientas tipicas del disefio cuantitativo, lo que ha permitido medir
y analizar en términos numéricos los datos obtenidos. En este sentido,
el estudio de caso se ha reafirmado como la opciéon metodologica mas
realista y razonable para alcanzar los objetivos de este trabajo, puesto
que ha permitido abordar los tres ejemplares en detalle.

Por ultimo, creemos que una de las limitaciones de la metodologia
propuesta reside en la subjetividad implicita en la localizacion e inter-
pretacion de los datos por parte del investigador. Con el fin de mitigar
este desafio, hemos recurrido al uso de documentacion y materiales
contextuales reales que proporcionen evidencias objetivas sobre la rea-
lidad estudiada.

6.1.2 Conclusiones sobre la herramienta tedrica propuesta

En cuanto a las conclusiones sobre la herramienta tedrica que respalda
este trabajo y que se basa en la unién de acercamientos socioldgicos y
lingtiisticos a la traduccion, consideramos que ha servido para investigar
larelacion entre la ideologia y la traduccion en este contexto comunicativo
y cumplir con los objetivos previamente fijados.

Sin duda alguna, con este estudio se reconoce y subraya la importancia
de la influencia de los factores ideologicos que determinan la produccion
y recepcion del texto traducido y que se transmiten de manera silenciosa.

Fruto de la conciliacion de estos dos tipos de acercamientos a la
traduccién y la metodologia de investigacion adoptada, ha surgido un
modelo de analisis mixto que ha demostrado su utilidad y validez en
el analisis global de los ejemplares seleccionados, lo que nos anima a
apostar por su aplicacion en futuros estudios.

6.1.3 Conclusiones sobre la fase de contextualizacion del modelo
de analisis mixto

En este trabajo ha quedado patente que para contextualizar correcta-
mente los folletos turisticos, ha sido necesario estudiar con detalle el
periodo en el que se generaron los textos. Esto ha sido posible gracias
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al trabajo de campo realizado en diferentes localizaciones y a la lectura
de bibliografia adicional. Los folletos analizados en los estudios de caso
son un fiel reflejo del momento histérico-turistico que estaba viviendo su
organismo de publicacién y, en definitiva, Espafia. Con el estallido de la
guerra civil espafiola en 1936, la promocion del turismo queda sometida
a los intereses politicos de los dos bandos enfrentados en la contienda,
que utilizaron también los instrumentos de promocion turistica para
hacer propaganda ideoldgica y politica contra el enemigo y, con ello,
manipular y adoctrinar.

Asi, la propaganda turistica apolitica promovida por el Patronato
Nacional del Turismo (1928-1939) dio paso a la propaganda politica de
las instituciones turisticas existentes durante la guerra civil espafiola. Sin
duda, el culmen del “turismo de guerra” fue el proyecto turistico sobre
las Rutas Nacionales de Guerra del SNT.

Ademas, en esta fase de contextualizacion, se ha logrado representar
hipotéticamente, a través de un mapa, la red de produccion del folleto
turistico El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte en espanol y
su traduccion al aleman (1938), siguiendo las premisas de la actor net-
work theory (ANT), que se presenta como una herramienta sociologica
que puede aplicarse de modo exitoso a los estudios de traduccion y que
permite arrojar luz sobre otros participantes implicados en el proceso
de traduccion.

La representacion visual de la red se ha llevado a cabo a través de
formas geométricas como rectangulos —agentes humanos— y triangu-
los —elementos no humanos— con colores y formatos diferentes, lo que
permite al lector entenderlas adecuadamente. Por tltimo, nos gustaria
destacar que la ausencia de lineas entre algunos elementos de la red no
implica una falta de relacion entre ellos, sino que esos lazos atn no se
han explorado o que, quizas, jamas puedan explorarse.

6.1.4 Conclusiones sobre la fase de analisis textual del modelo
de analisis mixto

La fase de analisis macrotextual se ha basado en la aplicacion del concepto
de género textual al andlisis descriptivo y la caracterizacion del género
textual folleto turistico, que es una conceptualizacion de la realidad tu-
ristica en 1938. Este analisis descriptivo de los parametros extratextuales
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y textuales de los ejemplares ha permitido obtener una radiografia de
cada uno de ellos y concluir que el género folleto turistico (1938) guarda
similitudes con el género textual correspondiente en la actualidad. En
cuanto a las funciones comunicativas, se ha constatado que la funcion
persuasiva esta presente en los folletos turisticos, puesto que el Gltimo
proposito de todos ellos es siempre el de persuadir al receptor, en este
caso, también ideoldgicamente. El receptor es también un futuro cliente
y se le ha denominado lector-turista.

La fase de analisis microtextual se ha fundamentado en la aplicacion
de la teoria de la valoracién o appraisal theory propuesta por Martin
y White (2005), que ha permitido identificar los patrones valorativos
presentes en el discurso turistico manifestado en los folletos turisticos
editados por el Servicio Nacional del Turismo en 1938, y saber como
funcionan retoricamente las voces presentes en los textos. Asi, hemos
constatado que en el discurso turistico de este periodo operaba la voz
del promotor turistico, que presenta diversos matices e invita a realizar
diferentes viajes turisticos. Es decir, el propdsito promocional del texto
influye en el uso de los recursos valorativos observables en la voz tex-
tual. Con el fin de sostener su sistema de valores, la voz del promotor
turistico se expresa mediante realizaciones de actitud indirecta graduada,
heteroglosias contractivas e indicadores de posicion deictica exclusivos
cuando invita al viaje propagandistico por la Espaiia Nacional.

Ademas, hemos logrado estudiar la relacion interpersonal emisor-
receptor, asi como detectar las intervenciones y la implicacion valorativa
del traductor y de otros agentes, como el agente Gobierno del bando
sublevado, que parece que se manifiesta a través de indicios muy carga-
dos ideologicamente, como las que hemos denominado “asociaciones
propagandisticas”.

Por otro lado, este trabajo ha demostrado que, en ocasiones, la tipologia
propuesta por Martin y White (2005) e implementada por Munday (2012)
resultaba insuficiente para analizar este contexto turistico-comunicativo
tan especifico, por lo que ha sido necesario afiadir nuevas categorias
y realizaciones valorativas propias del par de lenguas espafiol-aleman y
del discurso turistico de este periodo. La adaptacion de la propuesta de
Martin y White (2005) a este material objeto de estudio ha ampliado
también los fundamentos teodricos de la propia teoria de la valoracion,
algo que sus creadores animaban a hacer desde sus inicios.
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6.1.5 Conclusiones sobre la fase del sistema de valores e ideologia
del modelo de analisis mixto

En la ultima fase del modelo, la del sistema de valores e ideologia, se ha
adoptado una perspectiva de tipo “macroscopico” y se han interpretado
los datos que se desprenden de las fases previas —contextualizacion y
analisis macro- y microtextual— para sacar a la luz el sistema axioldgico
implicito en cada ejemplar y, en definitiva, la ideologia de uno de los
grupos de poder dominantes presentes en 1938. Se ha constatado que
las tres fases del modelo de analisis mixto estan interrelacionadas y se
retroalimentan entre si.

Ademas, hemos observado como se reconfigura el sistema de valores
en la traduccidn al aleman de uno de los folletos y examinado si sufrid
alguna modificacion durante la traduccion.

6.1.6 Conclusiones sobre los agentes implicados en los procesos
de redaccion y traduccion dentro del Servicio Nacional
del Turismo (1938)

En el presente trabajo hemos rastreado las diferentes voces presentes
en los textos y en el material contextual. Estos resultados contribuyen
a desmontar el mito del traductor en solitario, que concibe a los traduc-
tores como los Unicos responsables de las traducciones, y nos sirven
para mostrar una configuracion real de las nociones de multiple autoria
traductora (Jansen y Wegener, 2013) y de la traduccion como un proceso
multivocal (Bassnett, 2017).

En cuanto al papel del SNT como organismo de publicacion, ha que-
dado constatado que, al tratarse de un contexto institucional, el agente
institucion turistica (SNT) es el autor ejecutivo, declarativo y revisor
(Jansen y Wegener, 2013: 23-24), al tiempo que dispone de gran poder
de influencia en los procesos de redaccion y traduccion; el resto de los
agentes estan siempre supeditados a €l. Sin embargo, en este caso espe-
cifico, por encima del agente institucion turistica, se encuentra el agente
Gobierno. EI SNT no podia actuar de manera independiente, ya que, como
institucion turistica, representaba al Gobierno del bando sublevado, que,
en aquel momento, era el grupo de poder dominante —poder politico— en
una parte de Espafa. El sistema de valores y la ideologia del Gobierno
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sublevado tampoco se alineaban necesariamente con los de parte de los
espafioles. Las principales voces contextuales (Alvstad y Assis, 2015:
3-4) son la del SNT y la del Gobierno del bando sublevado. La voz del
agente Gobierno del bando sublevado es también una voz textual visible
en el texto final (TO y TM), principalmente en las expresiones valorativas
mas propagandisticas.

En lo que respecta al poder del agente traductor y agente autor del TO,
su agentividad estaba muy limitada por el control total de publicaciones
y traducciones llevado a cabo por el Gobierno del bando sublevado,
cuyo proposito fue establecer un régimen dictatorial. Recordemos, por
ejemplo, lo estrictas que eran las instrucciones y normas para los turistas
extranjeros que querian visitar las rutas (véase apartado 1.3).

En cuanto al agente traductor, aunque deja su impronta en el texto
traducido, intenta imitar la configuracion de la voz autorial original y
reforzar el sistema de valores del texto. El agente traductor, que es una
voz textual (Alvstad y Assis, 2015: 3-4), respalda el sistema de valores
del bando sublevado y la finalidad propagandistica de este ejemplar:
moldear la imagen publica del bando sublevado y justificar sus acciones
ante la opinion publica internacional. Asi, las mayores variaciones entre
los TO y los TM se localizan en el plano de la actitud e intensificacion de
la graduacion. En general, el traductor elige actuar a favor del sistema.
No obstante, esta decision pudo no ser completamente voluntaria, sino
haber estado influenciada por las posibles consecuencias que habria tenido
para el traductor actuar de manera contraria. Este hecho demuestra que
los traductores no actian siempre con total libertad y que ellos también
son manipulados por otros agentes, como sostiene la escuela de la ma-
nipulacion (Chesterman, 1997: 39).

Ademas, se confirma la hipotesis de Munday (2012: 64) de que las
expresiones de actitud mas indirectas son las mas dificiles de comprender
y de traducir, y que el traductor tiende a calcar las asociaciones, también
las propagandisticas.

Otro de los resultados mas relevantes del analisis microtextual es
el perfil que hemos logrado reconstruir sobre el lector-turista al que se
dirigen los textos. Los agentes han ido dejando pistas sobre los futuros
receptores.

El lector-turista espafiol realiza una lectura complaciente del texto
turistico, tiene interés por las rutas promocionadas y desea visitarlas. Los
autores de los TO describen al tipo de turista que creen que visitara las
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rutas: en El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se apela
directamente a un turista curioso y piadoso, mientras que en El itinerario
“P” de la Ruta de Guerra del Norte-TO se describe un turista que, ademas
de visitar los lugares, los observa y peregrina, por lo que este ejemplar
va dirigido a un turista con creencias religiosas.

Se intuye que la voz autorial y la traducida anticipan la existencia
de algunos lectores-turistas “resistentes”, lectores que piensen de modo
diferente y que compartan otros valores. Quizas estas resistencias pudieron
proyectarse mas aun en el lector-turista extranjero. Como sabemos, los
folletos tuvieron un claro objetivo propagandistico y desde sus origenes
fueron disefiados para la promocion de las rutas en el exterior con el fin
de justificar las acciones del bando sublevado y minimizar las criticas
internacionales sobre el golpe de Estado contra el Gobierno legitimo de
la Republica. Por este motivo, la voz autorial incide en ciertos aspectos
y se encarga de crear un lector complaciente desde el punto de vista
ideologico. En el caso del folleto El itinerario “P” de la Ruta de Guerra
del Norte-TO, la voz autorial crea un lector complaciente también desde
el punto de vista religioso. Otro fendmeno que iria en consonancia con
esta tendencia propagandistica hacia el exterior seria la ausencia de
ejemplos de la categoria deictica nosotros identitario inclusivo (todos
los espafoles), como ya hemos mencionado anteriormente.

Estas evidencias textuales nos hacen pensar que el lector-turista
extranjero si que tuvo influencia tanto en el proceso de redaccion del
folleto en espafiol como en el de la traduccion al aleman. Creemos que
el grado de agentividad que ejercid el lector-turista extranjero en los
procesos pudo ser mayor que el del propio autor del TO y el traductor.

En definitiva, aunque el propio contexto turistico-comunicativo institu-
cional nos hace pensar que los participantes en los procesos de redaccion
y traduccion de los folletos colaboraron entre ellos, consideramos que si
existieron relaciones jerarquicas. En la figura 8, plasmamos graficamente
las relaciones de poder entre los integrantes de la red de produccion del
folleto turistico El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO 'y
su traduccion al aleman (1938). Para ello, se ha optado por visualizar la
red en forma de piramide. En la ctspide de la “piramide de poder” se
situa el agente Gobierno del bando sublevado, agente con mas poder de
influencia en la red. Por debajo se encuentra el agente institucion turistica
(SNT). Le sigue el lector-turista extranjero, agente muy importante tam-
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bién, y el lector-turista espafiol. En la base de la piramide se encuentran
el autor del TO y el traductor al aleman.

Gobigrno del bando
sublevado

institucion turistica
(SNT)

lector-turista TM

lector-turista TO

autor del TO
y traductor (aleman)

Figura 8. La piramide de poder sobre la red de produccion del folleto turistico
El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO 'y su traduccion
al aleman (1938)

6.2 FUTURAS PERSPECTIVAS DE INVESTIGACION

Este trabajo abre nuevas vias de investigacion que ayudarian a solventar
algunas de las limitaciones que han surgido, asi como a profundizar en
el estudio de la relacion entre la ideologia, la agentividad y la traduccion
turistica institucional. A continuacion, se recogen aquellas que despiertan
mayor interés.

Queda pendiente para un futuro recopilar las traducciones a otros
idiomas del folleto El itinerario “F” de la Ruta de Guerra del Norte-
T0, localizar alguna traduccion del folleto El itinerario “P” de la Ruta
de Guerra del Norte-TO y replicar el modelo de analisis mixto aqui
presentado en estos textos. Esto aportaria mas validacion empirica a la
investigacion y permitiria establecer algunas generalizaciones.

Ademas, resultaria especialmente interesante recopilar mas material
contextual sobre la redaccion y traduccion del folleto turistico El itinerario
“F” de la Ruta de Guerra del Norte-TO y examinar con mayor detalle
las relaciones entre algunos agentes de su red de produccion (1938).
Esto nos permitiria conocer con mas profundidad y rigurosidad como se
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desarrollaron los procesos y qué participantes pudieron tener mas poder
de influencia en estos.

Otra cuestion que trataremos en futuras investigaciones es la aplicacion
del modelo de analisis mixto propuesto a otros géneros textuales con
el fin de probar su validez. Por ejemplo, nos gustaria aplicar el modelo
al analisis de otros géneros turisticos generados por otras instituciones
turisticas, como los articulos periodisticos de propaganda turistica pu-
blicados y traducidos por el Patronato Nacional del Turismo en 1933,
género que ya ha sido estudiado de modo preliminar en otra contribucion
(Valdenebro, 2022: 479-498).

Para finalizar, nos planteamos aplicar el modelo al analisis de folletos
turisticos generados en las instituciones actuales y comparar los resultados
con los del presente trabajo.
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