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Debats es semestral y tiene el objetivo de aglutinar las reflexiones
actuales en el campo intelectual acerca de la cultura —en el sentido
amplio de pricticas culturales y también en el sentido restrictivo
de las artes— y su relaciéon con el poder, la politica, la identidad,
el territorio y el cambio social. El marco de referencia de la revista
se situaria en las tematicas que son relevantes para la sociedad
valenciana y su entorno, pero con la intencion de convertirse en
un referente a nivel europeo e internacional. La revista parte de la
perspectiva de las ciencias sociales, pero pretende al mismo tiempo
conectar con los analisis y los debates contemporaneos de las hu-
manidades, asi como con los estudios de comunicacién y de los
cultural studies. Asimismo, se reclama metodologicamente plural
a la vez que pretende incentivar la innovacién en la adopcién
de nuevas técnicas de investigaciéon y de comunicacién de los
resultados a un publico amplio. Es decir, pretende convertirse
en un instrumento de andlisis de las problematicas emergentes
acerca de la cultura y la sociedad contemporaneas desde una pers-
pectiva amplia y multidisciplinar, combinando una voluntad de
incidencia social con el rigor cientifico de las publicaciones y
de los debates cientificos internacionales.
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{Qué tiene que ver la practica cultural de compartir
una copa de vino con conceptos como el estatus social,
las normas, los mecanismos de distincién, o bien con
las relaciones arbitrarias entre clases? Benno Herzog,
profesor titular del Departamento de Sociologia y
Antropologia Social de la Universitat de Valéncia,
nos ilumina estas interrogantes y muchas mas al co-
nectar el mundo del vino con el mundo social en su
reciente publicacién Vino y sociedad. Una invitacion a
la sociologia del placer.

De hecho, lo que afirma este libro es que no son dos
mundos distintos y separados, sino mas bien al contra-
rio: se puede comprender la dimensién social mediante
el estudio de los fendmenos que trascurren alrededor
del vino. En la introduccién, Herzog deja claro que la
obra versard sobre el vino, pero no desde las ciencias
que suelen ocuparse de ello, como la enologia, sino ob-
servando dicha bebida especificamente como producto
u objeto social que se puede analizar también desde
las ciencias sociales, en concreto, desde la sociologia.

Herzog parte del vino como producto y bebida de
consumo para acceder a la comprensién de la sociedad,

los grupos sociales y los sujetos que la conforman, sus
respectivos comportamientos y las relaciones existentes
entre ellos. La primera parte del libro trata de los ori-
genesy las posibles aportaciones de la sociologia como
disciplina. El autor despliega diversas perspectivas,
escuelas y metodologias socioldgicas, y logra ilustrar
como puede hacerse una aproximacion sociologica a
algo aparentemente sencillo como tomar una copa de
vino. En concreto, explica e indaga la «dualidad de
estructura y accién», es decir, la interrelaciéon entre
lo social y lo individual.

En los diez siguientes capitulos, Herzog presenta la
sociologia vinculandola a algtin fenémeno asociado al
vino, es decir, a una practica que nos informa sobre la
sociedad en la cual trascurre dicho fenémeno social,
o bien sobre la dimensién global del mismo. Los ca-
pitulos se estructuran siguiendo una légica constante:
en primer lugar, el autor presenta una accion humana
asociada al vino. Seguidamente, y partiendo de dichas
acciones, Herzog introduce conceptos socioldgicos
clave como «poder», «discurso» o «género», con los
cuales logra ilustrar la comprensién de lo social a
través del vino.

— 1257128
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El primer capitulo revela «la construccién social de la
calidad del vino» y ejemplifica los mecanismos que
entran en juego en la construccién social de la reali-
dad. En este caso concreto, se explica como se crean
los criterios de calidad, los actores involucrados en
dicha creacién y los efectos que pueden tener estos
criterios construidos sobre el consumo. En este primer
capitulo y el siguiente, que se titula «<Hablame del
vino. El lenguaje del vino», Herzog revela como las
practicas de hablar sobre el vino no son meramente
informativas, sino que responden a un lenguaje so-
cialmente construido y, a su vez, que el uso de dicho
lenguaje sitda a las personas en diferentes lugares en
las jerarquias sociales. En otras palabras, se adquiere
un estatus social dependiendo del dominio de la ter-
minologia a la hora de describir la bebida. Al hilvanar
el lenguaje con los posibles efectos en el mundo real,
el tercer capitulo despliega la relacién entre discursos,
conocimientos y el poder de las palabras. En él, Herzog
recurre, entre otros, a teéricos como Michel Foucault
para mostrar las complejas dindmicas que conforman
la evaluacion de la calidad de un vino.

El elemento normativo de las estructuras sociales
se aborda en el cuarto capitulo titulado «Beber por
norma general: normal, normalidad, normalizacion
y desviacién», en el cual el autor pone de manifiesto
la influencia sobre los individuos de lo que se acuerda
como norma en un determinado contexto social. La
relativa volatilidad de las normas y la funcién cam-
biante del vino a lo largo de la historia se ejemplifican
en el capitulo siguiente, en el cual se aborda lo que
concierne a la salud, el uso y el abuso del vino.

La «ventana socioldgica» hacia los inicialmente men-
cionados mecanismos de distincién y luchas de clase
se abre sobre todo en el sexto capitulo, que versa sobre
cultura, distincién y diferenciacion social. Cuando
Herzog reclama que «el vino es un arma en la lucha
de clase», logra vincular las propuestas de Pierre Bour-
dieu sobre el estudio de las clases, particularmente los
conceptos «capital cultural» y «capital simbdlico»,
asi como el habitus. Herzog desentrafa las practicas
sociales vinculables al consumo de vino mediante los
primeros dos conceptos y los enmarca en el ultimo:

asi pone de relieve las filigranas dindmicas distintivas
entre las clases sociales y como estas se reproducen.

El siguiente capitulo se centra en los grupos sociales,
entornos y milieus, conceptos que el autor diferencia
de manera clara de los anteriormente introducidos,
y asi amplia atin més el repertorio del pensar socio-
16gico. El octavo capitulo demuestra la construccion
de las desigualdades de género en la produccién y el
consumo de vino, ejemplo particularmente ilustrativo
de la organizacion social patriarcal en el cual el autor
sustenta la argumentacion. El pendltimo capitulo
aborda los fenémenos globales y locales en torno
al vino. Entre otros, se presentan términos como la
«sociedad global» en referencia a la homogeneizacion
econdmica, social y cultural en la produccion y en
el consumo del producto. Asimismo se presentan
movimientos como el «terroarista» para referirse a
elementos de heterogeneizacién cultural. El décimo
capitulo se dedica al «vino como una experiencia
estética: arte, placer y cultura del vino». En él, Herzog
nos da a conocer conceptos como la «artificacion»
y aborda, entre otras, las funciones culturales y re-
ligiosas; asi deja claro que el vino es una «experien-
cia estética» imposible de aprehender tinicamente
en términos analiticos. Finalmente, Vino y Sociedad
consta de una breve conclusiéon en la cual el autor
sintetiza lo anteriormente desarrollado y se centra
en la comprension de los aspectos de la convivencia
social a través del vino.

En definitiva, lo que ha logrado Herzog con esta obra
es una aproximacion a un amplio abanico de conceptos
sociolégicos. Las explicaciones a partir del mundo del
vino resultan facilmente comprensibles y permiten
una lectura amena. Asimismo, el «reencuentro» con
los conceptos clave en varios capitulos sirve de eslabén
entre ellos. A su vez, los procesos analiticos llevados
a cabo por Herzog son claros ejemplos del quehacer
sociologico, dado que se pueden seguir con facilidad
los pasos investigativos y las lineas argumentativas.
Entre otros aspectos, destaca la variedad de las fuentes
utilizadas: desde publicaciones cientificas clasicas u
obras divulgativas hasta peliculas o series. Ademads, la
obra consta de un estilo de redaccion que deja entrever
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unas ganas contagiosas de embarcarse en una lectura
del mundo desde la sociologia.

En conclusién, cabe resaltar dos aspectos de Vino
y sociedad: primero, invita a un publico amplio a
aproximarse a una manera de pensar desde y con la
perspectiva socioldgica y las respectivas herramientas
como ciencia social. En segundo lugar, la obra puede
enriquecer la praxis de la comunidad docente, parti-
cularmente porque contiene un amplio repertorio de
ejemplos extraidos del mundo del vino que permiten
ilustrar las dimensiones sociales de la vida. Mediante
el analisis nitido e ilustrativo de los ejemplos sobre el
comportamiento humano, Herzog logra hacer com-
prensibles los distintos enfoques y visiones sociologicas
y abre los caminos para aplicarlos a otros fenémenos
sociales mas alla del vino como objeto social.

Ademas de los anteriores comentarios, cabe sugerir unas
propuestas que podrian ampliar lo tratado en la obra,
particularmente en lo que se refiere a la genealogia de
la sociologia como ciencia y sus respectivos conceptos.
Herzog encuadra los inicios de la sociologia como
disciplina en el siglo xix y asi la asocia al contexto
europeo y a autores de dicha época como Auguste
Comte. Sin embargo, en esta contextualizacién histo-
rica, el autor seriala que las categorias sociales que se
crearon a lo largo de la existencia de dicha disciplina
no solo analizan, interpretan y describen las realidades
sociales, sino que también desempefian un papel en su
construccion. Por ejemplo, a través de la clasificaciéon
de grupos sociales, como «clase alta», «clase baja», o
bien las categorias «blanco», «negro», «irracional» o
«racional», que forman parte del repertorio discursivo
de las ciencias sociales, las relaciones sociales entre los
sujetos pertenecientes a las mencionadas categorias se
configuran, entre otras razones, debido a que crean
imaginarios sobre ellos (Lander, 2000; Boatca, 2009).
A su vez, la sociologia es una de las disciplinas que
representa y reproduce las metodologias fundadas en
la Ilustracion, en las cuales la razén y la racionalidad
priman y se entienden como criterio de calidad de la
investigacion cientifica. De hecho, la aplicacién de
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metodologias extraidas de las ciencias naturales es
también objeto de critica de la misma sociologia. En
este sentido, Herzog sefiala que, a diferencia de las
ciencias naturales, en las ciencias sociales se considera
que la persona que investiga forma parte del objeto de
estudio. Sin embargo, la aplicacién de 16gicas basadas
en la Ilustracién no finaliza ahi, sino que refleja como
la practica cientifica con sus establecidos principios
estd estrechamente vinculada a la configuraciéon de
las sociedades. Para la comprensién de dicho vinculo,
Spivak (1994) sefiala la violencia epistémica cons-
titutiva de la produccién cientifica, y Sousa Santos
se refiere a un modelo de racionalidad indolente y
sugiere, a cambio, una comprensién del mundo que
«excede en mucho a la comprensién occidental del
mundo» (2006: 67).

Los conceptos de «violencia epistémica» y «razén in-
dolente» revelan la genealogia de las ciencias sociales
y los elementos estructurantes de su construccion, asi
como de la perduracién del conocimiento hegemonico,
particularmente, de la sociologia como ciencia, cuyo
origen se vincula con la modernidad (Boatcd, 2009).
Dichos conceptos, enmarcados en los enfoques de-
coloniales y poscoloniales, sefialan, por un lado, las
relaciones de poder que interfieren en las ciencias en
lo que atafie al reconocimiento de los sujetos que las
producen y, por el otro, la imposicion de un sesgo a
la hora de comprender la realidad social, debido a la
universalizacién del conocimiento occidental con sus
respectivas categorias de andlisis sesgadas conjunta-
mente con la diferenciacién valorativa respecto al
reconocimiento de otros saberes.

Son justamente las dindmicas de visibilizacion e in-
visibilizacién con sus efectos estructurantes sobre
los sujetos (y lo que se asocia a ellos, su ser, su hacer)
las que forman parte del pensamiento decolonial,
asi como de los intereses de investigacién de Herzog
(2018; 2020), por lo cual remitimos a dichas obras
a las personas cuyo interés por la sociologia se haya
despertado, o bien aumentado, con la lectura de Vino
y sociedad.
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