COMERCIO DE TEJIDOS AL POR MENOR EN LA
VALENCIA DEL SIGLO XVIII. LOS SUMBIELA
Y LOS SOLERNOU. DOS LINAJES
DE BOTIGUEROS DE ROPAS!

Daniel Murnioz Navarro
Universitat de Valéncia

L realizacién de una investigacidon encaminada al estudio del comercio de
tejidos al por menor en la Valencia del xvii, responde a varios factores. En
primer lugar, pretende cubrir un vacio en la historiografia valenciana, ya
que el andlisis de la actividad comercial al por menor no habia sido tratado
hasta el momento como objeto central de una investigacidn. En él, preten-
demos resaltar la importancia de la pequefia burguesia comercial que, ac-
tuando de manera complementaria a los comerciantes al por mayor, a través
de la venta directa y redistribucion de los tejidos importados, participd, de
una manera activa, en el crecimiento econémico y comercial de la Valencia
del xvi, situando nuestra explicacion en consonancia con el papel otorga-
do por Pierre Vilar a los botiguers de teles catalanes en el redreg¢ cataldn de
finales del siglo xvi.2

La constante renovacion de la historia social y econémica plantea nue-
vas metodologias y perspectivas de andlisis de fuentes documentales ya tra-
bajadas anteriormente, como, por ejemplo, los protocolos notariales. El gi-
ro metodolégico que plantea la historia del consumo revaloriza este tipo de
investigaciones, centradas en la venta de tejidos al por menor. Para ello,
tendremos en cuenta la demanda y las transformaciones en las pautas de
consumo de la sociedad valenciana dieciochesca, como la otra cara de los
procesos de transformacion de la oferta, y no como una consecuencia de

! Este articulo es una sintesis del trabajo de investigacién homénimo, dirigido por el
Dr. D. Ricardo Franch Benavent y presentado en el Departamento de Historia Moderna de la
Universitat de Valéncia en julio de 2007, ante un tribunal compuesto por los doctores José
Miguel Palop Ramos, Emilia Salvador Esteban y Ricardo Franch Benavent. La invetigacion
se realizé al amparo de una beca predoctoral del Programa Nacional de Formacion de Profe-
sorado (FPU), concedida por el Ministerio de Educacién y Ciencia en el afio 2006.

2 P.Vilar, Catalunya dins I’Espanya Moderna, vol. 1V, Barcelona, Critica, 1986.
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éste. La importancia de esta actividad comercial deriva de su vinculacién
directa con la sociedad valenciana, y del hecho que las variaciones en la de-
manda de bienes de consumo duraderos o semiduraderos, el acceso a éstos
y las alteraciones en las pautas de consumo reflejan indirectamente las
transformaciones socioecondmicas de la Valencia dieciochesca.

El trabajo estd compuesto, basicamente, de dos partes. La primera de
ellas se centra en la contextualizacion de la cuestion, analizando el creci-
miento comercial que se produjo en Valencia, una vez finalizada la Guerra
de Sucesién. En primer lugar, analizaremos la situacién comercial de Va-
lencia a finales del siglo XviI y principios del siglo xvii. Resaltando cémo
el surgimiento de timidas medidas de orientacién mercantilista y la fuerte
oposicidn, de toda la sociedad valenciana, al impuesto que gravaba el con-
sumo de tejidos, el General del Tall, fueron el punto de partida del posterior
crecimiento econémico y comercial de Valencia en el siglo xvi. La nueva
coyuntura politica tras la Guerra de Sucesion y la aplicacién del marco le-
gislativo, juridico y fiscal castellano en el Reino de Valencia, coincidié con
un desarrollo socioecondmico paralelo, marcado por un fuerte auge de la
manufactura sedera valenciana, transformaciones en la estructura agraria y
un crecimiento comercial, que afectd a todos los sectores sociales del Rei-
no de Valencia.

Este estudio pretende analizar el papel jugado por la pequefia burguesia
comercial, vinculada con la venta de tejidos al por menor, complementan-
do, dentro de las limitaciones de este trabajo, el exhaustivo andlisis, realiza-
do por R. Franch, sobre la burguesia mercantil y el capital comercial valen-
ciano en el siglo xvi.* A través de la informacién derivada de fuentes
fiscales, como el reparto del equivalente, complementado con otro tipo de
documentacion (judicial, notarial...), acotaremos el grupo social dedicado
al comercio activo de tejidos, a través de botiga, en la Valencia diecioches-
ca, identificando a sus miembros, calibrando su composicién y prestando
atencion al origen geografico de éstos.

La presencia de agentes extranjeros es un punto clave de nuestra inves-
tigacion. El andlisis de la composicion social de este grupo, evidencia la
presencia de diferentes didsporas comerciales de origen fordneo que con-
trolaron, en gran medida, esta actividad durante toda la centuria.

Tras esta primera parte del trabajo, de contextualizacion de la actividad
comercial y andlisis de la composicion social de la pequefia burguesia mer-
cantil, como la denominaba P. Molas, pasamos a la segunda parte de nues-
tra investigacién. En ella, realizaremos un andlisis pormenorizado y un es-
tudio comparativo de dos linajes de botigueros de ropas, asentados en Va-

3 R. Franch, Crecimiento comercial y enriquecimiento burgués en la Valencia del siglo
xvir, Institut Alfons el Magnanim, Valencia, 1986. —, El capital comercial valenciano en el
siglo xvir, Valencia, Departamento de Historia Moderna, Universitat de Valéncia, 1989.
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lencia, y que desarrollaron a lo largo de varias décadas una actividad de venta
activa de tejidos a través de una botiga de ropas, los Sumbiela y los Solernou.

La eleccion de estas dos dinastias comerciales, nos permitird identificar
las similitudes y especialmente, las fuertes divergencias entre ambas, evi-
denciando la heterogeneidad de la pequefia burguesia valenciana. A partir
del diferente origen geogrdfico de los miembros de estos dos linajes ford-
neos —uno francés y otro cataldn— realizaremos un repaso de las trayectorias
comerciales y de las principales caracteristicas de estos linajes, a través del
seguimiento de su actividad en las fuentes notariales.

En conclusion, esta investigacion pretende resaltar el papel que esta pe-
queiia burguesia tuvo en el crecimiento econdmico de la Valencia del xviii,
y, al mismo tiempo, acercarnos a las transformaciones sociales que se pro-
dujeron en la Valencia dieciochesca, a través de las variaciones en las pau-
tas de consumo de géneros textiles.

METODOLOGIA Y FUENTES DE ESTUDIO

El estudio de la burguesia comercial en el Antiguo Régimen ha sido un
tema abarcado por muiltiples autores a lo largo de las tltimas décadas, desde
los estudios clasicos de P. Molas o P. Vilar, hasta los mas recientes estudios
sobre grupos de comerciantes, centrados en las principales ciudades comer-
ciales de la Peninsula.* No obstante, éste no es un tema agotado, sino todo
lo contrario. La renovacion constante de la historia, en este caso de la histo-
ria social y econdémica, permite el planteamiento de nuevas perspectivas de
investigacion y de andlisis de las tradicionales fuentes documentales desde
otras vertientes y con otra metodologia de investigacion. En esta linea se
encamina la historia del consumo, desarrollada desde la historiografia in-
glesa (Roy Porter o John Brewer) y francesa (Daniel Roche). Pese a que la
historiograffa espafiola no ha alcanzado el nivel de éstas, en los tltimos
afios han comenzado a desarrollarse investigaciones en este sentido que han
dado como fruto sugerentes estudios sobre el consumo y los niveles de vida
en la Espafia preindustrial, centrados principalmente en las regiones de
Castilla y Catalufia.

El cambio metodoldgico que supone la historia del consumo se centra

4 P. Molas, Comer¢ i estructura social a Catalunya i Valéncia als segles xvi i xvir, Cu-
rial, Barcelona, 1977; —, La burguesia mercantil en la Esparia de Antiguo Régimen, Cdtedra,
Salamanca, 1985; L. M. Enciso (dir.), La burguesia espaiiola en la Edad Moderna, Congreso
Internacional sobre la Burguesia Espaiiola en la Edad Moderna (1991. Madrid-Soria), Valla-
dolid, Universidad de Valladolid, 1996 (3 vols.).

5 J. Torras y B. Yun, Consumo, niveles de vida y comercializacion. Cataluiia y Castilla.
Siglos xvi-xix, Junta de Castilla y Ledn, Avila, 1999. Revista de Historia Econémica, XXI,
2003 (nimero extraordinario: El consumo en la Espaiia pre-industrial).
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en valorar la demanda (o el consumo de bienes duraderos) como factor cla-
ve en las transformaciones sociales, econdmicas e incluso culturales que se
produjeron en el trdnsito entre los siglos XVII-XVIII y que se prolongaria
hasta el x1x. Este proceso ha sido calificado como “consumer revolution”
por Neil McKendrick o como “industrious revolution” por Jan de Vries;® y
ambos autores lo sitdan en la base de la Revolucion Industrial, tradicional-
mente explicada en relacion a la oferta, sin tener en cuenta la demanda.

Este trabajo de investigacion se encamina en esta linea metodoldgica,
inexplorada todavia para la zona de Valencia, centrdndonos en el estudio
del consumo y comercializacién de tejidos en la ciudad de Valencia para el
siglo xvi. El estudio del consumo de tejidos serd utilizado como indicador
del crecimiento econdmico y las transformaciones sociales, apuntadas ya
por R. Franch para la economia valenciana del xviL.’ El carécter eldstico de
la demanda de este tipo de bienes, a diferencia de otro tipo de consumos
(como el de productos bdsicos), nos permitird comprobar si los procesos
apuntados para otras regiones peninsulares pueden aplicarse también a la
sociedad valenciana dieciochesca, ya que las transformaciones sociales,
econdmicas o fiscales se verdn reflejadas en las pautas de consumo textil.
No obstante, las hipétesis extraidas en esta investigacidn estardn a expensas
de un estudio mds amplio y de mayor calado, que amplie la muestra social
y geografica.?

La base documental para la historia del consumo y los estudios sobre
pautas de consumo, redes de comercializacion y niveles de vida es la docu-
mentacidn notarial. No obstante, esta fuente presenta importantes proble-
mas, tanto heuristicos como metodoldgicos, como ha sefialado B. Yun.® Pese
a todo, la critica de la documentacién notarial y el cruce de informacién
derivada de otro tipo de fuentes permitird realizar un estudio del consumo y
redes de comercializacion de tejidos en la Valencia del xviir.

Para esta investigacién hemos consultado algunos de los principales ar-
chivos de la ciudad de Valencia que conservan fondos para el siglo xvii,
especialmente el Archivo de Protocolos del Real Colegio Seminario del
Corpus Christi de Valencia (ACCChV), el Archivo del Reino de Valencia

¢ McKendrick, Brewer y Plumb, The birth of a consumer society. The Commercialization
of Eighteenth-Century England, Londres, Routledge, 1982; J. De Vries, “Between purchasing
power and the world of goods: understanding the household economy in early modern Euro-
pe”, J. Brewer y R. Porter (ed.), Consumption and the world of goods, Londres, Routledge,
1993.

7 R. Franch, Crecimiento comercial y enriquecimiento burgués..., op. cit.

8 Una primera aproximacion al andlisis del consumo de tejidos en zonas rurales en D. Mu-
foz Navarro, “Comercio textil en la Ribera del Jdcar (S. xvi). El interior de una tienda de
tejidos”, XII Assemblea d’Historia Comarcal de la Ribera, Corbera, 2008, pp. 255-268.

° B. Yun, “Inventarios post mortem, consumo y niveles de vida”, en J. Torras y B. Yun,
Consumo, condiciones de vida y comercializacion. Cataluiia y Castilla. Siglos xviI-XIx, Avila,
Junta de Castilla y Ledn, 1999.
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(ARV) y el Archivo Municipal de Valencia (AMV). Estos tres archivos for-
mardn la base documental de nuestra investigacion.

Junto a los fondos notariales consultados, repartidos entre el ACCChV
y el ARV, el otro pilar bdsico de la documentacién lo forman las series deri-
vadas del restablecimiento de los Cuerpos de Comercio de Valencia en
1763, conservadas en el AMYV, como son la de Tribunal de Comercio y la de
Documentacion Lonja, y que nos ofrecen una informacién muy interesante
sobre la evolucion comercial de Valencia en la segunda mitad del Xviir.

Otro tipo de fuentes utilizadas son las fuentes de cardcter fiscal, tales
como la serie del General del Tall, conservadas en el ARV y los listados del
Equivalente conservados en el AMYV, entre 1719 y 1728.

Del mismo modo, se han realizado algunas catas en archivos estatales,
que deberdn ser ampliadas en vista a la ulterior profundizacién de esta in-
vestigacion, como el Archivo Histérico Nacional (AHN) y el Archivo Ge-
neral de Simancas (AGS), asi como el archivo de la Real Sociedad Econd-
mica de Amigos del Pais de Valencia (ARSEAPV).

COMERCIO DE TEJIDOS EN LA VALENCIA MODERNA. INERCIAS Y RUPTURAS

Para analizar el comercio textil al por menor en la Valencia diecioches-
ca es necesario, en primer lugar, tener una vision de conjunto de la evolu-
cion de este trdfico mercantil a lo largo de la edad moderna. No obstante,
las carencias historiogrificas limitan esta contextualizacidn al siglo xvi. A
través de la bibliografia y de la documentacion observamos una fuerte di-
versidad en el crecimiento econdmico regional, que nos permite comprobar
la existencia de situaciones diversas en el conjunto de la monarquia hispa-
nica.

El drea mediterrdnea, tras unos periodos de intensa crisis, entre finales
del xv1 y mediados del xviI, comenzé a desarrollar un discreto crecimiento
econdmico y comercial, que coincidié grosso modo con el reinado de Car-
los I1.!° Este proceso, interrumpido por la Guerra de Sucesion, se retomé
de manera muy intensa tras el conflicto sucesorio, inicidndose en Valencia
un periodo de crecimiento comercial y enriquecimiento burgués, que afecto
tanto al comercio mayorista como al minorista. No obstante, el crecimiento
de este dltimo sector fue menor, ya que mientras la burguesia mercantil
multiplicé aproximadamente por cinco sus efectivos, los botigueros de ro-
pas duplicaron su nimero. Sin embargo, debemos tener en cuenta que algu-

10" R. Franch, “Dimensiones econdmicas del setecientos espaifiol: los distintos modelos de
crecimiento” (en prensa); agradecemos al profesor R. Franch que nos facilitara el texto que
no ha sido publicado todavia. J. Casey, El Regne de Valéncia al segle xvii, Valencia, Afers,
2006 (1* edicion espaiiola, 1981).
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nos de estos comerciantes minoristas pasaron a desarrollar actividades co-
merciales al por mayor, especialmente entre la burguesia comercial de ori-
gen extranjero.

La implantacién de la Nueva Planta y la reforma fiscal que conllevé su-
puso la supresion definitiva del General del Tall en 1718. Este impuesto,
que gravaba directamente la venta al por menor de tejidos, habia generado
una fuerte oposicion por parte de los botigueros y su supresion supuso un
alivio para este sector comercial.

Partiendo de la constatacién del crecimiento comercial de la actividad
de venta de tejidos al por menor, vinculada al impulso del comercio al por
mayor y del crecimiento econdmico generalizado del siglo xviil valenciano,
hemos realizado un andlisis de la evolucién del nimero de botigas en Va-
lencia y de la composicion social de este grupo, a pesar de la ausencia de
una institucién o gremio que agrupase a los mercaderes al por menor de te-
jidos en la Valencia moderna.'!

Este sector jugd un papel importante en la recuperacién de la economia
valenciana del siglo xvii. En nuestra opinién, mds que un grupo secunda-
rio, los mercaderes al por menor desarrollaron una actividad complementa-
ria a la de los grandes comerciantes, dentro de la coyuntura secular de cre-
cimiento. Detrds de esta dindmica de crecimiento y del incremento del
nimero de botigas en el XviiI, este sector estuvo vinculado a las transfor-
maciones en la demanda de géneros textiles y los cambios en las pautas de
consumo de la sociedad valenciana dieciochesca, que vincularia, cada vez
de manera mas intensa, a la economia familiar con las relaciones moneta-
rias y la adquisicién de bienes de consumo duraderos y semiduraderos en
los mercados.

Para analizar estas transformaciones, estudiaremos la composicion y la
procedencia de los botigueros de telas valencianos, a partir de algunos lis-
tados como el de 1709, vinculado con una contribucion fiscal cargada a los
mercaderes de puerta abierta, la de 1764, donde figuraban los miembros
del recientemente creado gremio de mercaderes de vara, otra contribucién
militar de 1795 o el listado para el reparto del subsidio de 1805. El andlisis
de la composicién de estos listados nos permite observar la preponderancia
de agentes comerciales extranjeros en el control de esta actividad. No obs-
tante, a lo largo del siglo xviil la composicién de la pequefia burguesia va-
lenciana fue variando.

Podemos establecer, claramente, dos etapas. La primera mitad de la
centuria estuvo dominada de manera hegemdnica por botigueros de ori-
gen francés, mientras que en la segunda mitad, destaca la presencia cada

' En Valencia, el surgimiento de un gremio de mercaderes de tejidos al por menor se re-
trasé hasta el afio 1764, cuando se aprobaron las ordenanzas del Gremio de Mercaderes de
Vara.
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vez mayor de comerciantes de origen maltés, tradicionalmente vinculados
a actividades de venta ambulante, y que comenzaron a integrarse en el
gremio de mercaderes de vara y a desarrollar su comercio en botigas esta-
bles.

Estas dos didsporas comerciales —la francesa y la maltesa— fueron las
que controlaron la actividad de venta al por menor de géneros textiles a lo
largo del siglo xvii, a pesar de que podemos encontrar mercaderes de otras
procedencias con una presencia significativa. Junto a un sector de botigue-
ros de origen valenciano, que se situaba en torno al 30% del total, podemos
encontrar botigueros de origen cataldn o genovés.'?

A lo largo del siglo xvii, la composicion de este grupo social varid, el
tradicional control francés se vio debilitado por el fuerte impulso de la co-
lonia maltesa, que a principios del XIX ya representaba mds del 40% del to-
tal de botigueros de la ciudad de Valencia. La hegemonia francesa al frente
de esta actividad comercial, que se remontaba, al menos, hasta el siglo xviI
es interrumpida, por la confluencia de diversos factores. La coyuntura poli-
tica de finales del xvii, marcada por la explosion de la Revolucién France-
sa, la crisis de la sederia valenciana, la orden de extrafiamiento de franceses
de 1793 y la existencia de un sentimiento antifrancés entre la sociedad va-
lenciana y el asentamiento de los agentes comerciales de origen maltés,
fueron los factores claves para la pérdida de la hegemonia francesa. No
obstante, este hecho no supuso una sustitucién total, ya que a la altura de
1805, los franceses siguen manteniendo un porcentaje destacable en cuanto
al nimero de mercaderes de vara que desarrollaban su actividad en la ciu-
dad de Valencia.

En esta primera parte de la investigacion pretendemos sentar las bases,
e indicar algunos de estos procesos de transformacién socioeconémica, que
deberdn ser refrendados con un andlisis mds intensivo de los actores socia-
les que formaban parte de esta pequeiia burguesia comercial, a través de un
estudio profundo de la trayectoria familiar de dos linajes de botigueros de
ropas, los Sumbiela y los Solernou.

12 Especialmente interesante es la presencia de comerciantes de origen cataldn, que no
podemos definir como extranjeros, pero que actuaban de manera similar a otras didsporas co-
merciales, manteniendo vinculos comerciales y redes sociales de apoyo mutuo, como vere-
mos al analizar el linaje Solernou. Sobre esta cuestion, J. Torras, “Redes de comercializacién
y auge textil en la Espafia del siglo xvir’, M. Berg, Mercados y manufacturas en Europa,
Barcelona, Critica, 1995.
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DOs LINAJES DE BOTIGUEROS DE ROPAS: LOS SUMBIELA Y LOS SOLERNOU

El andlisis y comparacion de dos linajes de comerciantes al por menor
en Valencia tiene especial relevancia para el conocimiento de esta actividad
comercial, mds modesta cuantitativamente, pero muy sugerente en relacion
al concepto de “consumer revolution”, acufiado por McKendrick.'?

En esta investigacion estudiaremos a Bernardo Sumbiela y Juan Soler-
nou, dos mercaderes al por menor de tejidos, los cuales desarrollaron acti-
vidades comerciales de venta directa de géneros textiles, a través de una
botiga de ropas. Las similitudes y divergencias entre ambos linajes en las
actividades comerciales que desarrollan, en la formacion de redes sociales
o en la gestion de la botiga nos permiten realizar un estudio comparativo,
partiendo de la diferente procedencia de ambos, ya que Sumbiela es de ori-
gen francés mientras que Solernou es cataldn.

Esta investigacion y el estudio comparativo de ambos linajes son posi-
bles gracias a la riqueza de las fuentes documentales en las que se sustenta,
ya que ambas compaififas registraron sus actividades en un mismo notario,
cuyos protocolos se conservan en el Archivo del Colegio de Corpus Christi
de Valencia, a lo largo de mds de treinta afios, desde mediados del afio 1729
hasta 1765.' La continuidad documental nos permite reconstruir la activi-
dad comercial de estas compaiifas durante varias décadas (creacién de com-
pafifas, realizacion de testamentos, inventarios post mortem, formalizacion
de ventas...).

Especialmente reveladores para nuestra investigacion son los inventa-
rios post mortem de estos dos mercaderes. Esta circunstancia es poco habi-
tual entre los mercaderes al por menor de Valencia, y responde al hecho de
que ambos dispusieron en sus testamentos la formacién de un inventario
extrajudicial de sus bienes.

Las disposiciones testamentarias de ambos hacfan especial hincapié en
evitar fraudes, ocultaciones, disputas o pleitos judiciales, lo cual suponia
elevados costes y la paralizacion de la actividad comercial. Estas cautelas
fueron especialmente utiles en la division de las herencias de Bernardo
Sumbiela y de Juan Solernou, ya que sus bienes estaban formados, en su
totalidad, por la participacion en una compaiiia de comercio, vinculados a
otros socios.

Este tipo de documentacion nos permite conocer la situacién de una so-
ciedad comercial en un momento determinado (géneros existentes en las

13 En torno a esta cuestién, remitimos al capitulo sobre metodologia donde se hace una
referencia mds detallada sobre la historia del consumo.

14 ACCChV, notario D. Luis Oriol, con baldufari (1729-1765), sign. 27914, y los protoco-
los de esos afios, sign. 3443-3457.
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tiendas, valoracién de los mismos, deudas por recobrar, clientela...) y, a pe-
sar de que presenta importantes problemas metodoldgicos, es la fuente de
estudio bdsica para el andlisis de compaiifas de comercio, linajes y grupos
sociales y para estudios sobre las pautas de consumo de bienes duraderos o
semiduraderos, en este caso el consumo de tejidos. '

La informacién proporcionada en estos registros notariales, combinada
con otras fuentes archivisticas en las cuales hemos rastreado la actividad de
estas compaiifas, nos permite trazar una panordmica bastante completa de
la evolucién de dos importantes botigas de ropas y de dos de los principales
linajes de botigueros de Valencia durante el siglo xvii. Sus similitudes, y
especialmente, sus diferencias nos servirdn de ejemplo de la venta de teji-
dos al por menor en este periodo, de la gestidn de la tienda de tejidos a tra-
vés de compafifas de comercio, la disolucién de las mismas y las estrategias
de reproduccion de los grupos sociales o linajes de comerciantes al por menor.

Las actitudes y comportamientos del grupo de mercaderes al por menor
siguieron, en muchos aspectos, a los de las grandes compaiifas de comercio
al por mayor, con las cuales también mantuvieron relaciones comerciales y
sociales, aunque jerarquizadas, debido al menor prestigio social de los mer-
caderes de puerta abierta. La formacion de lazos de parentesco y las estra-
tegias matrimoniales fueron los instrumentos bdsicos para la consolidacién
de vinculos de todo tipo (sociales, econdmicos, etc.) y también para el as-
censo o consolidacidén social de los comerciantes al por mayor, distancidn-
dose de grupos sociales “inferiores” como los comerciantes al por menor,
dentro de la dindmica de imitacién social de la nobleza.!® Del mismo modo,
estos mercaderes al por menor reprodujeron estas actitudes, dentro de un
proceso, definido por P. Molas como “cascada del desprecio”, buscando la
aproximacion social a grupos de mayor prestigio social, y al mismo tiempo,
diferencidndose, socialmente, de otros grupos sociales, tales como oficios
artesanales o manufactureros, debido a la concepcidn denigrante del traba-
jo manual, caracteristico de la sociedad de Antiguo Régimen."”

En cuanto a la formacién de redes clientelares en torno a la botiga de
ropas y la gestidon de la misma, puede sefialarse una actitud comun de de-
sarrollo de un grupo social en ambos casos, pero marcada por una diferen-
cia bdsica. Los vinculos que unen a los miembros de ambos linajes son dis-
tintos. Mientras en el linaje de Bernardo Sumbiela se trata de lazos de

15 J. Torras y B. Yun, Consumo, condiciones de vida y comercializacion. Cataluiia y Cas-
tilla. Siglos xvi-xix, Junta de Castilla y Leon, Avila, 1999. Revista de Historia Econémica,
XXI, 2003 (numero extraordinario: El consumo en la Espaiia pre-industrial).

16 R. Franch, “Mentalidad y estrategias sociales de la elite comercial valenciana diecio-
chesca”, J. M. Aranda Pérez, Burgueses o ciudadanos en la Espaiia Moderna, Cuenca, 2003.

17 P. Molas, “El comerg de teixits en la societat estamental”, Estudios Histdricos de los
Archivos de Protocolos, vol. V, 1977.
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paisanaje, ya que todos los miembros tienen un origen comtn, provenientes
de la regidn del Bearne, en el caso de Juan Solernou, por encima de estas
solidaridades de paisanaje, se desarrollaron vinculos de parentesco que for-
talecen las relaciones econdmicas.

Este complejo juego de redes de relacién pone de relieve las diferentes
estrategias que permitian la continuidad de los linajes de botigueros. Unas
redes marcadas, principalmente, por lazos de parentesco y de paisanaje, re-
forzados, en algunas ocasiones, a través de vinculos matrimoniales. La for-
macion de una red social de apoyo mutuo permitié la promocidn social de
factores y socios sin capital, dentro del grupo de mercaderes al por menor,
que, en muchas ocasiones, continuaron las actividades comerciales de los
socios capitalistas, tras la muerte de éstos.

Las diferencias entre los dos linajes que nos ocupan en esta investiga-
cién se hacen extensibles también a los comportamientos ante la muerte de
sus socios principales. Ante la proximidad de este momento crucial, tanto
Bernardo Sumbiela como Juan Solernou registraron, ante el notario Luis
Oriol, sus testamentos. La redaccion de las disposiciones testamentarias era
un hecho con diferentes vertientes. Por un lado, se trataba de un acto reli-
gioso, que debfa servir para garantizar la salvacién eterna al difunto. Al
mismo tiempo, tenfa una vertiente social, que ponia de manifiesto el nivel
socioeconémico del testador y, por tltimo, tenfa una dimensién econémica
muy relevante, ya que debfa garantizar la division de los bienes y la trans-
misién patrimonial entre los herederos, intentando evitar contenciosos o
disputas juridicas entre los sucesores.

El hecho de que se trate de mercaderes al por menor influy6 en la redac-
cién de los testamentos. Mientras que las cldusulas relacionadas con la reli-
giosidad son férmulas estereotipadas, y que se repiten en la mayoria de tes-
tamentos, la mayor parte de las disposiciones tienen una funcién econémica,
que pone de manifiesto que la preocupacion principal de los testadores era
la de proteger sus bienes, evitar los fraudes u ocultaciones y garantizar la
continuidad de la actividad comercial que mantenfan estas sociedades. En
la redaccion del testamento, como ha sefialado M. Garcia, se entremezclan
las cuestiones sobrenaturales y las terrenales, “debia existir un equilibrio,
una conciliacion, entre lo temporal y lo eterno. Lo bueno y deseable era
emplear ‘lo que pudiere caber’ cumpliendo con las obligaciones, pero mi-
diendo el caudal para no dejar empobrecida a la familia sobreviviente” '8

El elemento clave para garantizar esta continuidad era el testamento, a
través del cual los socios principales se encargaban de controlar la liquida-
cién de la sociedad y disponer la formacién de un inventario, intentando

18 M. Garcia Ferndndez, Los castellanos y la muerte. Religiosidad y comportamientos
colectivos en el Antiguo Régimen, Valladolid, Junta de Castilla y Ledn, 1996, p. 99.
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evitar los autos judiciales, que suponian una interrupcién en la actividad
comercial y el desembolso de grandes cantidades de dinero.

También en la redaccion de las tltimas voluntades encontramos fuertes
diferencias entre Bernardo Sumbiela y Juan Solernou, partiendo de la si-
tuacién personal de ambos. Bernardo Sumbiela se mantuvo soltero hasta su
muerte y sus familiares residian en la provincia de Bearne (Francia), por lo
que sus socios estaban ligados a €l por vinculos de paisanaje pero no de pa-
rentesco. Este hecho y la ausencia de continuadores de la actividad comer-
cial determind que Bernardo Sumbiela registrase cuatro testamentos en
ocho afios (desde 1736 hasta 1742), ante las variaciones que se produjeron
en los miembros de su compaififa comercial, los cuales eran los encargados
de continuar la actividad de comercio, administrando los bienes pertene-
cientes a Bernardo Sumbiela, para poder hacer efectivas sus disposiciones
testamentarias sin liquidar la sociedad y la botiga que mantenian a través
de ella. Por su parte, la situacién de Juan Solernou, casado con Francisca
Busquet y con tres hijos menores de edad, fue muy diferente. La existencia
de una red de parentesco muy estrecha, como ya hemos comentado, y los
vinculos familiares que unfan a los socios de la compaiifa, facilitaron la
realizacion del inventario, rescision de la sociedad y creacién de una nueva,
donde la viuda de Juan Solernou ocup6 el lugar de éste.

El andlisis de las disposiciones testamentarias de Bernardo Sumbiela y
Juan Solernou, y su comparacién con los estudios sobre los comerciantes al
por mayor, para el mismo periodo, nos ofrece una visiéon muy similar en
cuanto al comportamiento de ambos grupos ante la muerte, tanto en las ac-
titudes religiosas y coste de la muerte, como en las disposiciones econdmi-
cas que permitfan mantener un equilibrio entre la salvacion del alma del di-
funto y la transmision patrimonial a los herederos."

En cuanto a las disposiciones religiosas existe una similitud, tanto en
las cantidades legadas para la salvacién del alma como en la celebracion de
misas en parroquias y conventos y en la donacion de limosnas a las princi-
pales obras pfas. Todas estas actitudes religiosas se combinaban con la os-
tentacion publica del status socioecondomico del testador, que variaba en
funcidn de la riqueza de éste. Bernardo Sumbiela tenia un nivel social ele-
vado, superior al de muchos comerciantes al por mayor, mientras que Juan
Solernou se situaba en un escalén mds modesto, pero aun asi acorde a su
posicion social como mercader.

Observamos también una actitud similar en las disposiciones econdmi-
cas, marcadas por la preocupacién por la transmisién patrimonial a sus he-
rederos y la existencia de una red de confianza, encargada de cumplir las
disposiciones testamentarias del difunto.

19 R. Franch, “Muerte y religiosidad en la burguesia comercial valenciana del siglo
xvin”, Estudis, 23, Valencia, 1997. —, “El coste de la muerte entre los comerciantes valencia-
nos del siglo xvin”, Estudis, 24, Valencia, 1998.
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El elemento de union entre ambos linajes es la venta de tejidos al por me-
nor, a través de una botiga de ropas. Generalmente, esta actividad de comer-
cializacién de tejidos se organizaba por medio de la creacién de sociedades
de comercio, formadas por varios socios, vinculados a partir de los capitulos,
que regulaban el funcionamiento de la compaiia.?’ El estudio de compaiifas
de comercio al por menor, dedicadas a la venta de tejidos, no es novedoso,
podemos hacer referencia a los estudios cldsicos de P. Molas, y, especialmen-
te, a los de P. Vilar,! quien destacé el importante papel desarrollado por las
“botigues de teles” catalanas en las transformaciones sociales y econémicas
de Cataluiia en el siglo xvi.? Sin embargo, los escasos estudios monografi-
cos, centrados en algunas compafifas que gestionaban botigas de tejidos, son
los de Molas, los cuales nos sirven de modelo para esta investigacion.?

En Valencia, fue muy comtn la formacién de sociedades de comercio
para las actividades comerciales, tanto al por mayor como al por menor. No
obstante, la costumbre de formar estas sociedades “por papel privado” o “a
estilo de buen comercio” dificulta el rastreo de las actividades comerciales
de las mismas. Son escasas las veces que estas compaiiias se registran ante
notario, y la falta de archivos privados nos obliga a realizar un rastreo do-
cumental intenso para acumular un nimero representativo de este tipo de
documentos para la Valencia del xvi. Este hecho nos permite analizar la
creacion de una red social en torno a la botiga y analizar la evolucidn de es-
tos linajes.

El andlisis de la evolucion de estos dos linajes de mercaderes al por me-
nor de tejidos nos muestra, claramente, fuertes diferencias en las trayecto-
rias comerciales de ambos, tanto en la procedencia, como en la formacién
de compaiifas de comercio y de una red clientelar en torno a la botiga.

No obstante, pese a las divergencias, las estrategias de promocion so-
cial y las redes sociales (de parentesco y paisanaje) permiten la continuidad
de ambos linajes comerciales durante décadas, y especialmente la consoli-
dacién de linajes y redes sociales dentro de la ciudad de Valencia, desarro-
llando una actividad comercial con un elevado grado de enriquecimiento.

Estas estrategias son comparables a las de los comerciantes al por ma-
yor, estudiados por R. Franch para la ciudad de Valencia en el mismo pe-
riodo, y también similares a las actitudes de grupos de comerciantes, anali-
zados para otras regiones.”* Los linajes se reforzaban, por lo general, a

2 Sobre el tema de las compafifas comerciales, véase 1. Lobato, Compaiiias y negocios
en la Cataluria preindustrial (Barcelona 1650-1720), Sevilla, Universidad de Sevilla, 1995.

2l P. Molas, “La companyia Feu-Feliu de la Penya (1676-1708). Comer¢ de teixits i es-
tructura social vers 1700”, Cuadernos de Historia Econdmica de Cataluiia, X11, 1974.

22 P Vilar, Catalunya dins I’Espanya Moderna..., op. cit., pp. 165-217.

% P. Molas, “La companyia Feu-Feliu...”, op. cit.; —, “El comer¢ de teixits...”, op. cit.

2+ J. Cruz, Los notables de Madrid: las bases sociales de la revolucion liberal espaiiola,
Madrid, Alianza Editorial, 2000.
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través de estrategias matrimoniales, que se solfan vincular a miembros del
mismo grupo social.”> Este espejismo de inmovilidad social puede desmen-
tirse en parte comparando los listados de mercaderes de puerta abierta de
principios de siglo y las posteriores matriculas de comerciantes al por ma-
yor de la segunda mitad de siglo, nos referimos a comerciantes como Pedro
Layus, Pedro Verges o Bernardo Donzelot, todos ellos fueron mercaderes
de puerta abierta, que acabaron formando importantes casas comerciales al
por mayor en la Valencia del siglo XvIiI.

Estas divergencias que hemos observado en la formacién de los linajes
y el desarrollo de actividades comerciales, se hacen extensibles también al
momento de la muerte de estos socios principales, como nos muestra la li-
quidacion de las compaiiias de comercio y la confeccion de inventarios.

Tanto Bernardo Sumbiela como Juan Solernou dispusieron que, tras su
muerte, fuese realizado un inventario de las sociedades de comercio, ya que
la totalidad de sus bienes eran la parte que le correspondia a cada uno del
fondo y beneficios de las compaiifas. Para ello, encargaron la confeccién
de este inventario, una disposicién testamentaria que fue llevada a cabo por
los albaceas, nombrados para tal efecto. El registro, ante notario, de estos
detalladisimos inventarios nos ofrece una informacién valiosisima sobre la
composicidon interna de cada una de las sociedades, de las botigas, de la
venta de tejidos y su clientela, ofreciéndonos referencias importantes para
el estudio de las pautas de consumo y la demanda de tejidos, en la sociedad
valenciana de mediados del XVvIiI.

Hemos localizado los inventarios post mortem, registrados tras la muer-
te de los dos principales mercaderes que nos atafien. El primero se corres-
ponde con la sociedad de comercio de Bernardo Sumbiela, el cual murié en
1744 y cuyo inventario se registré en 1745; y del mismo modo tras la muer-
te de Juan Solernou (1761), se realizé inventario de sus bienes y los de su
sociedad, ambos registrados ante Luis Oriol.?®

Sin entrar en la confeccion formal de estos inventarios, analizada de
manera pormenorizada en el trabajo, podemos resaltar que la muerte del
socio principal de la sociedad, por lo general, no suponia el punto y final de
las actividades comerciales de la misma. La formacién de inventario marcaba
el inicio de una nueva sociedad comercial, en la cual pasan a formar parte
los herederos del difunto, como en el caso de los Solernou, cuya viuda con-
tinuard el comercio activo de la botiga con los otros dos socios, Joseph y
Simon Vaquer. En cambio, en el caso de Bernardo Sumbiela, la ausencia de

2 R. Franch, “Las relaciones matrimoniales de la burguesia mercantil valenciana diecio-
chesca”, L. M. Enciso (coord.), La burguesia espariola en la Edad Moderna. Actas del Con-
greso Internacional celebrado en Madrid y Soria los dias 16 a 18 de diciembre de 1991.

26 ACCChV, Luis Oriol, inventario post mortem de Bernardo Sumbiela, 1745, sign, 3451;
inventario post mortem de Juan Solernou, 1761, sign. 3456.
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descendencia tampoco supuso un problema para la continuidad de las acti-
vidades comerciales, ya que fueron sus socios, unidos con el primero por
lazos de paisanaje, los que fueron nombrados administradores de su heren-
cia y los que continuaron la venta de tejidos en la botiga de la sociedad.

De ah{ la importancia de la formacion de inventarios, ya que supone el
punto y seguido de la actividad, pero en ningiin momento la interrupcién
del comercio, por lo que nos proporciona informacion sobre las actividades
comerciales desarrolladas hasta ese momento por la compaiiia (tejidos que
comercializa, clientela, beneficios de la compaiifa...), y al mismo tiempo,
de la continuacién de dicha sociedad.

Para esta investigacion las partes que nos proporcionan una mayor in-
formacion son las correspondientes a la descripcidn de las ropas y merca-
durfas de la botiga en el momento de formacidn del inventario, ya que aun-
que no es un indicador directo de la venta de tejidos que se desarrollaba en
esa botiga y a pesar de la puntualidad de la informacién que proporciona,
nos permite analizar grosso modo el tipo de tejidos que comercializaba, su
procedencia o las diferentes calidades de los tejidos, ademds de indicarnos
algunas de las pautas de consumo de la sociedad valenciana dieciochesca.
Del mismo modo, los derechos de recobro pertenecientes a la sociedad, que
igualmente pese a su cardcter puntual, nos muestra un registro de la cliente-
la de la botiga.

La confeccién de estos inventarios suponia la realizacién de un listado
especifico de los géneros que se encontraban en stock en ambas botigas,
justo en el momento de la muerte de sus socios principales. Como hemos
apuntado anteriormente, ante la falta de los registros privados de estas so-
ciedades o de cualquier otro tipo de fuente que nos ofrezca informacion, de
primera mano, en relacidn al consumo textil en la Valencia del xvii, estos
inventarios se convierten en la mejor fuente, si no la tinica, que nos ofrece
una visién general, tanto del tipo de tejidos que se consumian como de
quien los consumia (a través de los listados de deudores).”’

El andlisis pormenorizado de los géneros textiles de la botiga de Ber-
nardo Sumbiela pone de manifiesto las principales caracteristicas de la ac-
tividad comercial de esta botiga. En primer lugar, destaca que los géneros
en stock estdn compuestos por tejidos de lana, lino y seda, en un porcentaje
considerable de cada uno de ellos. Al tratarse de tejidos de calidades muy
diversas y de precios también diversos, ejemplifica una clientela de amplio
espectro social. No obstante, teniendo en cuenta el valor de los tejidos y la
comercializacion de los mismos, bdsicamente priman los tejidos de lana y
seda, dirigidos al consumo de clases medias y altas. Cabe destacar la escasa

27 Del mismo modo, tenemos referencias de diversos inventarios de otros botigueros de
ropas (Pedro Lafargue, Juan Chaubet, Juan Bautista Riutort...), lo que permitird corroborar
la validez de las hipdtesis planteadas en este estudio en trabajos futuros.
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presencia de géneros de merceria, s6lo unas porciones de galones, ya que
es una botiga de ropas muy especializada, orientada fundamentalmente a la
venta de tejidos, y no de otros géneros textiles menores.

En cuanto a la procedencia de los tejidos, se observa una fuerte presen-
cia de géneros de importacidén, generalmente franceses. Al hecho de que la
sociedad de comercio estuviese formada por franceses, se le unia la cues-
tién de la demanda de este tipo de tejidos y el predominio de la moda fran-
cesa.

El andlisis de los tejidos muestra una clientela marcada por una amplia
base social de personas de extraccién socioecondmica baja. Pero, al mismo
tiempo, dentro de la misma encontramos personas de mayor prestigio so-
cial, incluso de la nobleza valenciana, de ahi la variedad de tejidos y cali-
dad de la botiga.

El andlisis de los tejidos, mercadurias y encajes de la botiga de Soler-
nou nos permite sacar algunas conclusiones y ver, claramente, las diferen-
cias entre una y otra botiga. Observamos la doble vertiente comercial de la
botiga de Solernou, dividida entre géneros textiles propios de una tienda de
ropas y toda una serie de encajes y puntillas, tipicas de una mercerfa, man-
teniendo esta concepcion mds “tradicional” del trafico comercial. En cuan-
to a la tipologifa de géneros textiles, destaca el predominio en cuanto a nu-
mero de varas de los géneros de lino y los encajes ordinarios, con precio
asequible, que permitiria el acceso al consumo textil a buena parte de la so-
ciedad valenciana del xvii. En relacion con el punto anterior, la actividad
mds “modesta” de esta botiga influiria en la composicion de su clientela,
con un nivel socioecondmico bajo, y que consumiria fundamentalmente te-
jidos de lino. Del mismo modo, un sector formado por personas vinculadas
a oficios textiles y manufactureros, que tomarian de esta botiga la materia
prima para sus manufacturas (encajes, puntillas 0 mazos de hilo), especial-
mente, sastres, terciopeleros o randeras. Destacan la presencia de manufac-
turas de lana catalanas (estamefias), que a través de las redes de comerciali-
zacion establecidas entre el Principado y Valencia, se comercializaban en
esta ciudad, apoydndose en la existencia de una didspora comercial de cata-
lanes, asentados en Valencia, como es el caso del linaje de los Solernou.
Por dltimo, debemos resaltar la presencia de tejidos de algoddn, a la altura
de 1761, evidenciando el incremento del consumo de este tipo de tejidos,
que se generalizan a lo largo de este siglo.

Después de analizar los stocks de ambas botigas, podemos observar las
fuertes diferencias entre la botiga de Bernardo Sumbiela, una botiga de ro-
pas vinculada con la redistribucion de géneros textiles hacia el interior pe-
ninsular, y la de Juan Solernou, que desarrollaba una doble actividad como
botiga de ropas y merceria. Estas diferencias se hacen extensivas a la clien-
tela y al nivel de comercializacién de ambas, que en el caso de la botiga
de Sumbiela abarcaba a todos los niveles sociales, mientras que en el caso
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de Solernou se reducia a personas de nivel socioecondmico humilde o
vinculadas a oficios textiles.

Otra de las principales diferencias entre estos dos linajes de comercian-
tes viene determinada por el dmbito comercial. La venta al fiado fue el me-
canismo bdsico para que amplias capas sociales accediesen al consumo de
tejidos, dentro de la corriente de incremento de la demanda, fijada en el
transito del siglo xvi al xviiL. Lidia Torra ha sefialado, en relacion a la ven-
ta al fiado, “que la funcion crediticia del ‘botiguer de teles’ contribuyo a
impulsar esta demanda... El crédito era indispensable para vender” >

Como podemos ver, las clientelas de una y otra tienda son bdsicamente
diferentes, pese a que ambas sociedades mantenian una botiga de ropas.
Ambas botigas tienen una amplia clientela formada por personas de las cla-
ses bajas de Valencia o su entorno, pero si analizamos las deudas de mayor
cuantfa observamos las diferencias bdsicas entre una y otra compafifa. La
botiga que dependia de Bernardo Sumbiela centraba sus actividades comer-
ciales en la redistribucién de tejidos tanto en el Reino de Valencia como en
el Reino de Castilla, mientras que la de Juan Solernou desarrolla un comer-
cio complementario entre botiga de ropas y una merceria, contando entre
sus clientes con un importante sector de personas dedicadas a oficios tex-
tiles.

De igual manera, el abastecimiento de los géneros para estas botigas,
por parte de comerciantes o compaiias de comercio al por mayor, también
se realizaba a través de la venta a crédito. El andlisis de los acreedores de
la compaiifa de Bernardo Sumbiela muestra la estrecha relacién con la im-
portacion de tejidos franceses a la ciudad de Valencia, y, al mismo tiempo,
vinculado con las grandes redes de comercializacién internacional. Esta
sociedad, pese a mantener una botiga de ropas abierta, complementd esta
actividad de venta de tejidos en el drea de Valencia con la redistribucion de
tejidos hacia el interior de la Peninsula, ya que esta region formaba parte
del drea de influencia econémica de Valencia, con una clara actividad de re-
distribucién de géneros textiles importados. Por su parte, Juan Solernou
mantuvo una relacién constante con el Principado de Catalufia debido a la
existencia de una especie de “didspora comercial” catalana en la ciudad de
Valencia y la comercializacién de manufacturas de esta regién junto a otros
tejidos de importacion generalmente del Norte de Francia, como podemos
ver en el inventario de los géneros existentes en la botiga, tras la muerte de
Juan Solernou.

Aunque la muestra de compaiifas comerciales e inventarios trabajados
para la realizacién de este trabajo es insuficiente para establecer claramente
las directrices del consumo de tejidos y su comercializacién para el Reino

28 L. Torra, “Comercio, difusién y consumo de tejidos de importacion en Catalufia duran-
te el S. xvi”, Pedralbes, 18-1, 1998, p. 189.



Comercio de tejidos al por menor en la Valencia del siglo xvii 301

de Valencia en el xviiI, nos permiten observar similitudes con los procesos
descritos por Lidia Torra para Catalufa, al igual que sucede en otras dreas
de Europa, en relacion con el concepto de “consumer revolution”.

Del mismo modo, tanto en la ciudad de Valencia como principal centro
urbano, como en zonas rurales del Reino de Valencia, como La Ribera o La
Costera, se observa un fuerte impulso de la demanda de tejidos, la prolife-
racion de compaiiias de comercio y el recurso a la venta al fiado, como ele-
mento bdsico en la consolidacién del consumo de tejidos entre amplias ca-
pas de la sociedad, expandiendo un consumo que en siglos anteriores era
privativo de los grupos sociales privilegiados.®

CONCLUSION

En esta investigacion hemos pretendido resaltar el papel econémico de-
sarrollado por los botigueros de ropas dentro de esta coyuntura econémica
de crecimiento comercial en Valencia, evidenciada en el surgimiento de una
burguesia mercantil enriquecida. La historiografia valenciana ha centrado
sus investigaciones en la burguesia comercial mayorista. Sin embargo, no
podemos pasar por alto el papel complementario que jugaban estos merca-
deres al por menor de tejidos en el proceso de redistribucion de los géneros
textiles importados a través del Grao de Valencia.

El estudio microhistdrico de dos linajes de botigueros nos permite com-
probar la complejidad de las redes de relacion que €stos mantuvieron y la
heterogeneidad dentro de esta “pequefia burguesia comercial”. La diversi-
dad de actividades econdmicas desarrolladas por éstos y los vinculos man-
tenidos con los comerciantes al por mayor valencianos e incluso con las re-
des comerciales de importacion de géneros textiles europeos evidencian un
papel activo de este grupo social en el proceso de crecimiento de la econo-
mia valenciana del XviiI.

Este estudio nos permite realizar un estudio aproximativo sobre las pau-
tas de consumo y las condiciones de vida de la sociedad valenciana del si-
glo xvir. Las transformaciones en la demanda de géneros textiles que se
produjeron en la ciudad de Valencia durante esta centuria, se insertan en un
proceso mds amplio, definido como “revolucion del consumo”, y que con-
llevaria un proceso secular de transformaciones politicas, econdmicas (tan-
to en la sociedad urbana como en la sociedad rural), sociales e incluso cul-
turales.

No obstante, este trabajo de investigacidn pretende sentar las bases para
una investigacion de mayor calado, relacionada con el andlisis de las trans-

2 L. Torra, “Comercio, difusién y consumo de tejidos...”, op. cit.
% D. Mufioz Navarro, “Comercio textil en la Ribera del Jucar...”, op. cit.



302 Daniel Muiioz Navarro

formaciones en las pautas de consumo de la sociedad valenciana, a través
de la demanda de géneros textiles, lo cual requerird la confeccién y estudio
de una muestra representativa de inventarios post mortem en todos los nive-
les de la sociedad valenciana. Para ello, intentaremos ampliar el marco cro-
noldgico hacia la segunda mitad del siglo xvi1, para corroborar la existencia
de “revolucion del consumo” en el trdnsito al xvii, y la especificidad de es-
te proceso en el Reino de Valencia, partiendo de la metodologia aplicada en
otras regiones espaiiolas.’!

31 B. Moreno Claverias, Pautas de consumo y diferenciacion social en la Catalufia Prein-
dustrial. Una sociedad en transformacion a partir de los inventarios post-mortem. Tesis doc-
toral inédita, dirigida por Laurence Fontaine y Jaume Torras, octubre 2002. E C. Ramos Pa-
lencia, Pautas de consumo familiar y mercado en la Castilla preindustrial. El consumo de
bienes duraderos y semiduraderos en Palencia, 1750-1850, Tesis doctoral, dirigida por Barto-
lomé Yun Casalilla, Valladolid, Universidad de Valladolid, 2001.



